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DİJİTAL DİNİ SÖYLEM:
DİNİ İÇERİKLİ YOUTUBE VİDEO 

BAŞLIKLARI ÖRNEKLEMİ
		

Doç. Dr. Bahset KARSLI

Akdeniz Üniversitesi İlahiyat Fakültesi Öğretim Üyesi

Tunahan IRMAK

Özet

Dijitalleşme veya dijitallik olarak temellendirmeye çalıştı-

ğımız yeni dönem ‘diji’ ön eki üzerinden kavramsallaştı-

rılmaya ve anlaşılmaya çalışılmaktadır. Oturduğu mekân-

sal ve zamansal tasavvuruyla aile, ekonomi, eğitim, din 

gibi birçok yapısallıkları içine alan dijitalleşme süreci, 

kendine özgü söylemlerle bu yapıları inşa etmekte veya 

bu yapılar sürece katılabilmek için onun sunduğu zemin-

de söylemler geliştirmek zorunda kalmaktadırlar. Şunu 

hatırlatmakta fayda var: bu süreç zorunlu bir gönüllüktür. 

Yine bu süreç paradoksal anlamlandırmalar içermektedir. 

Dijital dinî söylemlerin imkân ve sınırlıklarını ele alaca-

ğımız tebliğimizi, örneklem olarak dinî içerikli Youtube 

videolarının başlıkları oluşturmaktadır. Başarı ölçütünün 

daha fazla kişiye ulaşma ve like alabilme olan bu diji-

tal mecranın içerisinde geleneksel bir dil ile var olmaya 

çalışmak, tüketilebilir bir üretim yapma kapsamından da 

uzaklaştırmaktadır. Temel kaygısı izlenilme ve tıklanılma 

olan sosyal mecrada var olabilmek için onun kurallarıyla 

oynama zorunluluğu vardır. Bu noktada videoya tıklama 
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tuzağı başlıkları oluşturulmakta yani clickbait’e başvurul-

maktadır. Tebliğimizde dinî içerikli Youtube video başlık-

larını aile, dua, fetva, cinsellik, evlilik, ahiret vb. konular 

kategorisinde sınıflandırılarak dijital din dilini analiz et-

meyi hedeflenmekteyiz. 

Anahtar Kelimeler: Dijital Dini Başlık, Din Dili, Youtu-

ber Vaizler 

Giriş

Sosyal medya web üzerinden gruplar oluşturmakla, sosyal ilişkiyi 

yüz yüze olmaktan çıkararak sanal bir etkileşim imkânına zemin ha-

zırlamaktadır. Sosyal medya, kullanıcının oluşturduğu içerik üretme ve 

web içeriğini dizayn etme imkânı ile belli oranda kontrolü kullanıcıya 

vermektedir.1 Bu itibarla sosyal ağlar, sanal bir “cemaat” oluşturmakta, 

yeni fikirler üretme, paylaşma vs. alanı olmaktadır.2 Sosyal ağların kul-

lanıcıya sunduğu bu özellikler bir video paylaşım sitesi olan Youtube’da 

da kendini göstermekte; dinî içerik paylaşımlarının yapıldığı Youtube 

kanallarında ise yoğun bir şekilde gözlenmektedir. 

Dinin insanlara aktarılmasında ister fıkhi, ister itikadi isterse de ta-

savvufi mezheplerden olsun genel olarak mekânsal bir tasavvur betim-

lenir ve ortak bir hafıza da bu yönde şekillenir. Camiler başta olmak 

üzere dinin mekânsal konumlanışında belirgin bir rol üstlenen bu yer-

lerde genellikle dini anlatanlar, vaiz, imam, vb. olmuşlardır ve bu kim-

seler din adamı olarak dinin halka anlatılmasında önemli roller üstlen-

mişlerdir. Bu mekânlarda dinleyici anlatana ve anlatılana sevgi ve saygı 

çerçevesinde hareket eder, kılık-kıyafetine ve oturuşuna dikkat eder, 

diğerlerini rahatsız edecek davranışlardan kaçınır. Her ne kadar bu du-

rum büyük oranda anlatıcının maharetine kalsa da aslında dinleyicinin 

1	 Sami Çöteli, Sanal Kamusal Alan ve Toplumsal Hareketler (İstanbul: Kriter Yayınları, 

2017), 77.
2	 Erhan Akyazı-Aylin Tutgun Ünal, “İletişim Fakültesi Öğrencilerinin Amaç, Benim-

seme, Yalnızlık Düzeyi İlişkisi Bağlamında Sosyal Ağları Kullanımı”,https://globalme-

diajournaltr.yeditepe.edu.tr/sites/default/files/Erhan%20AKYAZI%20-%20Aylin%20TUT-

GUN%20U%CC%88NAL.pdf (Erişim: 27 Mart 2021).
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konuyu sahiplenmesi ve dikkatini tutması mekâna ve konuya dairdir. 

Dinin vaaz kürsüsü ya da minberden anlatılmasına ek olarak son bir-

kaç yüzyıldır kitle iletişim araçlarıyla insanlara ulaştırılması mümkün 

olmuş ve din; radyo, televizyon, sinema, gazete, dergi vs. yollarla da an-

latılmıştır. Geleneksel medya olarak ifade edilen ve yukarıdan aşağıya, 

tek yönlü, etkileşimin olmadığı ya da daha zor olduğu bu araçlar dinin 

anlatılmasında halen kullanılmaktadır. Ayrıca teknolojinin gelişmesiyle 

birlikte internet de yaygın olarak kullanılmaya ve dinî içerikli pek çok 

web sitesi de 90’lı yıllardan itibaren yaygınlaşmaya başlamıştır.1 İnter-

netin artık yaygın olarak kullanılmasıyla birlikte sosyal medya olarak 

isimlendirilen, yeni medya türevleri ortaya çıkmış, depolama ve sanallık 

imkânı doğuran dijitalleşme de bu duruma olumlu katkılar sunmuştur.2 

İnsanların kullanıcı olarak yer aldığı ya da anonim kalabildiği, birbirle-

riyle görüş alışverişinde bulunduğu, fotoğraf, video, ses vs. paylaşabil-

diği bu alanlar dinî içerikli kişi, kurum, kuruluş vb. katılımcıların da 

önem verdiği bir alan hâline gelmiştir. Dijitalleşen dünyada yeniliklere 

uzak kalmanın artık her geçen gün zorlaştığı bir durumda dinin de bu 

alanlarda yer alması kaçınılmaz bir noktadadır. Ancak dinin insanlara 

aktarılmasında seçilen mecranın dinî söylemler üzerindeki etkisi pek 

çok sorunu da kendisiyle beraber dolayıma sokmuştur. Çünkü dinin 

anlatılması tüketim merkezli, akışkan ve dolayısıyla da cıvıklaşan bir 

sistemde, bu sistemin koyduğu kurallar çerçevesinde olacaksa o hâlde 

dinin, gerçeği anlatmaktan öte retoriksel söylemi amaç edinmiş, araç-

sallaşmış ve cıvıklaşmış bir hâle gelmesi kaçınılmaz olacaktır. 

Bu tebliğde incelenecek örneklemlerden hareketle Youtube’da pay-

laşılan dinî video başlıklarını dinî söylemlerin ifade ediliş yönleri üze-

rinden açıklayarak sosyal medya ve din ilişkisinin içeriklerini ortaya 

koymayı hedeflemektedir. Akışkanlaşan ve dijitalleşen bu yönüyle de 

retoriksel olarak dini bağlamından yer yer koparılarak popüleri, gün-

demde olanı, çoğunluğu hedeflemekte olan medyatik din söylemi, 

ayrıca nefret söylemini de yer yer içeren bir dile başvurmaktadır. Bu 

1	 Mehmet Haberli, Sanal Din, (İstanbul: Açılım Kitap, 2014), 51.
2	 Bu konu hakkında detaylı bilgi için bkz. Heidi Campbell, When Religion Meets New 

Media, New York: Routledge, 2010. 
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çalışmada amaçsal örnekleme ile seçilen, Youtube’da dinî içerik sunan 

kanalların son on yılda paylaştığı, en çok izlenen on videosunun başlığı 

incelenmiştir. 

Video başlıklarından hareketle elde edilen veriler incelenecek; elde 

edilen sonuçlar tablo içerisinde gösterilerek yüzdelik olarak oranları be-

lirtilecek; tartışma ve sonuç bölümünde ise çalışmanın bulguları analiz 

edilecektir.

Dijitalleşen Din: Teorik Çerçeve

İnternetin yaygınlaşmasıyla birlikte yeni medyanın gündelik hayat 

içerisindeki önemi her geçen gün artmaktadır. İnternetin anonim kim-

likler üzerinden etkileşime imkân tanıması yani etkileşimsellik özelliği, 

imge, ses, metin ve sayısal verilerin farklı boyutlarda bir arada buluna-

bilmesi multimedya biçimselliği, depolama kapasitesinin yüksek olması 

ve kullanıcının seçiciliği dijitallik özelliği, ağ üzerinden alternatif, ben-

zer içerik sağlayıcılarına kolayca ve hızlıca erişim hipermetinsellik özel-

liği, kullanıcıların üretici hâline dönüşmesi yayılım, sanallık ise kullanı-

cının orada bulunuyormuş hissini yaşaması olarak tanımlanmaktadır.1

Sosyal medya, etkileşimsellik özelliğiyle kullanıcılarına tam ya da 

yarı-katılım imkânı sunan, anonim ya da gerçek kişiler ile bağlantı kur-

mayı sağlayan internet siteleridir.2 Youtube da bunlardan biridir. Dini 

içerikler sunan internet sitelerinde sohbet, forum, tartışma alanlarında-

ki etkileşimler Youtube’da yerini “topluluk”, “yorumlar”, “canlı sohbet” 

özelliklerinde göstermekte; beraberindeki izdüşümlerini yansıtmakta-

dır. Anlık olarak video ve topluluk sekmesinde fotoğraflar paylaşılabil-

mekte; “kısa videolar”dan oluşan “hikâye (story)” paylaşma özelliği de 

yaygın olarak kullanılmaktadır. Sosyal medyanın sağladığı sohbet or-

tamları ve bu ortamlarda enformasyonun yayılması ile birlikte tartışma 

ortamları dijitalliğin sağlandığı siber alanda doğrudan genişlemektedir.3 

1	 Mutlu Binark, “Nefret Söyleminin Yeni Medya Ortamında Dolaşıma Girmesi ve Tü-

retilmesi”, Yeni Medyada Nefret Söylemi, ed. Altuğ Akın (İstanbul: Kalkedon Yayınları, 

2010), 26.
2	 Patricia G. Lange, “Publicly Private and Privately Public: Social Networking on You-

Tube”, Journal of Computer-Mediated Communication 13 (2008), 362. 
3	 Çöteli, Sanal Kamusal Alan ve Toplumsal Hareketler, 77.
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Kitle iletişim araçlarının sağladığı enformasyonun internet ve son-

rasında sosyal medyaya doğru genişlemesiyle oluşan sosyalizasyon sü-

reçleri dijitalleşme ile birlikte dinî söylemleri de şekillendirmektedir. 

Dinî içerikler sunan internet siteleri diğer kullanıcılarla birlikte iletişim 

kurabilme, etkileşim faaliyetlerinde yer alabilme, düşünceleri paylaşma, 

tartışma imkânı özelliklerini sağladığı için online religion olarak tanım-

lanırken; sadece dinî bilgilere ulaşılabilen ve kullanıcılarına aktif bir 

etkileşim imkânı sunmayan internet siteleri ise religion online olarak ta-

nımlanmaktadır.1 

Çalışmamızın örneklemini oluşturan dokuz Youtube kanalının son 

on yılda en çok izlenen on videosu2 konular bakımından incelendiğin-

de bunları şöyle kategorize edebiliriz:

1	 Christopher Helland, “Online Religion As Lived Religion”, Online – Heidelberg Jour-

nal of Religions on the Internet 1/1 (2005), 1. 
2	 İlgili Youtube video kanallarının en çok izlenen on videosunun başlıkları detaylı ola-

rak kaynakçada verilecektir. Burada çalışmamızın örneklemini oluşturan Youtube 
kanallarının videolarının erişim linkinin verilmesiyle yetinilecektir. Caner Taslaman, 
“Playlist”, Youtube (4 Nisan 2021). https://www.youtube.com/playlist?list=PLtz-
7DH8fojzbejgihdIs4f_M0vEhnrLBH ; Cübbeli Ahmet Hoca, “Playlist”, Youtube (29 
Mart 2021).https://www.youtube.com/playlist?list=PLtz7DH8fojzZ_0qp42j4ck2W_
iUZ2xhWw; Çınaraltı, “Playlist”, Youtube (7 Nisan 2021). https://www.youtube.com/
playlist?list=PLtz7DH8fojzYdocF47HUVcnsPxK7NCT64; Hayalhanem, “Playlist”, 
Youtube (2 Nisan 2021). https://www.youtube.com/playlist?list=PLtz7DH8fojz-
b4khp-P5LrUD3Lt6Vo7R8m ; Hüseyin Çevik, “Playlist”, Youtube (5 Nisan 2021). ht-
tps://www.youtube.com/playlist?list=PLtz7DH8fojzYoDaluYpXGoqKW_hbaXXH0; 
Kerem Önder, “Playlist”, Youtube (6 Nisan 2021), https://www.youtube.com/playlist?-
list=PLtz7DH8fojzYX1YzCrfE_pPpa8V5kbBkW ; Nurettin Yıldız, “Playlist”, Youtube 
(28 Mart 2021). https://www.youtube.com/playlist?list=PLtz7DH8fojzYIS0nFGPpJ-
mwEE5FSLD3YD; Sözler Köşkü, “Playlist”, Youtube (30 Mart 2021). https://www.
youtube.com/playlist?list=PLtz7DH8fojzZ888PEcb80MXbRe92ub595 ;Yer Gök Dua, 
“Playlist”, Youtube (5 Nisan 2021). https://www.youtube.com/playlist?list=PLtz7DH-
8fojzaMIekA1zasIUUUgd2iUgf0 
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KONU

KONULARIN 

TEKRARLANIŞ 

SAYISI

YÜZDELİK

DUA 25 %27,77

MÜLAKAT, SOHBET, 

RÖPORTAJ
14 %16,66

GÜNCEL MESELELER, 

FETVA 
11 %15,55

AHİRET, ÖLÜM VE 

ÖTESİ
10 %9,99

EVLİLİK 6 %6,66

CİNSELLİK 6 %6,66

KUR’AN TİLAVETİ 3 %3,33

RUHSAL, PSİKOLOJİK 

KONULAR
3 %3,33

EBEVEYN-ÇOCUK 

İLİŞKİSİ
2 %2,22

DİNLETİ, MUSİKİ 2 %2,22

KISSA, SAHABE HAYATI 2 %2,22

YEME-İÇME 1 %1,11

RÜYA TABİRİ 1 %1,11

REDDİYE 1 %1,11

ZİYARET, SEYAHAT 1 %1,11

DİĞER KONULAR VS. 2 %2,22

TOPLAM 90 100
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TARTIŞMA VE YORUM

Youtube: Senin Alanın; Durma, Sen De “Katıl”

Youtube sosyal medyada bireyselleşen ve dijitalleşen dinî söylemin 

en çarpıcı ve ilgi çekici örneklerini barındırmaktadır. Her ne kadar 

spekülatif söylemin linç edilme ile sonuçlanma ihtimali bulunsa da 

burada like edilmek, abone ve izlenme sayılarını artırmanın en kı-

sayolu tam da bu söyleme olanak tanımakla mümkün olabilir. Zira 

dijitallik her ne kadar alışılmamış dinî söylemler doğursa da zaman-

la kendi sıradanlığını da üretir hâle gelerek kendi örüntülerini açığa 

çıkarmaktadır. İşte bu noktada sıradan ve göze çarpmayan bir hâle 

gelmekten kaçınarak daha dikkat çekici vasıtalara başvurmak gerek-

mektedir. Başlıkların içerik hakkındaki (ön)bilgilendirme işlevine 

dijitalleşmenin katkısı başka şekillerde de tezahür etmiştir. Şöyle ki; 

başlıklandırılacak içeriğin bir şekilde aynı konudaki diğer içerikler-

den öne çıkması gerekmektedir. Aslında aynı konu bağlamından ko-

parılsın ya da koparılmasın, fark etmez, başlıklandırmaki ifadeler hem 

içeriğe atıf yapabiliyor olmakla hem de “tık” edilmenin sağlayıcısı ola-

rak görev üstlenmektedir. 

Popüler kültürün bir tezahürü olarak dinin sunum biçimi, içeriği 

öncelemeksizin yüzeyselleşmiş, yeni/medyada yer alan din ise gösteri 

toplumuna gösteri/ş dindarı üretmiş ve sürdürülmesine katkıda bulun-

muş haldedir.1 Dinin sunum biçimi popüler, slagonik, manipülatif ve 

klişeci bir tarzda konumlandırıldığı için o kendine has söylem retoriğini 

de bu yönde üretmiş; bunu da her defasında tekrar ederek sıradan-

laşmıştır. Bu noktada videoya tıklama tuzağı başlıkları oluşturulmakta 

yani clickbait’e başvurulmaktadır. Hakikate dayanan sade, duru, açık ve 

anlaşılır beyanların yerini genellikle spot ışıkları altında, süslenmiş, ağ-

dalı bir dil almıştır. Dini konuların bu söylem retoriğiyle sunulması din 

ile diğer her türlü konuyu eşitlemekte sonuç olarak din sıradanlaşmak-

tadır. Gerçek anlamda dinin yeni bir tür “sanal dindarlar” ürettiği dijital 

dünyada din içerik olarak da etkilenecek ve zamanla dinin pratikleri 

biçim ile birlikte içerik değişimine de uğrayacaktır.2

1	 	Mete Çamdereli, Din Ekranda Nasıl Durur?, (İstanbul: Ketebe Yayınları, 2018), 24-25.
2	 	Çamdereli, Din Ekranda Nasıl Durur?, 46.
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Dinleyici, dinlence ve boş vakit geçirme aracı olarak girdiği bir sos-

yal medya/internet sitesinde gayet tabi bir vaaz dinlemeye koyulabilir. 

Ancak dikkatin dağılmasının gayet mümkün olduğu bu anlatıda kulla-

nıcının dikkatini içeriğe sadık kılmak için anlatılan konunun bir şekilde 

sunumu da dikkat çekmelidir. Çünkü burada rekabet had safhadadır ve 

kullanıcı anlatıcıyı bir “tık”la terk edebilir. Bu yüzden mevcut şartlar, 

alışıldık anlatı sistemini yeterli bulmamakta; yerine kullanılan dil ise 

tüketilebilir, dolayıma sokulmasının da like edilmek, beğenilmek, iz-

lenmek ve abone sayısı üzerinden rekabete yönelen bir sürece atıf veren 

biçimde akışkanlaşmaktadır. İşte bu noktada anlatıcı başta olmak üzere 

Youtube’da yer almanın ve görünür olmanın diğer içerik üreticileriyle 

rekabetin onlar gibi biçimselliği ön plana çıkaran vurucu, dikkat çeken 

“başlıklarla” sunulması gerekmektedir. Çünkü başlık hem içerik ile il-

gili konuya referans vermeli hem de benzeri konulardaki içeriklerden 

ayrışarak kullanıcıyı kendine çekmelidir. Sıradan, sade, basit olan değil 

dikkat çeken, sloganik bir başlık ile hiç de dikkat çekmeyecek bir konu 

en çok izlenenler listesinde kendine yer bulmakta ve hatta bu noktada 

videoya tıklama tuzağı başlıkları oluşturulmakta yani clickbait’e başvu-

rulmaktadır.

Aynı konuyu işleyen anlatıcının dinî konulardaki görüşlerinin 

aynı ya da farklı olmasına bakılmaksızın anlatının burada çerçeveyi 

oluşturan ve kendi rengini dijitalleşme ve görünür olma istencinden 

doğuran bir şekilde dine verir yönü dikkatin verilmesi gereken yerdir. 

Herhangi bir konu dinî içerik olsun ya da olmasın fark etmeksizin, 

büyük bir rekabetin içerisinde kendine yer bulma çabasında “düş-

manın silahıyla silahlanmakta”, anlatısını da bu kurallar çerçevesinde 

oluşturmaktadır. 

Hangisi Neden Hangisi Sonuç:

Akışkan Modernite Bağlamında Yeni Medya Ve Nefret Söylemi

Dijitalleşmenin söylem itibariyle paradoksal olarak tek bir dinî söy-

leme sahip olmadığı iddia edilebilir. Buradan hareketle görünür olmak 

ve “tık” alabilmenin yolu hem dışlayıcı ve oldukça sert bir nefret söy-

lemi olabildiği gibi bu cıvıklaşan, popüler bir söylemle de mümkün 

olabilmektedir. 
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Zygmunt Bauman, “Akışkan Modernite” kavramsallaştırmasına 

göre modernitenin üst-anlatısal, yasa koyucu otoritesinden, sıvılık ve 

akışkanlık imgelerine doğru yön almasını; katı olan şeylerin aksine sıvı 

olanların kolayca şekil alabilmeleri örneğinden hareketle çağrışım ku-

rarak ifade etmektedir.1 Bu akışkan maddeler, ne mekânı ne de zamanı 

bağlar; uzun süre sabit bir şekle bağlı kal/a/mazlar ve devamlı olarak 

değişmeye hazır bir şekilde buna potansiyel olarak da meyilli halde-

dirler. İşte gelinen bu noktada güvenlik ile özgürlük arasında seçim 

yapma imkânı, cemaat ile bireyselleşme arasında oluşan çekişmenin 

de fitilini ateşler vaziyettedir.2 Bauman’ın bir dizi kavram setiyle ifade 

edilen akışkanlık tanımı gittikçe artan bireyselleşme ve tüketimin artık 

üretim yerine geçerek hayatı anlamlı kılma çabasının realitedeki görü-

nümü hâline gelmekte; bunların sonucunda da küreselleşmenin temel 

dinamiklerine yönelik vurgular mevcut dünyayı algılama ve kavrama 

düzeyimizi tümüyle değiştiren epistemik bir kırılmanın yansıması biçi-

minde değerlendirilmelidir. 

Radyo, televizyon, sinema, tiyatro gibi kitle iletişim araçları ırksal, 

ulusal, dinsel ya da etnik nefret söylemlerinin yaygınlaşmasına sebep olan 

yönlere sahip olsa da internet, yeni medya, yeni iletişim teknolojileri bu 

noktada ciddi bir nefret söyleminin yayılımına imkân tanımaktadır.3 

Sekülerleşme Bağlamında Din

Sosyologlar toplumda ortaya çıkan olaylar ve olguları anlamak ve 

açıklamak için çeşitli teoriler ortaya koymuşlardır. Sekülerleşme ge-

nel olarak modern toplumların giderek dinî inançların, pratiklerin ve 

kurumların önemini yitirdikleri bir süreç olarak tanımlanmaktadır.4 

Sekülerlik bağlamında bu teoriler ise klasik sekülerleşme teorileri ve 

buna eleştirel olarak bakan yeni sekülerleşme paradigmaları olarak iki 

1	 	Zygmunt Bauman, Akışkan Modernite, çev. Sinan Okan Çavuş, (İstanbul: Can Yayın-

ları, 2019), 25-26.
2	 	Zygmunt Bauman, Cemaatler, çev. Nurdan Soysal, (İstanbul: Say Yayınları, 2019), 11.
3	 	Betül Onay Doğan, “Çevrimiçi Dinsel Nefret Söylemi”, Medya ve Din, ed. Mete Çam-

dereli, (İstanbul: Köprü Kitapları, 2014), 218.
4	 	Gordon Marshall, Sosyoloji Sözlüğü, çev. Osman Akınhay-Derya Kömürcü, (Ankara: 

Bilim ve Sanat Yayınları, 1999), 646-647.
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kısımda incelenebilir. Klasik sekülerleşmeyi savunan teoriler daha çok 

modernleşmenin, sanayileşmenin ve kitle iletişim araçlarının getirdiği 

hızlı değişim ve dönüşümle birlikte dinî kurum ve sembollerin giderek 

önemini ve otoritesini kaybettiğini savunan teorilerdir. 

Klasik sekülerleşme paradigmasını eleştiren ve yeni bir sekülerleş-

me paradigması ortaya koyan sosyologlar, klasik sekülerleşme teorileri-

nin mevcut dünyada var olan dinin ve ortaya çıkan olayları yeteri kadar 

açıklayamadığını ve onların iddia ettikleri gibi sekülerleşmenin dinin 

bozulması veya çöküşü olarak değerlendirilemeyeceğini ifade ederek 

bunun bir tür “dinî değişme” olduğunu ortaya koymuşlardır. 

Yeni seküler paradigma medyanın gösterme gücü ile birleşerek kla-

sik sekülerlik anlayışını dönüştürerek hem bireyselleştirmiş hem de 

dijitalleştirmiştir. Böylece medyatikleşen ve dijitalleşen din geleneksel 

dindarlığın düşüşüne dair düşünceleri olumlamakla birlikte bir tür yeni 

dinî söylemlere ve sanal bir mekâna yer açmıştır. Teknolojinin gelişme-

siyle birlikte aktarım araçlarının farklılığı insanların kendisini kutsal ve 

bireyselleşmiş dinî inanışlarını göstermesini mümkün hâle getirmiştir. 

Buradaki problematik ise bireye ait olmadan inanmanın yolunun açıl-

masıyla birlikte kutsal olanın tekrar dolaşıma girerek kamusal alanda 

giderek görünmeye başlamasının bir tür farklılık yansıtmasıdır. Bura-

dan da anlaşılan şudur ki; inançların yeniden organize edilmesi ve bu 

süreçler arasındaki karmaşık bağ, dinin yeni formlar olarak yeni med-

yaya entegre edilmesini sağlamıştır. Çünkü sekülerleşme, tamamıyla 

rasyonel bir toplumda dinin gerilemesi değil; fakat dindarlık formları-

nın genel olarak yeniden şekillenmesidir.1 

Dijitalliğin yeni medyada mevcut kullanım alanlarının hemen her 

tür konu, kişi, kurum ve düşüncelere alan açmasıyla birlikte din de 

burada görünür olmaktadır. Çünkü “ait olmadan inanma”2 yönüyle se-

külerleşme, kurumsal dinî otoritenin yerleşik yapıları üzerindeki duru-

1	 	Daniéle Hervieu Légeri, “Sekülerleşme, Gelenek ve Dindarlığın Yeni Şekilleri: Bazı 

Teorik Öneriler”, çev. Halil Aydınalp, Marmara Üniversitesi İlahiyat Fakültesi Dergisi, 

26/1 (2004), 3.
2	 	Bu kavram ile ilgili detaylı bilgi için bkz. Grace Davie, “Believing Without Belonging: 

is This The Future of Religion in Britain?”, Social Compass, 37/4 (1990), 455-469.
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munu da dönüştürmektedir. Fuller bu dönüşümü, “dindar değil ama 

inançlı”1 şeklinde ifade ederken Luckmann ise “görünmeyen din”2 kav-

ramsallaştırmasına giderek modern toplumlarda dinin pek çok formda 

ortaya çıktığını öne sürmüştür.

Sonuç

Yeni seküler paradigmanın ortaya koyduğu teoriler dijitalleşmenin 

getirdiği olanaklarla, akışkanlaşarak etkisini göstermiştir. Aslında dijital-

leşen ve akışkanlaşan dünyada klasik seküler teorilerin aksine din insa-

nın teknolojinin gelişmesiyle de bireyselleşmesine ve dijitalleşmesine yol 

açmıştır. Sanal bir mekân olan Youtube’da yeni bir dinî söylemin, yeni 

bir kavramlaştırmanın yolu açılmaktadır. Youtube’daki dinî söylemler pa-

radoksal anlamlandırmalara da zemin hazırlamaktadır. Öyle ki Youtuber 

vaizler dinleyici kitlesine bir taraftan akışkan ve cıvık bir söylemle hitap 

edebilirken diğer taraftan keskin ve radikal söylemlerde de bulunabil-

mektedirler. Teknolojinin getirdiği imkânlar büyük bir izleyici kitlesine 

ulaşmayı çok daha hızlı ve zorunlu hâle getirmiştir. Çünkü insanlar için 

artık teknolojiyi kullanmak zorunlu bir gönüllülük hâline gelmiştir. 

Tablolarda yer alan video başlıkları incelendiğinde dua, mülakat, 

sohbet, röportaj güncel meseleler, fetva, ahiret, ölüm ve ötesi, evlilik, 

cinsellik, Kur’an tilaveti, ruhsal, psikolojik konular, ebeveyn-çocuk iliş-

kisi, dinleti, musiki, kıssa, sahabe hayatı, yeme-içme, rüya tabiri, reddi-

ye, ziyaret, seyahat konuları yer almaktadır. Bu konulara baktığımızda 

başlıklar insanın gündelik hayatından ahiret hayatını da içine alacak 

şekilde çok geniş bir alanı kapsamaktadır. Öyle ki içerik üretici ken-

di istediği, dikkat çekeceğini düşündüğü, din adına faydalı olacağına 

inandığı veya menfaat sağlayabileceği bir konuyu özgürce seçme ve is-

tediği gibi anlamlandırma ve anlatma olanağına kavuşmuş olmaktadır. 

Youtube bu yönüyle klasik bir din adamının toplum içerisinde tartışıp 

fetva veremeyeceği konularda bile içerik üreticisine yani Youtuber va-

ize sanal bir gerçeklik ve mekân sunarak kendi alanını ve kendi dinî 

1	 	Robert C. Fuller, Spiritual But Not Religious:Understanding Unchurched American, (New 

York: Oxford University Press, 2001), 10.
2	 	Thomas Luckmann, The Invisible Religion, (New York: Macmillan Company, 1967), 9-17.
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söylemini oluşturmasına yardımcı olmaktadır. Bu özelliklerin hemen 

hepsine dinleyici (izleyici) de sahip olduğu için aslında hangi içeriklerin 

üretileceğine de dolaylı bir katkı sunmaktadır.

Diğer taraftan izlenilebilmek ve etkili olabilmek için mesajın kı-

saltılması ve mottolaştırılması, dijital dinî söylemlerin anlamlarını da-

raltmakta, sloganik ve ideolojik gönderimlere kapı aralamaktadır. Bi-

rey ve toplumun geniş kesimine hitap edebilen bir söylem geliştirme 

imkânı sunan süreç, dijital dinî söylemin içerik ve etkinlik düzeyine 

yönelik ipuçları sunmaktadır. Örneklem olarak ele alınan, Youtube’da 

dinî içerikli videolar sunan Youtube kanallarının yüz yüze ve karşılıklı 

bir ortamdan ziyade muhatabına ekran vasıtasıyla seslenmesi dijital-

leşen dinî söylemlerin de çerçevesine doğrudan etki etmektedir. Çün-

kü muhatapla bağ kurarak iletişim kurmak bir meşrulaştırıma me-

kanizmasını tetiklemekte aslında bir bakıma da anlatıcının dinleyici 

üzerinde farklı seviyelerde otorite kurmasının da yolunu açmaktadır. 

Örneğin, bilinen ve alışıldık vaaz ve sohbet kürsüsü anlatı mekânının 

merkezinde, birkaç basamak yukarıda yer almakta olup; dinleyicinin 

dikkati de kolayca bozulmayacak şekilde anlatıcı üzerindedir. Ancak 

dijitalleşen dinde ise anlatıcı bir diğer anlatıcıdan “birkaç tık” uzakta-

dır ve sadece bir anlatıcıdır. 

Sonuç olarak işlenen konuları popüler hâle getiren konunun kendi-

sinden çok, vurguyu bu konulara getiren söylemdir. Dolayısıyla dokt-

riner ya da mezhepsel farklılıklar başta olmak üzere Youtuber vaizlerin 

birbirlerinden farklı görüşleri onları bu noktada ayırıyor gibi görün-

se de aslında ele aldıkları konuları işleyiş biçimleri oldukça benzerdir. 

Çünkü izlenmek için popüler konular ele alınmalı ve bundan da öte 

bu konular farklı yorumlansa bile Youtuber, bir de söylem mekaniz-

malarının onayını ayrıca almak zorundadır. İşte bu durumda söylemin 

en çarpıcı unsuru başlık olmalıdır. Çünkü işlenen konu her ne kadar 

gündelik, sıradan, ilgi çekmeyen bir içeriğe sahip olsa da söylemin ve 

buna uygun olarak başlığın vurgu düzeyinin yüksek ya da spekülatif 

olması bile izlenme ve beğenme sayılarının üzerinde çok büyük bir etki 

gösterecektir inancı belirgin bir şekilde başlıklara yansımaktadır.
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