DIN EGITIMININ GEREKLILIGI
ACISINDAN DINi MEDYA
OKURYAZARLIGI®

Bayramali NAZIROGLU™

Medya okuryazarligl, medyanin yikici etkilerine kars: her gecen giin daha fazla
giindeme gelen temel kavramlardan biridir. Dini medya okuryazarligi da medya-
nin bireyin dini tutum ve davranislarinda ortaya ¢ikardig: tahribati azaltmak icin
kullanilabilecek bir kavramdir. Bu calismada medya okuryazarhigi, bireyin dini
formasyonu 6zelinde ele alinmistir. Bu baglamda 6nce medya okuryazarligi kav-
rami acgiklanmis; buradan hareketle dini medya okuryazarligi kavraminin 6ne-
mine atif yapilmistir. Dini medya okuryazarligini gerekli kilan medya ve insan
temelli nedenlere deginildikten sonra saglikli bir dini gelisim icin bireyin sahip
olmasi gereken dini medya okuryazarligi yetenekleri {izerinde durulmustur. Bu
noktada din okuryazarh@inin dini medya okuryazarhigi icin bir 6n kosul olmasi
gerektigi sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: Birey, Din Egitimi, Din Okuryazarligi, Dini Medya Okuryazarligi.
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Religious Media Literacy in terms of Necessity of
Religious Education

Abstract

Media literacy is one of the key concepts that brought to agenda against destruc-
tive effects of media every passing day. Religious media literacy is also a concept
that can be used to reduce the damage that occurs in the individual’s religious
attitudes and behaviors by the media. In this study, it is dealt with the impact of
religious media literacy on individual’s religious formation. In this context, we
tried to explain the concept of media literacy and after that, it is pointed out the
importance of the concept of religious media literacy. Then it is focused on the
media and individual-based reasons that require religious media literacy. Finally,
for healthy religious development, it has been emphasized on religious media
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literacy skills that human have to. As a result, it is concluded that religious liter-
acy should be a prerequisite for religious media literacy.

Keywords: Individual, Religious Education, Religious Literacy, Religious Media Litera-
cy.

Giris

Bireyin gelisim siireci, psikoloji ve sosyal psikolojide farkli de-
giskenler géz oniinde bulundurularak yas gruplarina gore kategori-
ze edilir. Bebeklik, cocukluk, genclik ve yetiskinlik donemleri olarak
ana hatlariyla tasnif edilebilecek yasam siirecinde bireyin kisilik
yapisi, icsel ve digsal pek cok etkene bagli olarak peyderpey sekille-
nir. Ozellikle yasamin ilk yillarindan baslayarak genclik déneminin
sonlarina kadar bireyin dis miidahalelere ¢cok daha acik oldugu
bilinmektedir. Literatiirde ¢ocukluk doneminde o6zellikle 0-6 yas
araliginda en giiclii etki mekanizmasi olarak aile kabul edilirken;
takip eden donemlerde okul hayatinin basglamasiyla birlikte 6gret-
men ve akran grubunun tasiyiciligini yaptigi bu yeni ¢evrenin bire-
yin kisilik formasyonunda aktif rol almaya basladig1 diisiiniilmekte-
dir. Bunun zorunlu bir sonucu olarak da sosyallestirici etkisi yiiksek

bu merkezlerin bireyin inang, tutum ve degerlerini yonlendirdigi
iddia edilmektedir. !

Cocukluk doneminde, aileden ve temel egitim kurumlarindan
edinilen bilgi, inanc, tutum ve degerler, ergenligin ilk yillarinda
bireyin kendi kisisel degerlerini olusturma siirecine girmesiyle ye-
niden gozden gecirilir. Genclik doneminin ¢alkantilari, bu dénemde
din ve ahlak gelisimi iizerinde de 6nemli bir bask: olusturur. Geng
birey tarafindan otoriter birer sosyal olgu olarak kabul edilen din ve
ahlak, bireyin otorite sevmezligi karsisinda ciddi sorgulamaya tabi
tutulur.> Geng birey, daha 6nce 6grendigi dini ve ahlaki degerleri
elestirmeye; buna paralel olarak yeni ve kendine has kisisellestiril-
mis bir deger haritas1 olusturmaya cabalar. Bu noktada karsisina
orgiin egitim araclarindan ziyade yaygin ve hatta informal egitici
aygitlar ¢ikar. Bu aygitlarin siiphesiz giliniimiizde en belirleyici olani
medyadir. Ancak medyadaki dini iceriklere baktigimiz zaman son

! Susan Villani, “Impact of Media on Children and Adolescents: A 10-Year Review of

the Research”, Journal of American Academy of Child and Adolescent Psychiatry, 2001,
c. 40, ss. 392-401; Robert Siegler - Judy Deloache ve Nancy Eisenberg, How Children
Develop, Worth Publishers, New York 2003; Mehmet Zeki Aydin, Ailede Cocugun
Ahlak Egitimi, DEM Yay., istanbul 2005; Abdurrahman Dodurgali, Ailede Din Egitimi,
Timas Yay., istanbul 2010.

2 Hayati Hokelekli, Din Psikolojisi, 3. Baski, DEM Yay., istanbul 2013, ss. 270-273.
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derece kontrolsiiz ve degisken bilgi kaynaklariyla karsilasiriz. Med-
yanin bu karakterinin bir sonucu olarak son yillarda medya okurya-
zarlig1 kavramina ciddi onem atfedildigine ve bu disiplinin hem
cocuklar, hem gencler, hem de yetigkinler icin bir kurtulus recetesi
olarak goriildiigiine tanik olmaktayiz.

Tiirkiye’de hentiz ¢ok geng bir alan oldugu icin medya okurya-
zarhig: lizerinde yeterli akademik calismanin yapildigini iddia etmek
glictlir. Ancak 2000’li yillardan itibaren bu alanda 6nemli bir kipir-
danma olmus; hem yurtdis1 literatiir Tiirk akademyasinin giindemi-
ne girmis, hem de birkac telif eser yaymlanmistir.> Buna paralel
olarak RTUK biinyesinde giindemde tutulan ve okullarda da secmeli
ders olan medya okuryazarligi, din ve ahlak egitimi baglaminda ise
neredeyse hic ele alinmamistir. Buna ragmen kitle iletisim araclary-
la din egitimi arasindaki baglantilara atif yapan calismalar da yok
degildir. Dolayisiyla bu makalede kitle iletisim araclar: {izerine ya-
pilan calismalara, bireyin dini 6grenme kaynaklar1 baglaminda dini
medya okuryazarligi kavramini da ekleyerek literatiire dayali bir
katki sunmak amaclanmaktadir. Bu baglamda konu sistematiklesti-
rilirken 6nce medya okuryazarlig1 ve dini medya okuryazarligi kav-
ramlarina deginilecek, ardindan dini medya okuryazarligini zorunlu
kilan nedenler iizerinde durulacak ve son olarak da dini medya
okuryazarhig: yeterlikleri vurgulanacaktir.

A. Medya Okuryazarhigindan Dini Medya
Okuryazarhigina

Okuryazarlik, klasik anlamda insanin yazili dildeki okuma ye-
terligini aciklar* ve entelektiiel bir beceri olmasi nedeniyle teferru-
ath bir zihinsel ugrasi gerektirir. Bu ugrasiya paralel olarak da
okuryazar olan kisi, olmayana gore bir iistiinliik yahut avantaj elde
etmis olur.> Ancak bugiin okuryazarlik kavrami, salt okuma yazma
becerisine atifla yalin bir yetenekten ¢ok daha fazlasi icin kullanil-

3 Kemal Inal, Medya Okuryazarligi El Kitabi, Utopya Yay., Ankara 2009; Abdurrahman
Sahin, Elestirel Medya Okuryazarligi, Am Yay., Ankara 2011; Giilden Treske, “Medya
Okuryazarligi: Neden Gerekli?”, Medya Okuryazarligi, Marmara Universitesi Iletisim
Fakiiltesi Yay., Istanbul 2006, ss. 8-15; Rene Hobbs, “Medya Okuryazarhg Hareke-
tinde Yedi Biiyiik Tartisma”, (Gev.: Melike Tiirkdn Bagl), Ankara Universitesi Egitim
Bilimleri Fakiiltesi Dergisi, 2004, c. 37, say1: 1, ss. 122-140; Tessa Jols - Elizabeth
Thoman, 21. Yiizyil Medya Okuryazarligi, (Cev.: Cevat Elmas - Alper Kesten), Ekinoks
Yay., Ankara 2008.

4 Rebecca Powel, Literacy as a Moral Imperative, Rowman & Littlefield Publishers,
Maryland 1999, ss. 8-9.

° Inal, Medya Okuryazarlig El Kitabu, s. 27.
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maktadir. Bu kullanimlarin arasinda bilgi okuryazarligi®, bilgisayar
okuryazarh@’, finansal okuryazarlik®, din okuryazarhig® ve dogal
olarak da medya okuryazarlig: gibi cesitli kavramlar bulunmaktadr.

Medya okuryazarligi, Ingilizce “media literacy”’® sozciigiinden

dilimize cevrilmistir. Bu kavramla, birbirinden énemli oranda farkli-
liklar gosteren kitle iletisim araglarindan yansiyan mesajlara ulasma
ve bu mesajlara kars: bilin¢clenme noktasinda ihtiya¢ duyulan elesti-
rel diisiinme ve medya iletilerine kontrollii erisim yeteneklerinin
kazanilmasi kastedilmektedir. Medya okuryazarligi egitimi almis bir
bireyin farkli formatlardaki medya iceriklerinden en fazla ve dogru
verimi almasi ve mesajlarin olusmasina aktif bir birey olarak katil-
masi beklenir.!* Bu beklentinin karsilik bulmasi1 demek, her bir bi-
reyin medya mesajlarina ulagsma, onlar1 analiz etme, yorumlama,
aktarma ve yeniden iiretme yetenegi kazanmis olmasi demektir.

Medya okuryazarligi, kavram olarak farkli sekillerde anlagila-
bilmektedir.’> Ozellikle iletisim alaminda uzmanlagmis bir kisim
arastirmaci, medya okuryazarhigini bir mesleki egitim olarak algi-
larken, diger bazi arastirmacilar bunu dijital medyay1 kullanma
becerisindeki yeterlik olarak anlamaktadirlar. Bizi mesleki egitim
boyutundan ziyade medyaya yonelik beceriler kismi daha fazla
ilgilendirmektedir. Konuya bu noktadan yaklastigimiz zaman med-
ya iceriklerine yonelik okuryazarlik konusunda birbirinden bazi
noktalarda ayrisan ama daha fazlasinda birlesen cok sayida tanimin
ortaya ciktig1 goriilmektedir. Ornegin, Masterman'® medya okurya-
zarhigini, elektronik medya iletilerini okuma, ¢6ziimleme, degerlen-
dirme ve kendi medya iletilerini iiretebilme yetisi olarak tanimlar-

6 S. Serap Kurbanoglu, “Bilgi Okuryazarhigi: Kavramsal Bir Analiz”, Tiirk Kiitiiphanecili-

gi Dergisi, 2010, c. 24, say1: 4, ss. 723-747.

Buket Akkoyunlu, "Bilgisayar Okuryazarhig: Yeterlikleri ile Mevcut Ders Programlari-

nin Kaynastirlmasimin Ogrenci Basar1 ve Tutumlaria Etkisi”, Hacettepe Universitesi

Egitim Fakiiltesi Dergisi, 1996, say1: 12, ss. 127-134.

Fatih Temizel - Fatih Bayram, “Finansal Okuryazarlik: AU {iBF Ogrencilerine Yénelik

Bir Arastirma”, Cumhuriyet Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Dergisi, 2011, c. 12,

say1: 1, ss. 73-86.

Ayse Zisan Furat, “Din Okuryazarhig1: Din Egitimi Felsefesi Acisindan Temel Bir Kav-

ram”, Marife Dergisi, 2012, c. 12, say1: 3, ss. 9-24.

10 Bkz. William G. Christ - W. James Potter, “Media Literacy, Media Education, and the
Academy”, Journal of Communication 1998, c. 48, say1: 1, ss. 5-15.

1 inal, Medya Okuryazarligi El Kitabu, ss. 46-50.

12 Bkz. Christ - Potter, “Media Literacy, Media Education, and the Academy”, ss. 5-15.

13 Masterman’n medya okuryazarhigina iliskin ayrintih goriisleri icin bkz. Len Master-
man, “A Rationale for Media Education”, Media Literacy in the Information Age, (Ed.:
Robert Kubey), Transaction Publisher, New Brunswick NJ 1997, ss. 15-68.
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ken, sadece dijital iceriklere atif yapmakta; ancak konuyla ilgili
alani, icerikle karsilasma anindan kisisel medya icerigi olusturmaya
kadar genis tutmaktadir. Messaris'* ise medya okuryazarhgini,
medyanin toplum icinde sahip oldugu fonksiyonu anlama bilgisi
olarak ele almaktadir. Gercekten de medya okuryazarligi nihaye-
tinde medya denen ve icinde tiirli aygitlar barindiran devasa olgu-
nun bireyden aileye, okuldan kiiltiire, dinden ahlaka varincaya ka-
dar kapsamina aldi§1 ve alabildigince kontrol ettigi degiskenler
tizerindeki roliinii tam olmasa bile en iist diizeyde anlamay1 ve ona
karst bu birimleri muhafaza etmek icin sahip olunmasi gereken
nitelikleri temsil etmektedir. Silverblatt ve Eliceiri'®, medya okurya-
zarhiginm tiim kitle iletisim araclar1 yoluyla gelen bilgileri ¢oziimle-
yerek 6zgiin hiikiimler gelistirmeye yarayan bir elestirel diistinme
becerisi olarak ele almaktadirlar. Potter'® ise medya okuryazarligini,
medya diinyasina girildigi anda karsilasilan iletilerin ne anlama
geldigini yorumlarken sergilenen durus veya ortaya konulan pers-
pektif olarak degerlendirmektedir

Jols ve Thoman'’, 21. Yiizyi1l Okuryazarhigi adli kitaplarinda
medya okuryazarhiginin dort temel merhalesi oldugundan bahse-
derler. Bunlar; sirasiyla erisim, coziimleme, degerlendirme ve
tiretme asamalaridir. Erisim asamasinda; medyaya yonelen veya
medyaya maruz kalan bireyin medya icerigini teknik anlamda kul-
lanma yetenegine atif yapilir. Coziimleme asamasinda; bireyden
karsilagilan medya {riiniinii anlamasi; degerlendirme asamasinda
ise anladig1 iriinii analiz etmesi ve medyaya karsi secici olmasi
beklenir. Medya okuryazarliginin kapsam agisindan son asamasi
olan iiretim agsamasinda ise; bireyden fotograf cekme, tasarim yap-
ma, icerik olusturma, kurgulama, yazma, paylasma, katilma gibi
medyanin her tiirii icin bir seyler iiretebilmesi, yani pasif kullanici
yerine aktif kullanici olmast istenir.

Medya okuryazarligi, kavram olarak yeni olsa da bir ilgi, calis-
ma ve disiplin olarak 20. ytizyilin baglarina kadar uzanan bir geg-
mise sahiptir. Ozellikle 1920’li ve 30’lu yillarda Amerika’da yaygin-

14 Paul Messaris, “Visual Aspects of Media Literacy”, Journal of Communication, 1998, c.

48, say1: 1, s. 70.

Art Silverblatt - Ellen M. Enright Eliceiri, Dictionary of Media Literacy. Greenwood
Press, Westport, CT 2007.

16 W. James Potter, Media Literacy, 6. Baski, Sage Publications, Thousand Oaks, CA
2013, ss. 22-23.

Jols, Thoman, 21. Yiizyil Medya Okuryazarligt, s. 33.

15

17
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lasan radyo, TV, gazete gibi kitle iletisim araclarinin egitimde kul-
lanilip kullanilamayacaginin tartisilmasi ve sonunda bunlardan
yararlanilabilecegine yonelik bir takim diisiincelerin olusmasi,
medya okuryazarli§inin kavram olarak olmasa bile kullanim olarak
tarihini yaklasik bir asir evveline gotiirmektedir.'® Kavramin ortaya
cikisi ise, bireyi, bu araclarin olumsuz etkisine karsi korumak i¢in
uluslararas1 kurum ve kuruluslarca ¢6ziim arayislarina paralel ola-
rak akademik cabalarin devreye girmesiyle 1980’li yillarin sonunu
bulmaktadir.'” Medya okuryazarligi kavramu, kitle iletisim alaninda
siklikla kullanilan bir konu olmasina ragmen din ve medya iliskileri
baglaminda yeterince iizerinde durulan bir kavram olmamistir.?
Oysa dini medya okuryazarligi, cagin getirdigi medyatik imkanlar-
dan din ve ahlak egitimi siirecinde etkin bir sekilde yararlanma
imkéan1 sunmasinin yanisira, medyanin ¢ocuk, genc ve yetigkin fark
etmeksizin her yastan bireyin dini ve ahlaki formasyonu iizerindeki
muhtemel olumsuz etkilerinin ortadan kaldirilabilecegi yanilgisin-
dan da kurtulmay1 saglayacaktir. Ciinkii medya dogas: itibariyle
kurgulanmaya miisait bir yapidadir ve bu yapi, kolaylikla din egiti-
mine entegre edilebilecek aygitlara sahiptir.

B. Nicin Dini Medya Okuryazarlig:?

Dini medya okuryazarligini1 gerekli kilan nedenleri iki ana bas-
lik altinda ele almak miimkiindiir. Bunlarin birincisi, bireyin sosyal,
psikolojik, zihinsel ve duygusal 6zelliklerinden kaynaklanan neden-
ler; ikincisi ise bizzat medyadan kaynaklanan nedenlerdir.

1. Bireyden Kaynaklanan Nedenler

Dini medya okuryazarligini zorunlu kilan nedenlerin bir kismi
medyadan kaynaklandigi1 gibi bir kismi1 da bireylerin bizzat kendi
kisilik ozelliklerinden kaynaklanmaktadir. Bu 6zelliklerden bazilari,
bireyin bilgi ve tecriibe seviyesinden, bazilar1 bireylerin psikolojik
ve duygusal durumlarindan ve bazilar1 da inang¢ ve ahlaka yonelik
tutumlarindan kaynaklanabilir.

Her seyden o6nce sunu belirtmek gerekir ki, tim insanlar her
konuda esit ve yeterli bilgi ve tecriibeye sahip degillerdir. Ozellikle
medya karsisinda yeterli bilgi ve tecriibe sahibi olmayanlar, medya-

18 inal, Medya Okuryazarligi El Kitabu, s. 15.

19 inal, Medya Okuryazarlig1 El Kitabu, s. 37.

20 Danile A. Stout, “Religious Media Literacy: Toward a Research Agenda”, Journal of
Media and Religion, 2002, c. 1, sayt: 1, s. 49.
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ya kars1 bilgi ve tecriibe sahibi olanlara nazaran daha zayif durum-
dadirlar. Bundan dolay1 da bu Kkisiler, bilgi ve tecriibe sahibi olan-
larla karsilastirilinca medyanin aldatici iceriklerine daha fazla ma-
ruz kalirlar. Ozellikle cocuk ve genglerin bilgi ve kiiltiir seviyeleri,
bir yandan formal egitim kurumlarinda belli bir miifredat ve disip-
lin cercevesinde arttirilmaya calisilirken bir yandan da informal
0grenme olanaklar1 kontrolsiiz bir bicimde her gecen giin artmak-
tadir. Ozellikle gencligin ilk yillarinda heniiz temel egitim siireci
tamamlanmadig1 icin gencler miifredat araciligiyla kendilerine su-
nulacak bilgi birikimden mahrumdurlar. Ayn1 zamanda bilgiyi isle-
mek, siizmek ve degerlendirmek icin gerekli olan tecriibe eksikligi
de onlann medyaya karst daha pasif hale getirmektedir. Dini bilgi
alaninda ise 6zellikle IHL veya Kur’an kursu gibi kurumlardan bes-
lenmeyen bireylerde ‘dini olan’a yonelik ciddi bir bilgi eksikliginin
bulunmasi?!, onlarn medyada din adina sbylenen her seye daha
kolay inanmaya veya kabullenmeye/reddetmeye ve dini kimligini
medyada 6grendikleriyle tanimlamaya itmektedir.

Ote yandan 6zellikle genclik déneminde bireyin temel gelisim
Odevlerini yerine getirirken bir takim sikintilarla karsilastigi goril-
mektedir. Gen¢ birey, bedensel 6zelliklerini kabul etmek ve bedeni-
ni etkin bir gekilde kullanmak, toplumsal bir rol gerceklestirmek,
yasitlariyla yeni ve daha olgun iliskiler kurmak, ana babadan ve
diger yetiskinlerden duygusal anlamda bagimsizlik olmak, ekono-
mik bir meslege hazirlanmak, evlilige ve aile yasamina hazirlan-
mak, sorumluluk almak ve bunu yerine getirmek, kisisel bir deger
ve ahlak anlayis1 kazanmak ve bir ideoloji gerceklestirmek gibi pek
cok 6devi yerine getirirken ciddi zorluklarla ve streslerle karsilasir.
Belki de bu yiizden Stanley Hall, bu dénemi “firtina ve stres cag1”
olarak adlandirmistir.?? Biitlin bu 6devler yetiskinlerle catisma ris-
kini beraberinde getirmektedir. Bu catisma riski, kuvveden fiile
ciktig1 anda gencin ana baba, okul ve yetigkin toplum tarafindan
kendisine verilenleri reddetme ve yeni arayiglara girme olasilig
gliclii bir alternatiftir. Yeni arayislara cevap iiretme noktasinda
medyanin giiclinii yadsiyacak verilere sahip olmadigimiz da bir
realitedir. Gencler, bu dénemde bir kimlik bocalamasi ya da buna-

2 Yakup Gostu, Toplumsallasma ve Dindarlik (Samsun Ornegi), TDV Yay., Ankara 2011,
ss. 95-97.

? Mary J. Gander, Harry W. Gardiner, Cocuk ve Ergen Gelisimi, (Gev.: Ali Dénmez -
Nilgiin Celen - Bekir Onur), Imge Kitabevi, Ankara 1993, ss. 404-409.
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lim yasadiklar®® icin dini formasyonlarinda da yeni sekillenmelerin
ortaya c¢ikmasi kaginilmazdir. Cocukluk déneminde aileden ve cev-
reden alinan din anlayisi, genclik caginda soyut diisiinme yetenegi
gelistikce sorgulanmaya ve kisisellestirilmeye bir baska deyisle kisi-
likle icsellestirilmeye calisilir. Bu esnada din, gencin heyecanlarini,
taleplerini, hazlarini, bagimsizlik duygusunu ve cinselligini dizgin-
lemeye ve dinginlestirmeye ugrastigi icin dinin getirdigi kontrol
mekanizmasiyla nefsin getirdigi haz mekanizmasi arasinda ciddi bir
gerginlik vukua gelir. Bunun yanisira yine bu dénemde bireyde
manevi gercekleri kavrama ve aklilestirme cabasi olusur. Bundan
dolay1 da gencler, dini meselelerde kendilerine ve cevrelerine siklik-
la sorular sorarlar. Bu siirec, bazi genclerde tatminsizlige, catismaya
ve sliphelere yol acacak sekilde gelisir. Geleneksel egitim ve dini
sorun ¢ozme yaklasimlariyla genclerin bu nevi siiphelerini ortadan
kaldirmak ¢ok zordur.?* Siiphelerinin ortadan kalkmadigimi géren
genc, bu durumda alternatif kaynak arayisina girisecektir.

Bu alternatif kaynak arayisinda ise karsisina medya, giintimiiz-
de de ozellikle internet medyasi ¢ikmaktadir. Burada her tiirden
dini meseleye her acidan yorum getiren bolca kaynak cesitliligi
vardir. Bu karmasik bilgi ortamindan kendisine en dogru, en net ve
sorunlarin1 halledecek en gercekgci bilgileri secebilmesi icin dini
medya okuryazarliginin gelismis olmasi elzemdir. Birey, iletisim
araclan karsisinda yeterince koruma altinda degildir. Degerler diin-
yasi heniiz gelismekte olan gencler icin iletisim araclarinin etkisi
olumlu olabilecegi gibi olumsuz da olabilir. Medya, yaptig1 yayin-
larla genc i¢in normal disi olani normallestirme ve gelecegin insa-
nin1 bugiinden olusturma® ve ticari, ideolojik istikbalini garanti
altina almaya calismaktadir. Dolayisiyla 6zelde gencler icin genelde
tim bireyler icin medya okuryazarligi yeteneklerini gelistirmek
kacinilmaz bir ihtiyag halini almaktadir.

2. Medyadan Kaynaklanan Nedenler

Giiniimiizde pek c¢ok arastirmaci; TV, sinema ve internet gibi
medya kanallarinin dini kimlik acisindan bir tehdit olusturduklarini
savunmaktadir.?® Gergekten de her tiirden medyanin igerigine bak-

23 Hokelekli, “Gengclik ve Din”, Genglik, Din ve Degerler Psikolojisi, (Ed.: Hayati Hokelek-
1i), DEM Yay., istanbul 2006, s. 9.

2% Hokelekli, Din Psikolojisi, ss. 110-111.

25 Mehmet Dogan, “Genclik ve Iletisim Araclar”, Genglik Dénemi ve Egitimi, Ensar Nesri-
yat, Istanbul 2000, s. 33.

26 Bkz. Stout, “Religious Media Literacy: Toward a Research Agenda”, ss. 49-60.
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tigimiz zaman, bunlarin bireyi olumsuz manada etkileme potansiye-
linin ¢ok yiiksek oldugu anlasilmaktadir. Medyanin siddet, cinsellik,
yalnizlasma, saldirganlik, pasiflestirme Kkiiltiirel yozlasma, alkol,
sigara ve uyusturucu aligkanli§1 kazandirma gibi pek ¢ok yan etkisi
mevcuttur.?”’” Medya bu olumsuzluklarin disinda manipiilasyon,
dezenformasyon, propaganda, yanlis bilinclendirme, gercekleri
carpitma gibi bir siirti suclamanin da odagindadir.?® Buna ragmen
medyanin toptan bir cadiya doéniistliriilmesi yerine bireyin medya
bilincinin gelistirilmesi secenegi iizerinde artik literatiirde 6nemli
bir uzlasinin oldugunu séylemek miimkiindiir. Bu yiizden medyanin
egitim kurumu disinda kalamayacagi, temel ve orta 6gretim diize-
yinde medya konusunda bilgilenme ve bilinclenmenin ¢ok erkenden
baslamas: gerektigi kabul edilmektedir.?

Medya, bireyin kisisel ve toplumsal degerlerini, aile degerlerini,
aile ici iliskilerini, baglanma ve bagimhliklarini, hayallerini, arka-
dasliklarini, rol modellerini, inanclarini ve 6zgiirliik anlayislarini az
ya da cok etkileme potansiyeline sahiptir.>® Genel anlamda bireyin
her alandaki gelisimini etkileyen medyanin onun dini ve ahlaki
gelisimini etkilememesi diisiiniilemez. Cilinkli genelde tiim bireyler
ozelde ise gencler, medyay1 Ozellikle de sosyal medyay: iletisim
kurma, deneyimlerini paylagsma, bilgi edinme ve paylasma gibi ge-
rekcelerle yogun bir sekilde kullanmaktadirlar.® O halde dini med-
ya okuryazarligini gerekli kilan nedenler nelerdir?

Dini Enformasyonun Yogunlugu: Dini medya okuryazarligini ge-
rektiren hususlarin en énemlilerinden biri, insanlarin maruz kaldik-
lar1 yogun dini enformasyondur. Insanoglunun iirettigi bilgi, 6zel-
likle matbaanin icadindan sonra hizli bir sekilde yayilmaya basla-
mistir. Ancak matbaa sonrasi bilgi paylagimindaki artisin bugiinle
kargilagtirinca son derece ciliz kaldig1 da bir gercektir. Glintimiizde
insanlar s6z konusu medya olunca devasa bilgi kaynaklarina ulas-
ma noktasina hicbir zorlukla karsilasmamaktadirlar. Bundan birkac

27

Genis bilgi icin bkz. Villani, “Impact of Media on Children and Adolescents: A 10-Year
Review of the Research”, ss. 392-401.

28 inal, Medya Okuryazarligi El Kitabi, s. 16.

2 nal, Medya Okuryazarli: El Kitabt, ss. 21-25.

30 Sosyal Ekonomik ve Kiiltiirel Aragtirmalar Merkezi, Tiirkiye'de Genglik: Gengligin
Ogellikleri, Sorunlari, Kimlikleri ve Beklentileri, SEKAM Yay., istanbul 2013, ss. 593-
642.

Giinay Erol - Azize Hassan, “Genglerin Sosyal Medya Kullanimi ve Sosyal Medya
Kullaniminin Tatil Tercihlerine Etkisi”, Uluslararast Sosyal Arastirmalar Dergisi, 2014,
c. 7, say1: 31, ss. 804-812.
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on yu Once birisi, dini bir konuyla yiizlesmek icin camiye gitmek,
bir din gorevlisiyle karsilasmak, dini bilgisine giivenilen biriyle ayni
ortamda bulunmak, en iyi ihtimalle kisitli sayida bulunabilen her-
hangi bir dini nesriyat edinmek zorundaydi. Ancak bugiin ayni du-
rumdaki bir kisi, cok az farkinda olarak ama cogunlukla bilingsizce
yogun bir dini enformasyona maruz kalmaktadir. Ornegin TV ku-
mandasinda gezinirken neredeyse her 4-5 kanaldan birinin dini
agirlikli yayin yaptigimi gormekte, dini agirlikli yayin yapmayan
kanallarin da ¢cogunun tartisma programlarinda, haberlerinde, film,
dizi, sov, yarisma gibi eglence temelli yayinlarinda hatta reklamla-
rinda yetkin/yetkin olmayan kisilerin agzindan cogunlukla popiiler
dini meselelerle ilgili konularda bilgi bombardimanina maruz kal-
maktadir. Internete girdiginde, arabasinda radyoyu actiginda, lo-
kantada yemek yerken goz attig1 gazetede, kitapcida, reklam pano-
larinda, arabalarin arkasina yazilan yazilarda, miibarek giin ve ge-
celerde akilli telefonunun veya tabletinin ekranina diisen mesajlar-
da bu bilgi bombardimani devam etmektedir. Biitiin bunlar, med-
yanin din egitimi, dini formasyon ve din algis1 bakimindan alterna-
tif bir arac¢ haline gelme durumu gii¢clendirmektedir.

Ote yandan bu pasif etkilenmelerin yaninda insanlar istedikleri
medya iceriklerine ulasma konusunda da herhangi bir sikintiyla
karsilasmamaktadirlar. Artik televizyonu olmayan evin kalmadigi,
internete erisimin evde, iste ya da cepte herkese acik hale geldigi,
yarin piyasada olacak gazetenin internette bugiinden okundugu bir
ortamda insanlarin dini medya iceriklerine ulasmada herhangi bir
sikintiya diismeleri séz konusu degildir. 2012 RTUK kayitlarina
gore; iilkemizde 24 yaygin, 15 bolgesel, 209 yerel olmak iizere top-
lam 248 adet 6zel, TRT’nin yayin yapti§1 15 televizyon kanaliyla
birlikte 263 televizyon kanali bulunmaktadir. Buna 93 kablo ve 193
uydu yaymini ekleyince rakam iyice yiikselmektedir. Isitsel yaymci-
likta ise; 38 yaygin, 98 bolgesel, 922 yerel radyo bulundugu, ayrica
uydu iizerinden yayin yapan radyo sayisinin da 62 oldugu, sadece
TRT'nin toplam radyo sayisinin 16 oldugu bir iilkede gorsel ve isit-
sel medyaya ulasma konusunda artik hicbir engelin kalmadig: ra-
hatlikla séylenebilir. Ulkemizde 2011 yih verilerine gére toplam
6.778 adet gazete ve dergi yayimlanmaktadir. Bu yayimnlarin 3.873
adedi (% 57,1) dergilerden 2.905 adedi (% 42,9) gazetelerden
olugsmaktadir. 2011 yilinda iilkemizde yayimlanan gazete ve dergi-
lerin yillik toplam tiraji 2.265.538.153 olup, bunun % 94’iinii gaze-
teler olusturmaktadir. 2011 yilinda toplam tirajin % 17,4’i yerel, %
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2’si bolgesel, % 80,6’s1 ise yaygin gazete ve dergiler arasinda payla-
silmaktadir.?* Bu rakamlar, medyanin insan hayatina nasil girdigini
acikca ortaya koymaktadir.

Konvansiyonel medya araclar1 disinda Web 2.0’in ardindan in-
sanlarin yogun bir sekilde kullandig1 sosyal medyanin yapisina bak-
tigimiz zaman, dini medya okuryazarliginin ne denli 6nemli bir
hale geldigi daha iyi anlasilacaktir.®® Giinkii sosyal medyada, gizle-
nen kimlikler ardinda din hakkinda gercek hayatta sGylenmesi zor
pek cok konu iizerinde alabildigine sinirsiz ifadeler kullanilabilmek-
tedir. Tiirkiye'de ozellikle sozliik tarzi forum sitelerinde din ve ah-
laka dair konularda kimligini gizleyen yazarlar tarafindan hicbir
kaygi gilitmeden ileri siiriilen yorum ve fikirlere internet arama mo-
torlarinda herhangi bir dini ve ahlaki konuyu arastirmak isteyen
bireyin erisimi son derece kolaydir. Hatta dini medya okuryazarlk
becerileri tam olarak gelismemis bir kisinin karsisina ¢ikan bu site-
lerden din ve ahlak hakkinda etkileyici ve kusku uyandirici bir veri
almasi kaginilmazdir. Bu durumun, bireyin dini ve ahlaki formas-
yonunu dogru ve bilimsel bilgilerin, genel gecer kabullerin disina
itme potansiyeli azimsanmayacak kadar giiclidiir.

Medyanin Etki Giicii: Dini medya okuryazarligini gerektiren hu-
suslardan bir digeri ise maruz kalinan bilgi selinin bireyin davranis-
larin1 degistirme potansiyelidir. Bireyi dort bir yandan kusatan ve
ona durmaksizin yazili, sesli ve goriintiili iletiler yagdiran medya,
zaman zaman insana bilgilenme, farkli bakis acilarini goérme, eglen-
celi bos vakit aktivitesi saglama gibi olumlu katkilar saglasa da®*
¢ogu zaman birey lizerinde mizah, siddet ve cinsellik araclarinm
kullanarak olumsuz etkide bulunur.®® Bu olumsuz etki, cogu zaman
kendisini belli bir siire¢ sonunda gosteren, dolayisiyla anlik gozlem-
lerle anlasilabilecek bir etki degildir. Yani olumsuz igeriklere maruz
kalan birey, bunu hemen degil ancak belli bir siire sonra davranisa
doniistiirmektedir. Dolayisiyla medya okuryazarlik yetenekleri ge-
lismemis veya az gelismis bireyler, maruz kaldiklar1 mizah, siddet

32 Bagbakanlik Basin Yayimn ve Enformasyon Genel Miidiirliigii, Bir Bakista Tiirk Medyast,

BYEGM Yay., Ankara 2013.

Hakan Aydin - Metin Eken, “Din Gorevlilerinin Sosyal Medya Kullanim Aliskanliklar1”,
Medya ve Din, (Ed.: Mete Gamdereli - Betiil Onay Dogan - Nihal Kocabey Sener),
Koprii Yay., istanbul 2014, ss. 377-405.

Sahin, Elestirel Medya Okuryazarligi, s. 48.

35 Sahin, Elestirel Medya Okuryazarligi, ss. 45-48.
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ve cinselligin olumsuz etkilerini séntimleme konusunda yeterince
0zdenetim sahibi degillerdir.

Ote yandan medyanin 6zellikle cocuk ve gencleri olumsuz an-
lamda etkiledigini ileri stirmek, bunun muhafazakar kaynaklardan
beslenen korumaci bir yaklagimin iiriinii oldugu ithamlariyla karsi-
lagmaktadir.*® Bu ithami yapanlar, medyanin birey tiizerindeki
olumsuz etkilerine vurgu yapmak; bireyin yeteneklerine giivenme-
mek, onu medya karsisinda pasif gérmekle esdegerdir, iddiasindadir-
lar. Oysa onlara gore, korumaci yaklasimdan ziyade elestirel medya
okuryazarh@mnin gelistirilmesi gerekmektedir.’” “Medya okuryazarli-
g1 egitiminin merkezinde, medya metinleri hakkinda soru sorma ey-
lemi olan sorgulama pedagojisi olmalidir.” diyen Hobbs®*® da bu fik-
rin yararlarindan emin goriinmektedir. Ona gore “Sembolik metinle-
re yonelik agik, sorgulayici, diisiinsel ve elestirel durus, hayatta kalist-
nt garanti altina alan kavram oldugundan, medya okuryazarligi sem-
siyesinin merkez diregi olmalidir.”. Bu goriisler bir yoniiyle hakli
goriilebilir. Yeterince medya okuryazarlig1 yetenegine sahip bireyler
icin korumaci yaklasimlara ihtiyac olmayabilir. Hatta korumaci
yaklagimlar, {iretecekleri onyargilarla bu anlamda medya okurya-
zarlig1 yeteneklerini goriinmez veya gereksiz hale getirebilir. Ancak
bunu soylerken medyanin insan hayatina girisinin medya okurya-
zarhigindan sonra oldugunu unutmamak gerekir. Heniiz medyay1
¢oziimleme yetenegine ulasmadan medyaya erisen bireyleri, husu-
siyetle cocuklar ve yetersiz egitim diizeyine sahip olmayan gencg ve
yetiskinleri diisiintince diger alanlar bir yana din ve din egitimi
baglaminda bu kisileri tamamen medyayla bas basa birakmak, dog-
ru bir tercih olmasa gerektir.

Medya Tiiketim Aliskanliklarinin Hizla Degismesi: Medya; yazili,
isitsel ve gorsel boyutu olan tii¢ ayakli bir iletisim aygiti bileskesi
olmasina ragmen insanlar bunun daha ¢ok gorsel olanimi kullan-
maktadirlar. Bu noktada televizyonun gazete ve radyoya ezici bir
tistlinliik sagladig1 sOylenebilir. Ancak gazete ve radyonun tam ma-
nasiyla etkisini yitirdigi de iddia edilemez. Ne var ki, hem televiz-
yonun, hem gazetenin hem de radyonun fonksiyonunu bir arada
tiiketiciye sunan internet giintimiizde diger iletisim araclarina mut-
lak bir iistiinliik saglamis durumdadir. Ancak hangi arac olursa

36 inal, Medya Okuryazarligi El Kitab, s. 85.
37 Inal, Medya Okuryazarlig1 El Kitabu, s. 88.
3 Hobbs, “Medya Okuryazarlig: Hareketinde Yedi Biiyiik Tartigma”, s. 135.
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olsun sonra olan Oncekilere nazaran ¢ok daha hizl bir sekilde tiike-
tilmekte ve medyaya yonelik tutumlarin tespit edilecegi alan hizla
déniismektedir. Ornegin, radyonun 50 milyon kullaniciya ulasmasi
38 y1l, televizyonun 13 yil, internetin 4 y1l, Ipod’un 3 y1l siirmdistiir.
Daha da ilging olani, Facebook’un 100 milyon kullaniciya sadece 9
ayda ulagsmasidir.*® Medya tiiketiminin ne denli hizlandigin1 goste-
ren bu rakamlar, bir dereceye kadar makul karsilanabilir. Ciinkii
Postman’in® tespitiyle diisiinmeyle ilgili her teknolojinin yenisinden
yararlanmak tizere eskisinden vazgecmeye muhtac oldugu yadsi-
namaz bir gercektir. Problem su ki, medyadaki her degisim, mutlak
surette pozitif bir dengeyle sonuclanmaz, bu siirecte bazen eskisin-
den daha iyi seyler ortaya cikarken, bazen tam tersi sonuclarla kar-
silasmak miimkiin olur.

Medyadaki dini iceriklerle ilgili de aym seyleri séylemek miim-
kiindiir. Dini teblig ve irsat yaparken medyanin kullanilmasi yaygin
bir uygulamadir. Hatta islam Diinyasr’nin aksine Batr’da bu ise cok
erken devirlerde baslandig1 da bilinmektedir. Papa IX. Pius, 1938’de
sinemaya ve medyanin gen¢ bireyler iizerindeki etkisine dikkat
ceken bir genelge yayinlayarak, kiliseleri bu konuda dikkatli olmaya
ve okullarda medya hakkinda egitim vermeye davet etmistir.** Daha
sonraki siirecte de Kilise'nin bu konuda hizla yol aldig1 goriilmekte-
dir. Islam diinyasinda ise bu ise daha gec baslandigimi syleyebili-
riz. 1976 yilinda Mustafa Akkad’in ¢ektigi Cagri filmi, hemen biitiin
kutsal zamanlarda TV ekranlarinda yerini almaktadir. Tiirkiye'de
cekilen dini filmler ise genellikle diisiik biitceli prodiiksiyonlar olup,
bunlarin sinema teknigi acisindan cok etkileyici olduklarini iddia
etmek zordur.*

Sunu kabul etmek gerekir ki, Cumhuriyet’in ilk yillarinda basin
ve yayin faaliyetlerinin kati1 kurallarla kontrol edilmesinden dolay1
medya aygitlarinin din namina kullanilmasi ¢cok miimkiin olmamis-
tir. Ornegin resmi bir kurum olan DIB bile kitle yayinlarina ancak
1960'l1 yillardan sonra baslayabilmistir. Ancak bugiin hem DIB hem
de 6zel tesebbiislerin kontroliinde dini tebli§ veya irsat amaciyla ya

3 Aydin - Eken, “Din Gérevlilerinin Sosyal Medya Kullanim Aligkanliklari”, ss. 377-405.

40 Neil Postman, Televizyon: Oldiiren Eglence, (Cev.: Osman Akinhay), 4. Baski, Ayrinti
Yay., Istanbul 2012, s. 39.

Chi-Kim Cheung, “Media Education as a Vehicle for Teaching Religion: A Hong Kong
Case”, Religious Education, 2006, c. 101, say1: 4, ss. 504-515.

Yalcin Liileci, “Milli Sinemacilarin ikinci Déneminde Sinema ve Din”, Medya ve Din,
(Ed.: Mete Gamdereli - Betiil Onay Dogan - Nihal Kocabey Sener), Koprii Yay., istan-
bul 2014, ss. 33-72.
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da kitlesel yayincilik giidiileriyle olsun, giindeminde dini ve ahlaki
konular bulunan basin yayin araclarinin sayisi oldukca fazladir.
Biitiin bunlar medyaya yonelen Kkisiler i¢in erisimin, seciciligin, ¢o-
zlimlemenin ve degerlendirmenin dikkatle ele alinmasinin zorunlu-
lugunu kat kat arttirmaktadir. Ciinkd nicelik arttik¢a nitelikte bir
takim sikintilarin ortaya ¢ikmamasi disiintilemez. Treske’nin belirt-
tigi gibi, kitle iletisim araclarinda son gelismelerle yasanan enfor-
masyon mecralarindaki artis, icerik doldurma sorunu yaratmus,
“enformasyon” bollugunda “dogru bilgi”’ye ulasmak gittikce daha
kompleks bir hal almistir. Neticede iletisim kanallarinda niceliksel
artisa karsin niteliksel bir diisiis baglamistir.** Bugiin televizyonlar-
daki din konulu programlara bakildigi zaman, son derece ciddi dini
konularin basit ortamlarda basit yaklasimlarla ve reyting giidiileriy-
le ele alindigin1 gérmek de bu fikri destekler mahiyettedir.

Tarafli veya Yanlis Icerikler: Medya okuryazarhgim gerekli kilan
nedenlerden bir digeri de medyanin yanlis ve tarafl iletiler ortaya
koymasidir. Sahin*, medya iletilerinde bazen tarafli bazen de yan-
lis bir takim {iriinlere rastlandigini, bunlarin bazen bir konu hak-
kindaki bilgi eksikliginden bazen de Kkiiltiirel ideolojik nedenlerden
kaynaklanabilecegini ifade etmektedir. S6z konusu dini ve ahlaki
konular oldugu zaman oOzellikle ideolojik ve Kkiiltiirel nedenlerle
tarafli medya icgeriklerinin yogun bir sekilde servis edildigi bilin-
mektedir.* Tiirkiye’de 6teden beri medya icerikleri olusturulurken,
dine, din adamina, dinin temsil ettigi degerlere karsi olumlu bir
yaklagimin sergilendigini séylemek zordur. Bir yandan sinema film-
lerinde 6te yandan televizyon dizilerinde, hatta gazetelerde din
adina ortaya konulan medya iriinleri, cogu zaman koti, cirkin,
asagilik ve hakir gosterilmis, en iyi ihtimalle alay konusu edilmistir.
Yesilcam'in iirettigi Tiirk filmlerinde genel olarak din adamlarn geri-
ci, yobaz, cikarci, menfaat elde etmek icin her seyi yapabilen ve
cirkin yizld, sag1 sakali daginik itici tipler olarak lanse edilmistir.
Bunlar gayet tabii dine ait olan bir¢ok seyin artik kullanilmaz oldu-
gu imajim vurgulamak i¢in kasith olarak yapilmistir.*®

43
44
45

Treske, “Medya Okuryazarligi: Neden Gerekli?”, s. 11.

Sahin, Elestirel Medya Okuryazarligi, s. 50.

Bkz. Bilal Yorulmaz, Sinema ve Din Egitimi, Marmara Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii (Basilmamig Doktora Tezi), Istanbul 2012.

4 ibrahim Turan, “Medyadaki Din Adamu Imaji Uzerine Bazi Diisiinceler”, Ondokuz
May1s Universitesi flahiyat Fakiiltesi Dergisi, 2007, say1: 24-25, s. 297.
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Sinemada saglikli din egitimini engelleyen ve medya okurya-
zarlig1 gerektiren uygulamalar; dindarlari, dini kavramlar1 ve dini
degerleri kiiclik diisiirme-kotii gosterme, dini cagrisimlh isimleri
hedef alma, dini konularda yanlis bilgilere yer verme, sahne arala-
rinda olumsuz mesaj verme, bilincaltina yonelik mesajlar verme,
Islam’n ve Miisliimanlar1 terérle iliskili gésterme ve yeni bir din
olusturmaya calisma*’ gibi ¢ok boyutlu uygulamalardir. Bunlarla
ilgili Kemal Sunal ve Sener Sen gibi popiiler komedyenlerin basrol
oynadiklar filmleri, daha eskiye gidersek Muhsin Ertugrul tarafin-
dan cekilen filmleri, yeniye gelirsek Yilmaz Erdogan’in gektigi Vi-
zontele filmini 6rnek gostermek miimkiindiir.*® Ote yandan 6zellik-
le 2000’1i yillardan itibaren belki de siyasal gelismelere bagli olarak
medyada {iretilen dini iceriklerin eskisine nazaran daha az olum-
suzluk icerdigi soylenebilir. Bu baglamda Bes Vakit, Araf, Dondur-
mam Kaymak, Kurtlar Vadisi Irak, New York'ta Bes Minare gibi
filmleri ele almak miimkiindiir. Ancak bunlarin bazilarinda da za-
man zaman bilgisizlige dayali olarak ciddi hatalarin yapildigim
ifade etmek gerekir. Buna medyanin diger unsurlarinda yapilan
bilincli bilingsiz hatalar1 da eklemek miimkiindiir. Dolayisiyla de-
zenformasyon ya da mezenformasyon* farketmeksizin medyanin
sundugu enformasyona karsi bireyin dini medya okuryazarlik yete-
neklerini edinmesi kacinilmaz bir zorunluluk olarak ortada durmak-
tadir.

Medyanin Ticariligi ve Dinin Samimiyetinin Zedelenmesi: Medya
okuryazarligini gerektiren nedenlerden bir digeri de medyanin tret-
tigi her seyi esas itibariyle ticari kaygilar giiderek iiretmesinden
kaynaklanan zorluktur. Biz, her ne kadar medyaya bilgilenmek,
zaman gecirmek, haberlesmek, merakimiz1 gidermek i¢in basvuru-
yorsak da medya bizi kendisine baglamak i¢in bizden daha farkh
motivasyonlara sahiptir. Medyada tiretilen her iiriin, ticari kaygiyla,
muhatabin ilgisini ¢ekmek, ona hos goriinmek, onun tarafindan
begenilmek icin iiretilir. Giinkii medya, okul gibi esas isi egitmek
olan degil; aksine para kazanmak olan ticari bir gii¢tiir™® ve daha

47 Yorulmaz, Sinema ve Din Egitimi, ss. 136-209.

48 Bkz. Mehmet Akif Enderun, Beyaz Perdenin Din Algist Sinema- Din [liskileri Uzerine Bir
Analiz, Isik Yay., Istanbul 2011.

4 QOrnekler icin bkz. Yusuf Ozkir, “Medyanin Din Bilgisi”, Medya ve Din, (Ed.: Mete
Camdereli - Betiil Onay Dogan - Nihal Kocabey Sener), Koprii Yay., istanbul 2014, ss.
13-31.

0 Detayli bilgi icin bkz. Ceren Sozeri - Zeynep Giiney, Tiirkiye’de Medyanin Ekonomi
Politigi: Sektor Analizi, TESEV Yay., Istanbul 2011.
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cok para kazanmak icin her zaman ve zeminde daha ¢ok izler kitle-
ye muhtactir. Dolayisiyla izler kitle sayisini arttirmak icin yiizeysel
olsa bile insanlara yalnizca cazip gelen icerikleri sunmak, cazip
olmayan icerikleri de cazip hale getirmek isteyecektir.

Ne var ki, dine ve ahlaka dair konular ve bu konulardan cikan
bilgi, inang, tutum ve davranmis kaliplari, begenilme kaygis1 giitme-
yen otantik metinler iizerine bina edilmistir. Dini metinler begenil-
mek degil, kabul edilmek, hatta insan1 kontrol etmek icin vardir. Bu
noktada dogasi itibariyle cok fazla medyatik olduklarini iddia et-
mek giictlir. Ancak medyada dini konulara yer verilirken 6zellikle
dini degerleri hayatinda 6nemli bir yere oturtmayanlarca reyting
arttirict 6nlemlerle, carpitmalarla, abartmalarla ve yonlendirmelerle
bu konular, izleyici agisindan cazip hale getirilir. S6z gelimi Rama-
zan aksamlan televizyonlarda yayinlanan iftar programlarinda rey-
ting arttirmak icin normal dini icerikler, menkibelerle, kissalarla
siislenir; izleyici lizerinde etki birakmak icin dildeki duygusallik
abartilir, hatta ajitasyon yapilir; boylece cogunlukla muhatapta dini
anlamda bir kazanim saglamak yerine, onlari biiyiileme ve kanalda
tutmanin Oncelenmesine calisilir. Boylece muhataptaki dini bilgi
talebi istismar edilerek, once reytinge, ardindan reklama ve paraya
tevdi edilir. Dahasi, Merter’in deyimiyle®® medya sektorii, sirf daha
fazla kazanmak icin, insanin insana zarar vermesini énemsemez;
giybeti, dedikoduyu, iftiray1 ve suizanni rahatlikla kullanabilir ve
insanlarin mahremiyetini ifsa edebilir. Buna muhatap olanlar, far-
kina varmadan yogun bir alt bilin¢ dis1 (subliminal) aktivitesi yasar-
lar. Bunun neticesinde 6zellikle genclerde kaygi ve ofke diizeyi ar-
tar. Tiirkiye halkinin yaklasik % 25’lik bir kisminin medyayi bir dini
bilgi kaynagi olarak gordiigiinii®> hesaba katarsak burada ticari
kaygilarla iiretilen dini bilginin etki alaninin azimsanmayacak kadar
biiyiik oldugu daha acik bir sekilde anlasilacaktir.

Yanlis Inang Olusumu: Medya okuryazarligini gerektiren 6nemli
nedenlerden bir digeri de medyanin yol a¢tig1 yanli ve ¢arpik inanc-
lardir. Ciinkii birey, medya iletilerine ¢cogu zaman pasif bir yontem-
le dahil olur ve pasif oldugu icin de bu siirec onda cok iist diizey
kazanimlar ve beceriler olusmasina katki saglamaz (Sahin, 2011, s.
53). Eger birey, medyada yer alan dini icerikleri elestirel bir gozle

51 Mustafa Merter, Nefs Psikolojisi, Kakniis Yay., Istanbul 2014, s. 337.
52 Diyanet Isgleri Bagkanhgi, Tiirkiye'de Dini Hayat Arastirmast, DIB Yay., Ankara 2014, s.
113.
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¢oziimleyip degerlendiremezse orada sunulan icerikler, hangi ko-
nuda olursa olsun onda yanlis, eksik veya carpik inanclarin olusma-
sina yol acacaktir.

Potter>?, bu carpik inanclarn dort kategoride ele almistir. Bun-
larda birincisi, abartilan sorunlara yonelik inanctir. Medyada stirekli
giindemde tutulan bir konu, gittikce medyanin hedef kitlesinde o
sorunun oldugundan daha biiyiik bir sorun olarak algilanmasina yol
acabilir. Din ve din egitimi acisindan bunu pek ¢ok olgusal tartis-
mayla 6rneklendirmek miimkiindiir. S6z gelimi Kur’an ayetlerinin
belli bir matematiksel algoritmasi olup olmadigina yonelik tartisma-
larin medyada siirekli giindemde tutulmasi, izler kitlede bunun
miimkiin olabilecegine yonelik bir yanlis inan¢ olusturma potansi-
yeline sahiptir.

Bu tarz inanclarin ikincisi, inanclarin kutuplagmasidir. Bu, daha
¢ok medyanin etkisiyle alakali bir kutuplagmadir. Bir tarafta med-
yanin cocuk ve gencler iizerinde olumsuz etki biraktigini iddia
edenler, medyaya yonelik olumsuz bir dil kullanirlarken, diger yan-
dan boyle bir etkinin olmadigini dile getirenler medyanin etkisini
tamamen yok varsayarak onun hakkinda olumlu bir dil kullanabilir-
ler. Birinci grupta daha ¢ok medya iletilerine yonelik korumaci yak-
lasim1 benimseyenler vardir ve bunlar; siddet, cinsellik, saldirgan-
lik, pasiflesme gibi konularda sadece medyay1 suclayarak diger hu-
suslar1 devre dis1 birakirlar. Ikinci grupta ise medya icerigini olustu-
ranlar bulunmaktadir. Bunlar da televizyon izleyen herkesin siddet,
cinayet, banka soymak gibi eylemlere girismedigini ileri siirerek
medyanin uzun vadeli olumsuz etkilerini inkar etmeye meyillidir-
ler.>* Her iki yaklasim da inang¢ ve tutumlarin uclara kaydiginin bir
gostergesidir. Dini alanda ise benzer sikéyetler, medyanin dini ko-
nulan 6nemsizlestirdigi, din hakkinda siirekli yanlis enformasyon
sundugu, insanlarin dini inanclarim zayiflattigi ve dine karsi her
tiirlii olumsuzlugu koriikledigi sdyleminde ortaya cikmakta®> med-
yanin olumlu katkilar1 olabilecegi diisiincesi goz ardi edilmektedir.
Buna karsi ise gercek dinin medya yoluyla insanlara aktarildigs,

53 Potter, Media Literacy adh kitabinda konuyla ilgili pek ¢ok kavram ve meselenin

detayli bir analizini yapmistir. W. James Potter, Media Literacy, 6. Baski, Sage Publi-
cations, Thousand Oaks, CA 2013.

Sahin, Elestirel Medya Okuryazarligy, s. 55.

Abdiilkerim Bahadir, “Giiniimiiz Kitle iletisim Araglarinin, Ruhsal ve Toplumsal Haya-
timuz Uzerindeki Olumsuz Etkileri ve Korunma Yollar1”, Selcuk Universitesi Ilahiyat
Fakiiltesi Dergisi, 1997, say1: 7, ss. 469-498.

54
55
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batil inang ve hurafelerin, eski aliskanliklarin, abartilmis dini korku-
larin medya araciligiyla zayiflatildigini iddia edenler bulunmakta ve
bunlar da medyanin din {izerindeki uzun vadeli yikic1 etkilerini
gormezden gelmektedirler.

Buna paralel carpik inanclarin {iciinciisii, olumsuz etkilere
odakli inanctir. Buna gore medyanin aile degerlerinin yipratilmasi,
argonun yayginlasmasi, siddetin icsellestirilmesi, saygi ve sevginin
azaltilmasi gibi konulardaki etkisi abartilarak onun olumlu anlamda
kullanilmasi imkam zayiflatilmaktadir. Aymi1 inang, medyada dini
degerlerin yozlastirildigi inancim da beraberinde getirmektedir.*®
Bu anlamda 6zellikle tartisma programlarinda en temel dini konu-
larin yaygin olarak kabul edilen inanclarn sarsacak sekilde ele alin-
masinin, insanlarin dini inanclar1 konusunda siipheye diismelerine
yol ac¢tigi, bu tartismalarin ve diger iceriklerin dinin hak ettigi say-
ginlig1 ortadan kaldirdigi, dini otoritelerin itibarin1 zayiflattigi, 6zel-
likle gencler iizerinde dini kuskular1 belirginlestigi gibi bir takim
iddialar ileri siiriilebilir. Oysa dini medya okuryazarhig: gelismis bir
toplumda bu tiirden tartismalarin dini inanclar saglamlastirdigi,
halkta bulunan yanlis bilgiyi diizelttigi, eksik bilgiyi tamamladig:,
dogru bilgiyi ise pekistirdigi iddia edilebilir.

Olumsuz vurgulu inanclar abartilinca bir carpik inan¢ daha or-
taya cikmaktadir ki, o da, her problem aninda medyay1 hedef gos-
termektir. Ornegin genclerin argolu konusmalari, sinemaya veyahut
stand up yapan komedyenlere baglanmaktadir. Oysa sinema ve
diger medya aygitlar1 olmadigi zamanlarda da argolu konusmak,
toplumda yaygin bir sekilde var olan bir durumdur.”” Her seyde
medya suclandig1 zaman, aile ve egitimcilerin bu tarz olumsuz dav-
raniglarin asil nedenlerine inmeleri zorlasmaktadir. Ayni sekilde
bireylerin toplumda var olan satanizm gibi carpik olusumlara yo6-
nelmesinde de tek suclu cogu zaman medya olabilmektedir.

C. Dini Medya Okuryazarlig: Nitelikleri

Hem bireyin hem de medyanin sahip oldugu yapisal nitelikler
g6z onilinde bulundurulunca insanlarin dini ve ahlaki formasyonla-
rinin 6nce medyanin olumsuz etkilerinden arindirilmasi, ardindan
medyanin onlarin dini ve ahlaki gelisimini zenginlestirecek bir ara-

56 Sahin, Elestirel Medya Okuryazarligi, s. 56. )
57 Musa Ciftci, “Argonun Niteligi ve Argoya Bakis Aqimiz”, Tiirk Diinyast Incelemeleri
Dergisi, 2006, c. 6, say1: 2, ss. 297-301.
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ca dontstiiriilmesi icin ¢ocukluktan itibaren bireye kazandirilmasi
gereken bir dizi beceri bulunmaktadir. Bu becerileri iki ana baslik
altinda ele almak miimkiindiir. Bunlardan birincisi, din okuryazar-
lig1 yeteneklerinin gelistirilmesi, ikincisi ise medyanin yapisal 6zel-
liklerinin elestirel gozle inceleme yeteneginin gelistirilmesidir.

1. Din Okuryazari Olmak

En yalin ifadesiyle tanr1 hakkinda konusmak®® olan din dili, in-
sanlarin iletisim kurmak, kendilerini, cevrelerini ve birbirlerini ta-
nimak icin rettikleri dilde Tanm, kutsal, peygamber, aziz, iman,
ibadet ve ahiret gibi sOylendiginde dini ¢agrisimlar uyandiran s6z-
cliklerin 6zgiil anlamlarinin ne’ligiyle ilgilenen dil olarak ifade edi-
lebilir. Bu dil, kendine has ¢agrisimlar ve 6zel anlamlari olan; bire-
yin psikolojik, sosyolojik, duygusal ve tecriibi durumuna gore farkli-
lasabilen siibjektif bir karaktere sahip olmakla birlikte daha genis
bir pencereden bakinca ortak bir hafizanin {iriinii olarak objektif ve
evrensel bir boyuta da sahiptir. Dinle ve dini kavramlarla kars: kar-
stya gelen bir bireyin bu kavramlar1 anlayabilmek, tasidiklar1 dini
cagrisimlar iizerinde farkindalik iiretebilmek icin oncelikle din di-
linde bunun karsiliginin ne oldugunu bilmesi gerekir. Bunun yolu
da din okuryazarhigindan gecmektedir.

Din okuryazarhig: (religious literacy), bireyin dini metinleri, di-
ne ait kavramlari, dinsellik boyutu olan herhangi bir seyle karsilas-
tiginda bunu ¢oziimleme, degerlendirme ve siibjektif din dilini olus-
turabilme yetenegidir. Din okuryazarligi, bir kisinin dini gelenekle-
rin temel yapi taglarini olusturan kavramlari, sembolleri, doktrinle-
ri, uygulamalari, s6z ve metinleri, karakterleri, metaforlari ve riva-
yetleri anlama ve giinliik yasaminda kullanma yetenegi olarak ta-
nimlanmaktadir.®® Ancak din okuryazarhgi, din alaniyla iligkili ol-
masindan dolay1 pek cok farkli karakteristigi biinyesinde barindi-
ran; teknik bir bilgi ve beceriden 6te din konusunda bilgi sahibi
olmaktan bu bilgiyi pratik hayata aksettirecek cok sayida farkli an-
lam ve unsura isaret eden oldukca genis spektruma sahip bir kav-
ramdir.®°

% Turan Kog, Din Dili, iz Yay., istanbul 1998. s. 33.

% Stephen Prothero, Religious Literacy: What Every American Needs to Know - and
Doesn't, Harper Collins e-Books, 2007, ss. 11-12.

€ Furat, “Din Okuryazarligi: Din Egitimi Felsefesi Acisindan Temel Bir Kavram”, ss. 9-
24.
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Bazi yazarlar, din okuryazarligi konusunda elestirel diisiinme
becerisine Onemle atif yapmaktadirlar. Bu yaklasimda bireylere
yukarida Prothero’'nun saydig1 alanlarda bilgi aktarmak yerine bu
bilgilere nasil yaklasacaklarini ve onlar1 nasil elde edeceklerini 6g-
retmenin Oncelendigi anlasilmaktadir. Bu durumda din okuryazari
olmak, Furat'n® ifadesiyle birka¢ noktada bir dizi yeterlige sahip
olmay1 zorunlu kilmaktadir. Bunlarin en basinda dinin temel kay-
naklarini bilme ve bu bilginin dogrulugunu degerlendirme gelmek-
tedir. Ardindan dinin kendine has bir dilinin oldugunu bilme, dini
bilgi hakkinda elestirel bilgi sahibi olma gibi hususlar siralanmak-
tadir. Bunlarin yanisira dini yasantinin ve formlarin toplum icinde
sekillendigini bilme, dinin kiiltiirel yapiy1 anlamadaki roliiniin far-
kina varma ve dini inang, tavir, davranis ve degerleri etkileyen un-
surlarin bilincinde olma da din okuryazarliginin temel gereklilikle-
ridir.

Giiniimiiz toplumlarinda kiiresellesmenin de etkisiyle din okur-
yazarliginin kapsadigi ya da kapsamasi gereken alan 6énemli oranda
genislemis durumdadir. Ge¢miste belki toplumu olusturan bireyle-
rin ¢ok az bir kisminin kendi dini bilgi kaynaklar1 disginda o6teki din
ve inanclar hakkinda bilgi sahibi olmasi beklenirdi. Ancak bugiin
her bireyin her an farkli inan¢ metinleri ya da mensuplariyla karsi-
lasma olasilig1 bulunmaktadir. Bundan dolay1 da din okuryazarhigi,
bireyin sadece kendi dinini 6grenmesiyle ve kendi dini geleneklerini
tanimastyla sinirli kalmamakta; oteki dinler hakkinda da bilgi ve
fikir sahibi olmay1 gerektirmektedir. Prothero® bu yiizden spesifik
din okuryazarligindan s6z etmenin belki de daha dogru bir yakla-
sim olacagindan bahsetmektedir. Yani, Islam okuryazarligi, Protes-
tan okuryazarligi, Budizm okuryazarhigi, Siinni okuryazarli§i gibi
terimler kullanmak, din okuryazarligindan daha makul goriilmek-
tedir. Ciinkii din okuryazarlig1 biitiin dinlerin ayrintili bilgisine va-
kif olmay1 ongormektedir ki, bu da oldukca zor, hatta imkansiz
olarak degerlendirilebilecek bir durumdur.

Peki, bunu gerceklestirmek icin mevcut egitim miifredatlar ye-
terli midir? Bunun cevabini tek bir perspektiften vermek miimkiin
degildir. Ozellikle Batrda XX. yiizylin ortalarindan itibaren dini
cesitliligin yayginlagsmasiyla daha 6nce dislanmaya yiiz tutmus din

1 Furat, “Din Okuryazarhgi: Din Egitimi Felsefesi Acisindan Temel Bir Kavram”, ss. 9-

24.

62 Prothero, Religious Literacy: What Every American Needs to Know - and Doesn't, s. 12.
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egitiminin O6neminin yeniden arttif1 bilinmektedir. Bu ilgi, toplu-
mun biinyesinde barindirdig1 farkliliklar konusunda din egitimi
araciligiyla farkindalik yaratip din okuryazarlig1 gelistirmeyi amac-
lamaktadir. Boylece Batili devletlerin 6nceligi olan yurttashk egiti-
mine de din egitimi {izerinden onemli bir katki saglanmaktadir.®®
Tiirkiye’de de Cumhuriyet'in baslarinda otekilestirilen ve okuldan
uzaklastirilan din egitimi, ayn1 donemlerde farkli amaclarla yeniden
glindeme alinmus, bir yandan komiinizm tehlikesi 6te yandan top-
lumsal baski neticesinde okulla din egitimi yeniden bulusturulmus-
tur.®*

Ancak din egitiminin verilip verilmediginden ziyade saglikli bir
din okuryazarlig: icin verilen din egitiminin ilkelerine, yaklasimla-
rina, stratejilerine ve diger onceliklerine bakmak daha mantikli bir
yoldur. Ciinkii s6z gelimi dini 6grenme modeline uygun, belli bir
din ve ya da mezhebin Ogretimini konu alan bir din egitimi yakla-
siminin bunun disinda kalan din ve inanclara yonelik din okurya-
zarhig1 kapasitesin gelistirmesi beklenemez. Ayni sekilde salt din
hakkinda 6grenme modeli ya da fenomenolojik yaklasimla icra edi-
len din egitimi uygulamalarindan da bireyin kendi 6zgiin inang
haritasini tam manasiyla tanimasi 1skalanabilir.%®> Dogru ve ihtiyaci
karsilayan bir din okuryazarligi icin hem bireyin inanci hakkinda
derinlikli bilgi, sahibi olmasi hem de 6teki din ve inanclar hakkinda
genel kiiltiire sahip olmasi, mevcut sartlar icinde en makul yol gibi
goriinmektedir. Bunu gerceklestirmek icin, hem dini 6grenmenin
hem de din hakkinda 6grenmenin etkin oldugu ¢ok boyutlu miifre-
datlar gelistirmek icap edecektir.

Ote yandan din okuryazarlig1 sadece okulun ve profesyonel egi-
timcilerin katki sundugu bir alan da degildir. Okulun ve okul ben-
zeri kurum ve kuruluslarin belirli hedefler dogrultusunda sagladik-
lar1 dini sosyallesme, bunlarin disinda basta aile olmak iizere yakin
cevreden baglayarak bireyin etrafinda yasayan ve yasanan kiiltiir-
den de 6nemli oranda etkilenmektedir. Dahasi, kitle iletisim aracla-
r1 da nihayetinde bireyin dini sosyallesme safhalarinda ¢ocukluktan
itibaren 6nemli bir rol tistlenmektedir.®® Dolayisiyla din okuryazar-

63 Bkz. Bayramali Naziroglu, Vatandashk ve Din Egitimi, Acthim Kitap, Istanbul 2013, ss.
114-123.

%% Halis Ayhan, Tiirkiye'de Din Egitimi, 3. Baski, DEM Yay., istanbul 2014, ss. 85-174.

6 Furat, “Din Okuryazarligi: Din Egitimi Felsefesi Agisindan Temel Bir Kavram”, ss. 9-
24.

% Gostu, Toplumsallasma ve Dindarlik (Samsun Ornegi), ss. 91-106.
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ligin1 gelistirmek icin bir biitiin olarak birey icin dini, kiiltiirel ve
toplumsal girdi saglayan her unsurun etkisinin ayri ayri analiz edi-
lip daha sonra meta analizlere doniistiiriilmesi icin caba gostermek
egitimcilerin gorevidir. Goriildiigii gibi dini medya okuryazarliginin
gelistirilebilmesi icin din okuryazarliginin gelismis olmasi, 6nciil bir
sart olarak ortada durmaktadir. Ciinkii medya ham bilgi olusturan
degil, mevcut bilgiyi isleyen, baska bir ifadeyle yeniden kurgulayan
bir iletisim aygitidir. Medya disinda din hakkinda sahip olunan her
tlirden bilgi, tutum, inan¢ ve tecriibe medyaya elestirel yaklasma
becerilerine katk: saglayacaktir.

2. Dini Medya Okuryazar: Olmak

Din dilinin medyada ele alinirken okul kitaplarinda ya da ilmi
calismalarda kullanildig: gibi dikkatli bir bilimsel siizgecten geciril-
digini soylemek zordur. Medyadan dogasi geregi boyle bir filtre
uygulamasini beklemek de ise yarar bir yaklasim degildir. Ciinkii
medya mesajlarinin tiimii, her seyden 6nce kurgudan ibarettir.®”
Biitlin medya iletileri, kendine 6zgii kurallar kullanilarak yaratici
bir dille kurgulanmis, bize ulasan medya mesajlarinin dili degisti-
rilmistir. Bundan dolay1 da her bir medya mesaji, her bir birey tara-
findan farkl bicimlerde algilanir. Bu da medya mesajlarinin siibjek-
tif yansimalar1 oldugu anlamina gelir.

Medyada dikkat edilmesi gereken 6nemli bir husus da medya-
nin bir yandan gizli/6rtiik degerler ve goriisler sunmasi, diger yan-
dan da bazi deger ve goriisleri gérmezden gelmesidir. Nihayetinde
medya mesajlarinin biiyiik bir cogunlugu kazanc ya da gii¢c elde
etmek icin diizenlenmistir.®® Bu durumda dini medya okuryazarli-
gim1 gelistirmek ve medyadaki acik ya da ortiik din anlatimiyla birey
arasinda dengeli bir mesafe olusturmak icin bir takim yeterlik alan-
lar1 olusturmak ve bunu din okuryazarlig1 yetenekleriyle bulustur-
mak gerekmektedir. Medyadaki dini iletilerin saglikli bir sekilde
anlasilabilmesi icin her seyden once bireyin bunlarin dogal iletiler
olmadigini bilmesi 6nemlidir. CGiinkii her ne kadar bireye dogal
iceriklermis gibi goriinse de esas itibariyle medyadaki dini mesajla-
rin tiimi kurgulanmistir. Tiim medya {irlinlerinin en dikkat cekici
basaris1 da bu kurguyu yokmus gibi gosterip dogallastirmalaridir.

7 Bkz. Furat, “Yaygin Din Egitiminde Kitle iletisim Araglarmin Yeri (Televizyon Orne-

§i)”, IU llahiyat Fakiiltesi Dergisi, 2009, say1: 19, s. 53.

6 Jolls- Thoman, 21. Yiizyil Medya Okuryazarligi, s. 27.
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Bu ylizden medyaya maruz kalan bireyin, bu kurguyu ¢6zebilmek
icin bir takim yeterliklere sahip olmasi istenir.

Jolls ve Thoman’in® derledigi rehber sorulardan hareketle bu
yeterlikleri dini medya okuryazarlig1 bakimindan ele alirsak, bireyin
ilk 6nce karsisindaki medya iletisinin tiirtinii sorgulamasi gerektigi-
ni ifade etmek gerekir. Bu baglamda dini medya mesajinin yer aldi-
g1 haber, yorum, reklam, film, miizik, dizi, belgesel, sozliik, kose
yazisi, e-ansiklopedi, e-gazete, portal, forum gibi medya iceriginin
tliriniin bilinmesi, dini medya okuryazarliginin ilk adimini teskil
edecektir. Clinkii bunlarin her birinin amaci farklidir ve her birinde
dini icerik, farkhi bir versiyonla muhatabin hem bilincine hem de
bilincaltina gonderilebilir. S6z gelimi, popiiler bir dini tartisma olan
cinlerin varlig1 veya bunlarin insanlara tasallutu konusu, yukarida
zikredilen her bir tiirde farkhh bir karaktere biiriinebilir. Mesela,
haber metni icinde bu konu, kisa siirede en ¢ok ilgiyi iizerine ceke-
cek tek bir yoniiyle (cinci hoca ve istismar gibi) ve diger haberlerle
esglidiim saglayacak bir kurguyla anlatilirken, bir sinema filminde
veya sirh dizilerde asir yiiklenmis korku motifleriyle siislenebilir.
Bunlarin diginda bir tartisma programinda farkli diisiinceye sahip
kisiler araciligiyla bir kavga ve kutuplagsma atmosferinde dini nasla-
rin  sorgulandigi  veya  fizik  kanunlariyla = dogrulanma-
ya/yanlislanmaya tabii tutuldugu bir iletiye doniistiiriilebilir. Bun-
dan dolay1 da medyaya muhatap olan kisinin hangi dini meselenin
hangi ortamda ele alindigin1 kavramasi, iletiye karsi onu daha eles-
tirel diisiinmeye itecek ve iletinin zararlarini bertaraf etmek icin
ona kisisel bariyer olusturma olanag: saglayacaktir.

Bu yiizden birey, dini medyanin tiirlinii tespit ettikten sonra,
ikinci olarak bu icerigin diger medya tiirlerinde nasil ele alinabile-
cegi lizerinde kafa yormalidir. Gergekten de bir medya iletisiyle
kargilagtigimiz zaman onun farkli medya tiirlerinde ne sekilde kur-
gulanabilecegi lizerinde cok fazla kafa yormayiz. Oysa bunu yapar-
sak, mevcut dini mesajin farklilasabilecegini, degisik bir sekilde de
kurgulanabilecegini idrak etmemiz miimkiindiir. S6z gelimi, ayni
ornekten devam edersek cin veya dinler tarafindan varligi kabul
edilen diger goriinmez varliklar icin gorece dindar kisilerce yonetil-
digi varsayilan STV, Kanal 7 gibi ulusal kanallarda yayinlanan Kalp
Gozii, Sir Kapisi, Besinci Boyut, Sirlar Diinyasi gibi dizilerdeki ta-
savvurla, merkez medyada yaymnlanan buna benzer Ruhsar, Sihirli

6 Jols-Thoman, 21. Yiigyil Medya Okuryazarligi, s. 37.
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Annem, Selena, Acemi Cad: gibi dizilerindeki tasavvur bagka ola-
caktir. Bu, ayn1 zamanda mevcut dini medyanin kurgulanma asa-
masinda hangi tekniklerin ne sekilde kullanildigi konusunda da
izler kitleye bir kanaat verecektir.

Son olarak bir birey, dini medya mesajinin kurgulandiginm dii-
siindiigii anda, bu kurguyu kimin yaptigi, bunun mutfaginda hangi
uzmanlarin yer aldig1 ve bunlarin mesaja neler katmis ya da neleri
devre dis1 birakmis olabilecekleri iizerinde de diisiinmeye baslaya-
caktir. Boylece dini medya mesajinin bastan sona bir takim kisilerin
ellerinde dogalligindan arindirilip bireyin ilgisini ¢ekecek bicimde
yapaylastirildigini kesfetme imkani1 bulacak ve bu mesajla arasina
elestirel diisiinme mesafesi koyabilecek yeterlige ulasacaktir.

Medyadaki dini mesajlarin birey tarafindan dengeli bir sekilde
anlasilabilmesi icin kurgu coziimlemesinden sonra ikinci yeterlik
alani, medyanin teknigini ¢ézmekle ilgilidir. Ciinkii medya, mesaji-
n1 kurgularken kendine 6zgii yaratici teknikler kullanmaktadir. Bu
da Massey’e gore medyanin manipiile edici yoniinii gérmemizi en-
gellemektedir.”® Ses, yazi, punto, yakinlik, uzaklik, miizik, vurgu,
151k, dekor, arka plan ve daha bircok teknik, bu noktada medyanin
hizmetine sunulmustur. Basit ve yalin bir dini meseleyi medyatik
mesaj haline getirirken onu cami kiirsiisiinde, minberde, kara tah-
tada veya dini bir sohbette kullanilan tarzda yalin bir bicimde nak-
letmek, izleyicinin ilgisini ¢cekmekten uzaktir. Onun icin yukarida
belirtilen medyatiklestirme tekniklerini ise kosmak, medyanin {ire-
ticileri ici en dogru yoldur. Bunun icin 6zellikle dogrudan dini me-
saj vermeyi amaclayan programlarda, ilk bakista bizi cezbedecek ve
kendisine baglayacak bazi kalip goriintiilerle karsilasmamiz yaygin
bir uygulamadir. Stiidyoyu dini / kutsal bir mekan haline getirmek
icin hat yazilari, tarihi camiler, cesmeler, doganin ihtisamini 6rnek-
lendiren selaleler, yildizlar, yesil vadiler, ormanlar, giiriil giiril
akan irmaklar ve buna benzer dekoratif detaylar, Postmanin’! ifa-
desiyle dinin tarihsel, derinlikli ve kutsal bir insani etkinlik oldugu-
nu gosterecek biitiin ayrintilardan arindirilarak basit bir eglenceye
doniistiiriilmesinin disa vuran yansimalaridir. Dini medya okurya-
zar1 olmak i¢cin medya mesajlarindaki bu tarz teknikler konusunda
belli bir diizeyde beceri sahibi olmak gerekir. Ornegin, ses, 1sik,
kadraj, yaz1 stili gibi araclarda yapilan oynamalarin neye hizmet

70 inal, Medya Okuryazarligi El Kitaby, s. 42.
71 Postman, Televizyon: Oldiiren Eglence, s. 132.
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ettigini bilmek ve bu araglar1 basit diizeyde de olsa denemek, dini
medya okuryazarhiginin gelisimine 6nemli katki saglayacaktir. Za-
man zaman korku filmlerinde veya sir/sihir dizilerinde karsilasilan
cehennem, cennet, kabir vb. uhrevi sahnelerin etkinligini arttiran
ses, 151k ve gorsele ait efektlerin, bizatihi maddi arag gerecler kulla-
nilarak iiretilmis olduklarini kavramak, onlar1 goriince hayret veya
dehsete kapilmaya gerek olmadigini fark ettirecektir.

Bunun i¢in her bir medya teknigiyle ilgili sorularin siirekli zi-
hinleri kurcalamasi ve bir yandan medyanin icerigini takip ederken
bir yandan da bu icerigin ne derece yapaylastirildigini kestirmek,
etkin bir medya okuryazarhig1 anlamina gelmektedir. Ornegin Ra-
mazan ayinda televizyonlarda program yapan uzmanlarin (tele-
vaizlerin) dini kissa anlatirken, siir okurken veya sohbet ederken
ekranda kullanilan destekleyici materyallere odaklanmak, bize
onemli ipuclarn verecektir. Etkin bir dini medya okuryazari, fonda
kissanin veya siirin ruhuna uygun miiziklerin ne derece etkin bir
duygusallik yarattigini, sohbet esnasinda ekrana gelip giden diistin-
celi dinleyicilerin veya manevi haz uyandiran goriintiilerin, tevazu
icinde birbirleriyle sohbet eden konuklarin olusturdugu kurguyu
tamamlama noktasinda nasil fonksiyonellestigini kolayca saptaya-
caktir. Bu noktada diisiiniilmesi gereken en temel sey, biitiin bunla-
rin hedef kitlede nasil bir gerceklik algis1 yarattig1 ve esas dini iceri-
gin nasil belirsizlestigi olmaldir. Ciinkii medyanin tekniklerinden
haz duyan bir izleyici, muhtemelen o tekniklerin aracilik ettigi ifa-
de, fikir ve diisiincelerin objektifligini / siibjektifligini, dogrulugunu
/ yanlishgini, dogalligin / yapayligimi sorgulamayacaktir.

Medyadaki dini iletilerin birey tarafindan saglikl bir sekilde an-
lasilabilmesi i¢in bir diger yetenek alani da herkesin bu mesaji farkh
algiladigin1 bilmekle alakalidir. Ciinkii ayn1 mesaji farkl kisiler fark-
I1 sekillerde algilarlar.”” Bu algida gayet tabi ge¢mis yasantilar ve 6n
bilgiler etkili olacaktir. Dogal olarak da bir dini mesajin medyada
kendini gosterdigi anda o medyaya muhatap olan bireylerin her biri
gecmis yasantilar ve tecriibeleri ile sahip olduklar bilgiler ve yete-
nekler dogrultusunda bu mesajdan farkli sekilde etkileneceklerdir.
Dini medya okuryazarlig1 gelismis bireyin dikkat edecegi ilk husus,
bu iletiyi herkesin kendi anladig1 gibi anlamadigi olmalidir. S6z
gelimi, aym1 Ornek iizerinden gidersek, yakin cevresinde cinlerin

72 Bkz. Ahmet Kog, Din Egitiminde Etkili Iletisim, 2. Baski, Ragbet Yay., istanbul 2011,
ss. 170-217.
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kendine musallat oldugunu iddia eden biriyle, boyle bir iddiayla
ylizlesmemis birinin bir TV programinda veya herhangi bir forumda
cinlerin tartisildig1 bir ortamda farkli zihinsel ve duygusal reaksi-
yonlar1 olmasi kacinilmazdir. Zira kisisel deneyimler, bireyi medya
mesajinin daha ¢ok icinde tutar.”? Bu durumda bu tiirden dini med-
yanin etkin bir okuryazari olmak ve neyi kabul edecegini ya da red-
dedecegini dogru bir sekilde karara baglamak icin bireyin anladigi
sey lizerinde kisisel tecriibelerinin etkisini / katkisini test etmesi
elzemdir. Bunun icin de bdyle bir tecriibeye sahip olmayanlarin bu
mesajdan ne anlamig olabilecekleri iizerinde kafa yormak, akla ge-
len ilk soru olmalidir. Bu, ayn1 zamanda medyanin igerigine ihatal
yaklasmak ve farkli alternatifleri gz oniinde bulundurmak igin
mantikli bir yol gibi goriinmektedir.

Medyanin dini mesajlarinin birey tarafindan saglikli bir sekilde
anlasilabilmesi icin bir diger yetenek alani da medya aracilifiyla
sunulan veya saklanan degerleri kesfetmeyle alakalidir. Tipki okul-
lardaki 6gretim miifredatlarinda oldugu gibi’* medyada da hem
verilmek istenen acgik mesajlar hem de saklanan veya gizlenen de-
ger ve gortisler vardir. Bunun haricinde yok sayilan bir takim deger-
lerin varligini da unutmamak gerekir. Bunun nedeni medya {iriinii-
nii ortaya koyan Kkisilerin bireysel ya da ideolojik tutumlariyla celi-
sen icerikleri ayiklama amacidir. Acik secik ve yazili olan miifredat-
ta birey, kendisi iizerinde ongoriilen tasarruflari tanima imkanina
sahipken gizli ya da ortiik miifredatta farkina varmadan dolayh
yollardan etkiye maruz kalacak veya kendisi icin uygun gelebilecek
bir dizi kazanimdan mahrum tutulacaktir. Medyadaki dini mesajlar1
da bu baglamda degerlendirmek gerekir.

Herhangi bir dini anlam veya icerik barindiran bir mesajla kar-
silasildiginda bireyin bu noktada etkin bir elestirel tutuma sahip
olarak mesaja yonelmesi, onun dini medya okuryazarlik yetenekle-
riyle dogrudan iliskilidir. Soyle ki, bu dini icerik kim tarafindan
hangi amacla kurgulanmissa o amacin gerceklesmesi icin cesitli agik
ya da kapali teknikle yapilandirilmistir. Siiphesiz, bu dini medya
icerigini olusturan kisinin bunu olusturmakla elde edecegi kazanim-
lar vardir. Bu kazanimlar, ¢ogu zaman maddi cikar veya gii¢/iktidar
elde etmeye matuf olabilir. Bu ideale ulasmak igin izler kitlenin

73

Jols-Thoman, 21. Yiizyil Medya Okuryazarligt, s. 39.
74 Okul, miifredat ve egitim politikalar1 konusunda detayh bilgi icin bkz. Michael W.
Apple, Education and Power, Routledge Publishing, New York, NY 1995.
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duygu ve diisiince diinyas1 belli bir kalip icerisinde yeniden sekil-
lendirilir. BOylece bir yandan bireye bir takim degerler agik veya
gizli satilirken bir yandan da yonlendirmis birey, reklam veren ku-
ruluglara satilir.”

Sonuc¢

Giintimiizde insanlara din egitimi vermek, eskiye nazaran ¢ok
daha zor ve karmasik bir hal almigtir. Bunun pek cok sebebi bu-
lunmakla beraber dini 6grenme ya da dini bilgiyle karsilasma kay-
naklarinin cesitlenmesi, en 6nemli nedenler arasinda siralanmalidir.
Ayrica gecmiste konvansiyonel mekanlarda profesyonel kisiler tara-
findan yapilan din egitiminde amac, cogunlukla egitimcilerin dini
inang, ibadet ve ahlak konularinda inandiklarn ya da anladiklar
icerikleri muhataplara anlatmakti. Ancak simdi dini enformasyonun
hem mekanlar1 hem amaclar1 hem de egitimcileri farklilagsmis ve
¢ogalmistir. Bu durumda yeni diizene uygun bir din egitimi icin ¢ok
daha bilimsel, ¢cok daha karmasik ve adn1 degil siireci esas alan etkin
yontem ve teknikler gelistirilmelidir. Bu makalede bu kaotik cesit-
lenmede iletisim araclarinin din egitimine getirdigi meydan okuma-
lar karsisinda ihtiyac haline gelen medya okuryazarliginin din egi-
timi agisindan 6nemi {izerinde durulmustur.

Literatiirde ileri siiriilen goriislere bakildiginda medyanin, bir
yandan dini ve ahlaki degerler icin tehdit olarak algilandigini, bir
yandan da dini tartigsmalar i¢in medya aracilifiyla yeni senaryolar
ortaya koyma ve yeni 6gretim araclari kesfetme imkanina atif ya-
pildigin1 gérmek miimkiindiir. Cagin vazgecilmez bir fenomeni ha-
line gelen medya, din ve ahlak egitimi icin siiphesiz biinyesinde
ciddi riskler barindirmaktadir. Ciinkii hem medya hem de din ve
ahlak kurumu yapisal olarak birbirlerinin zitt1 fonksiyonlara sahip-
tir. Birinin temel amaci, bireyi eglendirerek reyting, tiraj ve para
kazanmak iken, digerinin temel amaci, olumsuz kosullar karsisinda
bireyi kontrol ederek onu muhtemel yan etkilerden ve telafisi zor
zararlardan muhafaza etmektir. Bu noktada en mantikli ¢6ziim
yolu, iki alani ortak noktada bulusturmak, insanlar1 medyayla eg-
lendirirken kendilerine koruma kalkanlar1 olusturmaktir. Bunun adi
da genelde medya 6zelde dini medya okuryazarhigidir.

Dini medya okuryazarligi, insanlara biligsel, duygusal, estetik
ve deger alanlarinda cesitli beceri kazandirmalidir. Bilissel alanda

75 Jols, Thoman, 21. Yiizyil Medya Okuryazarligi, s. 41.
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aklin1 ve zekésini kullanarak medya iletilerini analiz edip sentezle-
mek ve bu iletilerin tasidig1 acik ve ortiik mesajlar1 yakalamak en
onemli beceridir. Duygusal alanda medya iletilerinin kendi iizerin-
de yarattig1 duygusal farklilagmalari saptamak ve duygu durumun-
da meydana gelen degisimler icin sunulan manipiilasyonlara duyar-
l1 olmak kazanilmas: gereken temel beceridir. Estetik alanda medya
iletisinin degerini tespit etmek, ona elestirel gozle yaklasabilmek ve
secici olmak, onun zayif ve giiclii yonlerini okumak, elzem bir bece-
ridir. Degerler alaninda ise medya iletisinin tasidigi veya reddettigi
degerleri vadettigi veya yok saydigi yasama bicimini yakalamak,
gizli ve acik tasarimi kesfetmek onemlidir. Biitiin bu alanlarda ge-
rekli becerileri elde eden ve bu becerileri hayat boyu gelistirme
iradesinde olan bir gencin medyaya ve onun sundugu din ve ahlak
anlayisina karsi ¢cok daha giivende olmasi, medyanin olumsuz etki-
lerinden kendini muhafaza etmesi cok daha kolay olacaktir.

Dini medya okuryazarligi, kapsam bakimindan heniiz tam an-
lamiyla sinirlan belirlenmis bir arastirma alani haline gelmemistir.
Bu bakimdan literatiirel anlamda emekleme asamasinda oldugunu
ifade etmek miimkiindiir. Bu alanin gelismesi ve problem alani icin
alternatif ¢6ziim yollarinin olusturulmasi siiphesiz zaman alacaktir.
Bu zamanin ne kadar uzun ya da kisa olacag: ise din egitimi ve
iletisim konularda uzmanlasmis kisilerin bu konulara gosterecegi
alakayla dogru orantili olacaktir.
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