Popiler Kultr,
Medya ve Degisen
Dindarhk

Modern hayati1 kacinilmaz siginak olarak sunan popiiler kiiltir,
hali hazirda dindar bireylerin sosyo-psikolojik ve politik
ikilemlerinden de faydalanarak dini hayat ve degerlerde ciddi
degisikliklere neden olmaktadir.

» Bircok kaynakta atifta bulunuldugu haliyle kiiltiir;
belirli bir zaman diliminde belirli bir grupla iliskilendiri-
len, o grup ve zamana ait 6zel inanclar, ritiieller, sanatsal
tezahiirler, hayat tarzlari, anlatim bicimleri, semboller
iceren ve o bireylerin iletisimsel ve entelektiiel davranis-
lanyla da iligkili olan sistemler biitiintidiir. Popiiler kiiltiir
ise ilk olarak 1950’lerde Amerika’da kiltiiriin geleneksel
olmayan yeni formlarina vurgu yapmak iizere kullanilma-
ya baglanmigtir. Bu modern kiiltiir biciminde etnik ya da
ekonomik arka planlarina bagh olmaksizin insanlar alim
giiciine kavusmakta ve pazardaki tiiketimde pay sahibi
olarak moday1, miizigi, hayat tarzlarini etkileme giiciine
sahip olmaktadirlar.

Kitle iletisim araclari, teknolojideki gelisim ve birey-
lerin kazandig1 ekonomik giicle popiiler kiiltiir daha da
belirginlesmis ve inanclar dahil modern hayatin her un-
suru lizerinde etkili olmustur. Bu nedenle popiiler kiiltii-
riin popiilerligi onun “insanlarn kendileri icin yaptiklar”

videolar, dergiler, moda gibi maddi formlari; miizik,
sinema ve televizyon programi gibi sanatsal ve temsili
bicimleri ve eglence i¢in yapilan alisveris, spor, konser,
kiiltiirel etkinlikler gibi davranissal formlari icerir. Buna
gore popiiler kiiltiir halkin disinda ya da iistiinde yer
alanlar tarafindan yine halk icin iiretilen ve toplumsal il-
giyi cokca cezbeden bir kiiltiirdiir. Literatiirde, kiiltiiriin
biitiin bicimleriyle bir insan iiriinii oldugu anlatildiktan
sonra, popller kiiltiiriin, yiiksek kiiltiir ve geleneksel
kiltiir arasindaki yeri daha somut bir bakis acisiyla “ye-
mek” 6rneginde sdyle aciklanir: Yiiksek kiiltiirii gurme-
nin (tatbilir) yemegi, geleneksel kiiltiirii anneannenin
yaptigl giive¢ ve popiiler kiiltiirii Mcdonald’daki ham-
burger temsil eder.

Kola ya da hamburger 6rnegi, kiiltiiriin artik sadece
yerel motiflerle degil, kitle iletisim araclarinin da etkisiyle
uluslararasi ogelerle de iiretildigini anlatmaktadir. Bu ya-
zida din ile iligkisi baglaminda ele alinan kiltiir formunun

Popiiler kiiltiir halkin disinda ya da iistiinde yer alanlar tarafindan yine halk
icin uiretilen ve toplumsal ilgiyi cokca cezbeden bir kiultiirdiir.
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Amerika’y1
anlatan gercek,
sinema ve
televizyondur.
Otobanlar,
havayolu
sirketleri, hiz ve
gokdelenler...
Amerika’y1
bunlar temsil
eder; mizeler,
kiliseler ve
kultir degil.
(Jean
Baudrillard)

‘popiiler’ yani da bu kiiresel iiretime isaret
etmektedir. Diinyanin herhangi bir iilke-
sinde konusulan bir konu evimizin icinde
de konusuluyor ya da herhangi bir yerinde
iiretilen bir deger bizim hayat bicimimiz
tizerinde de etkili olabiliyor. Smirsiz tii-
ketimi vurgulayan acik biife kiiltiiriiniin
muhafazakar otellerde kullanilmasi ve bu
otelin girisinde “Israf haramdir” ayetinin
asil durmasi bunun en belirgin 6rneklerin-
dendir.

Bunun da oOtesinde, din adina bize
dayatilan unsurlar zamanla dinin yerine
gecen ve fakat cevresinde olusmasi gere-
ken bireysel gelisimi Gteleyen ana Ogeler
haline gelebiliyor ve kullanicilarinin, dini,
hayati kusatan biitiinsel bir acidan algila-
masina engel olabiliyor. Bu kisa tanimlama
¢abasinin ardindan, popiiler kiiltiir ve din
iliskisine dair sdylenebilecek ilk hususlar-
dan biri, dininin kendisinin yahut 6zellikle
son donemlerde tezahiir ettigi sekliyle dini
ayin ve performansin birer popiiler kiiltiir
Ogesi olabilme ihtimalidir. Din hakkinda
bize iletilen ve fakat sonrasinda maddi egi-
limi artiran, ahlaki yahut manevi degerleri
tiiketilen maddelere doniistiiren medyatik
Ogeler popiiler kiiltiir endiistrileri tarafin-
dan iiretilmis ideolojilerdir aslinda.

Popiiler kiltiiriin temel tireticisi ve
yayma araci olarak medyanin, dini, bir
popiiler kiiltiir motifi olarak kullanmasi-
nin temel isaretlerinden biri; dinin ancak
dini giinlerde reytingin artirilmasi igin
pek de geleneksellesmis olmayan karak-
ter bicimleriyle temsil etme cabasidir.
Buna ragmen, dini motiflerin Tiirkiye
medyasinda son donemlerde artarak yer
bulmasi belki bir pozitif gelisme olarak
goriilebilse de, dinin bu sembollerle nasil
temsil edildigiyle ilgili yapilan ¢alisma-
lar yok denecek kadar azdir. Aslinda bu
durum, dine iliskin calismalarin iletisim
tarihinde cok az kullaniliyor olmasiyla da
iligkilidir. Yurt disinda, medya, popiiler
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kiiltiir ve din iliskisine dair arastirmalar
var olsa da bunlarin da ¢ok kapsamli ol-
madigina, daha cok sosyolojik bir bakig
acisiyla uygulandiklarina dair elestiriler
mevcuttur. Oysa din ve popiiler kilti-
riin irtibatin1 medya ekseninde calismak,
eksik olan literatiire katki sunacagi gibi;
dini temsillerin analizini yapmak, dini
anlatimdaki sorunlarin ortaya cikarilma-
sina, bu soru(n)lara yonelik ¢6ziim one-
rilerinin gelistiriimesine ve medyanin
yaygin ve yaygin olmayan dinlerle iligki-
lerindeki aksakliklarinin giderilmesine
yardimc1 olacaktir. Siiphesiz arastirma-
cilar bunu yaparken sorulari en bagtan
anlaml bir sekilde belirlemelidirler: Dini
motifler farkli mecralarda (yazili, gorsel,
internet) ne kadar ve nasil yer aliyor? Dini
temsil eden karakterler hangi bicimlerde
hangi séylemlerle ya da senaryo etrafin-
da goriliniiyor? Bu karakterler bahsedilen
dini egilimi veya ideolojiyi (ateizm, de-
izm, agnostisizm) ne 6l¢iide artiriyor ya-
hut azaltiyor? Din adina izleyiciye iletilen
mesajlardaki temel motifler nelerdir?
Sorularin dikkatlice siralanmasi-
nin ardindan, incelenmesi gereken nok-
ta popiiler kiiltiir ve dini alanin nerede
birbirleriyle karsilastigi ve birbirlerin-
den etkilendikleridir. Ekonomik, poli-
tik yahut sosyal acidan giiclii olanlar,
toplumun belki de en i¢sel ve karmasik
duygusunu, getirisi olan yeniden fiiretil-
mis bir ticari veya ideolojik 6geye nasil
dontstiirebiliyorlar? Medya bu iligskide
nerede duruyor? Dini kurumlar toplumu
iyi olana sevk etme cabasindayken, med-
yanin iirettigi iyiler ve 6rnek alinasilarin
karsisinda, geri mi kaliyor? Yahut iyiligi
anlatma misyonuna sahip organizasyon-
lar medyayi, popiiler kiiltiiriin davetgileri
gibi etkin kullanamiyorlar mi? Popiiler
kiiltiir Gireticilerinin kullandiklar iletisim
stratejileri nasil diinya ¢apinda yanki bu-
luyor da; adalet, hukuk, hak gibi evrensel



degerler temelinde kurulan kurumlar medyay1 kullan-
mada basarisiz kaliyor?

Bu sorularin cevaplari, kitle iletisim araglariyla ak-
tarilan sembollerle izleyicinin dine olan ilgisinin giiclen-
dirilebilir ya da zayiflatilabilir olduguna isaret edecektir.
Dini aktarimlarin popiiler kiiltiir formalarinda izleyiciy-
le bulusturulmasi (marka ve giizellik konsepti gibi) ilk
etapta anlagsilabilir gibi goriinse de, ayni popiiler kiil-
tlir bicimlerinin dini gelenek ve degerlerin etki giiciinii
azaltabilecegi ihtimali de gbzden kagirilmamalidir. Buna
ornek olarak pahali bir esarp/basortiisii markasinin et-
kileyiciligiyle izleyiciye ulasma cabasi gosterilebilir. Bu
yontem anlamli gibi goriilse de ‘pahalilik’ ve ‘siirek-
li tiketim’ vurgusu; ‘6lcllii olma, sosyal sorumluluk’
ve ‘israf’ Ogretilerinde olusabilecek ‘deger kaybiyla’,
kullanicinin 6nceki dini bilgisiyle celisik bir aligkan-
lik edinmesine neden olabilecektir. Tam da bu yiizden
glinlimiiz bireyi, dindar olmaya calisirken cogunlukla
geleneksellikle modernlik arasinda sikismaktadir. Bir
yanda otantik/tradisyonel motiflerden beslenen bir dini
hayat; diger yanda teknolojik gelismelerin de etkisiyle
olusan yeni egilimler, dini gerekliliklerle celisiyor gibi
gorinmektedir. Mesela umreye giden yahut cami ziya-
reti yapan kisinin, ibadetini sosyal medya iizerinden
paylasmayi istemesi bu celigkinin bir 6rnegi olarak ele
alinabilir. Kisi, dinin salik verdigi ‘ibadette gizliligi’ face-
book tizerinden paylasimda bulunarak bir bakima ihlal
etmekte ve sonrasinda daha 6nce 6grendigi “Riya gii-
nahtir” 6gretisi sebebiyle gelgitler yasayabilmektir.

Siiphesiz sosyal medya iizerinden yapilan her dini
paylasimin bir tiir riya diirtiisiiyle iliskisi oldugunu be-
lirtmek yanlis olacaktir. Ancak dindarlasan toplumda
yerini almak icin bu tiirden paylasimlara bagvuranlarin
var olabilme ihtimalini de g6z 6niinde bulundurmak ge-
rekir. Yine de bunu bir gésterisci duygunun disa vurumu
olarak okumak yerine, bireyin birbiriyle celisen duygu-
lar arasinda karsilastigl ¢cikmaz olarak da yorumlamak

miimkiindiir. icinde bulundugu cevreyle uyum icinde
yasamay1 arzu eden dindar birey, geleneksel ve modern
Ogretiler arasinda ikilemde kaldiginda, careyi yaygin
olan davramista (sosyal medyada paylasim yapmada)
bulmaktadir.

Popiiler kiiltiiriin dindar hayat iizerinde yaptig1 bu
tiirden olumsuz etkilerden s6z edilebilse de, bir diger
acidan popiiler kiiltiire ait yeni hayat tarzlar1 ve sem-
boller vasitasiyla dinin giindelik hayatta daha c¢ok bag-
vuruldugunu, konusuldugunu ve hayatin icine daha cok
girdigini belirtmek de miimkiindiir. Dindarlarin belki de
en basta ‘dini degerlerle celisik’ bir bicimde basvurduk-
lar1 liiks tiiketimi diger kesimler arasinda da dine olan
ilgiyi artirmis ve medyada bunun yansimalar1 daha ¢ok
goriinmeye baslanmistir. Bu, kimi zaman dindar olma-
yan bireylerde sadece merak diizeyinde kalsa da bazen
de asgari seviyede de olsa modern hayatla dindar olma-
nin miimkiin olabilecegine dair cesaret olarak ortaya
cikmistir.

Bu nedenle popiiler kiiltiir ve din iliskisine dair ya-
pilan analizler izerinden kat’i bir olumsuzlamaya var-
mak yanlis olacaktir. Ancak yukaridaki 6rneklerde de
goriildiigi tlizere popiiler kiiltiiriin dini hayat ve algida
bireyi cogunlukla celiskiye zorlayan bir yani oldugu
da asikardir. Bunun yaninda, sosyal medya (facebook,
instagram) ve geleneksel medyanin da etkisiyle hizla
biiyiiyen popiiler kiiltiir trendlerinden dini alginin ve
de dindarlarin etkilenmemesi gerektigini soylemek an-
lamsiz olacaktir. Modern hayati kacinilmaz siginak ola-
rak sunan popiiler kiiltiir, hali hazirda dindar bireylerin
sosyo-psikolojik ve politik ikilemlerinden de faydalana-
rak dini hayat ve degerlerde ciddi degisikliklere neden
olmaktadir. Biitiin bu zorunluluklara ragmen, gelenek-
sel olarak bilinen manevi degerleri koruyarak; modern
hayatin celiskilerinden uzak, 6zgiir, zamanin 6tesinde/
oniinde ve evrensel bir dindar birey olmak yine kisinin
kendi tercihleriyle miimkiindiir. <
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