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Eren SENOL"

GIRESUN’DA TURIZM VE SARAYBURNU CAMIi

Giris

Daglarin kiyidan itibaren baslamasi ve egimli-engebeli arazi varligi nedeni ile ulasim, sanayi ve tica-
retin yeterince gelisemedigi Dogu Karadeniz illerinde kalkinmada 6ncii sektor olarak genellikle turizm
goriilmektedir. Béllimiin gergektende turizme hizmet edebilecek dogal ve kiiltirel potansiyeli bulun-
maktadir. Ancak mevcut potansiyel ve turist ilgisi dikkate alindiginda, aslinda arza gore talebin fazla
olmadigi, dolayisi ile boltim illerin hepsinin birden turizm ile kalkinamayacagi aciktir. Benzer dogal ve
kiltirel cekiciliklere sahip iller arasindan siyrilmak ve turizmden daha fazla kar saglamak icin ulagim
alanindaki yatirimlar ile erisilebilirlik artirilabilir; altyapi calismalarina agirlik verilerek barinma, beslen-
me kosullari iyilestirilebilir; sektordeki girisimcilere ve galisanlara egitim verilerek hizmet kalitesi yiik-
seltilebilir; mevcut dogal ve kiiltirel gekiciliklere yeni yapilar eklenebilir; gelisen reklam ve pazarlama
teknikleri sahaya uyarlanabilir...

Turizm pastasindan daha fazla pay almak i¢in markalagmak ta gerekmektedir. Sembol yapilar benzer
dogal ve kilttirel gekiciliklere sahip iller arasinda fark edilme, markalasma araci olarak kullanilabilir.
Siradist olma, heybetli olma, estetik olma, tiriinin ilk 6regi olma gibi ézellikleriyle yada yiiklenen
anlam nedeni ile glinlimiiz insanlari tarafindan ziyaret edilen tarihi yapilar bulunmaktadir. Bunlar il ve
hatta iilke genelinde sembollesmekte, il ve hatta ilke turizmine katki saglamaktadirlar. Luxor Tapinag;
(Misir), Koln Katedrali (Almanya), Himeji Satosu (Japonya), Buckingham Saray: (ingiltere), Pisa Kulesi
(italya) vb. Diinya 6lceginde; Sultan Ahmet Camii, Topkapi Sarayi, Kiz Kulesi, Kaleigi, Efes Harabeleri,
Stimela Manastiri vb. Tiirkiye 6lgeginde sembollesen, kenti hatta Glkeyi fark edilir hale getiren tarihi ya-
pilara 6rnek olarak gosterilebilir. Bazi yerlerde ise tarihi gegmisi fazla olmayan yeni yapilar sembollese-
bilmektedir. Eyfel kulesi(Fransa), C)zg[]rl[]k heykeli (ABD), Kurtarici isa heykeli (Brezilya), Opera binasi
(Avustralya), Cengiz Han heykeli (Mogolistan) vb. Diinya Olgeginde; Miniatiirk (istanbul), Panorama
miizesi (istanbul), Atakule (Ankara), Sehitler Abidesi (Canakkale), Kurtulus yolu (Samsun) vb. lke 6l-
ceginde sembollesen, kenti hatta Glkeyi fark edilir hale getiren yeni yapilara drnek olarak gosterilebilir.
Bunlar ilk olma, ilging olma, heybetli olma, estetik olma gibi 6zellikleri, yiiklenen anlam ve manza-
ra-seyir imkanlari ile ziyaretcileri kendine ¢ekmekte, il ve hatta Ulke turizmine katki saglamaktadirlar.

Kokl tarihi gecmise sahip olmakla birlikte, sembol haline gelebilecek tarihi yapi bakimindan ¢ok da
zengin olmayan Giresun'da, 1987 yilinda yapimina baslanan Sarayburnu Cami, en azindan Dogu Ka-
radeniz Bolimd icin sembol haline gelebilecek, Giresun’un fark edilmesine, markalasmasina katki sag-
layacak 6zelliklere sahiptir. “Sembol Yap1” tanimlamalarina kismen uyan, onlarla kismen értiisen Saray-
burnu Cami Giresun ilinde, Bulancak ilce merkezinde, Dogu Karadeniz boyunca sehirlerarasi ulagimi
saglayan sahil yolu kenarinda yer almaktadir (Harita, 1)

* Yrd. Dog. Dr. / GiRU, Fen Edebiyat Fakiiltesi, Cografya Bolimii
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Amac Ve Metot

Giresun ekonomisi daha ¢ok fin- 3 2
diga ve findiga bagli olarak geli- 7
sen ticaret ile sanayiye dayalidir.
1980 sonrasinda niifusun kentler-
de yogunlasmasiyla birlikte findik
ureticiliginin asil is yerine ek ugras
haline gelmesi; 2000'li yillardan
itibaren ise findik taban fiyatla-
rinda beklenen-arzulanan artigin
olmamasi il ekonomisini olumsuz
etkilemistir. Soruna care arayanlar
“turizmi” il ekonomisi icin aragtan
ote umut olarak gormektedirler.
Nitekim il kanaat onderleri Nisan
2013'te diizenlenen kent forumun-
da ve Mayis 2013’te diizenlenen
Dogu Karadeniz illeri Hizmet ve
Kalkinma Birligi (DOKAP) eylem
plani cahistaylarin da bunu yiiksek
sesle dile getirmislerdir.

Turizmin il ekonomisine katki ya-
pacagi muhakkaktir. Cogaltici etki-
si ile bir cok sektore ivme kazandi-
racagi da soylenebilir. Ancak Dogu
Karadeniz Boliminin dogal ve
beseri cevre kosullar distnildi-
gtinde, bolime yonelik turist ilgisi
g6z 6niine alindiginda ve Giresun, turistik gekicilikler bakimidan ayni konumdaki diger iller ile
karsilastirildiginda dezavantajli konumdadir. Bu nedenle turizmin, mevcut haliyle il ekonomisi
icin 6nemli bir sektor olacagini séylemek glictir.

Harita 1, Sarayburnu Cami ve yeri

Giresun’un turizm pastasindan aldigi payr artirmasi icin yapilmasi gerekenler vardir. Komsu iller
icinde farklilasmak, markalagmak ta bunlardan birisidir. Bu diisiince yapisi i¢inde hazirlanan eldeki
calismada il ekonomisini canlandirmak, gelistirmek icin markalagsmanin énemine vurgu yapilmis;
turizmi arag olarak gorenlerin vizyonuna katki saglamak amaglanmistir. Sarayburnu Cami, sembol
haline gelebilecek, ilin fark edilmesini saglayacak, il turizmine katkida bulunabilecek yapilardan
biridir. Son iki yildir yerel ve ulusal basinda adindan sik¢a soz edilmesi ve seyahat acentelerinin
camiyi glizergahlarina dahil etmeleri, devlet biiytklerinin Giresun’a geldiklerinde camiyi ziyaret
etmeleri, caminin goz ardi edilemeyecek diizeyde turizm potansiyeli oldugunu géstermektedir. Bu
nedenle eldeki ¢alismada Sarayburnu Camiyi tanitmak ve caminin inang turizmi agisindan potan-
siyeline dikkat cekmek de amaclanmistir.

Calismanin fikir altyapisini kent forumu ve DOKAP eylem plani galistaylarinda ileri striilen go-
risler olusturmustur. Tezi kuvvetlendirmek amaci ile kullanilan veriler ise Kiiltiir ve Turizm Bakan-
hgindan, Tirkiye istatistik Kurumundan (TUIK), Tiirkiye ihracatcilar Meclisinden (TiM), Giresun
Ticaret ve Sanayi Odasindan temin edilmis; arazi gézlemleri ve miilakatlar yoluyla sahadan top-
l[anmustir.
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Bulgular
Giresun ili Ekonomisinin Genel Ozellikleri

insanlarin gelir elde etmek amaci ile yaptiklari islerin tamamina ekonomik faaliyet, bu faaliyetlerden
dogan iliskiler bitiiniine ekonomi denir (TDK, 2013). TUIK’in “2011 Nifus ve Konut Arastirmasi” ve-
rilerine gore Giresun'da calisan niifusun %46'si tarim, %37’si hizmet, %17’si ise sanayi sektoriinde
istihdam edilmektedir (TUIK, 2013a). Bu haliyle Giresun'da hakim ekonomik faaliyetin tarim oldugu
soylenebilir. 2012 verilerine gore Giresun ilinin yaklasik olarak 165.503 ha.1 tarim alani olarak kulla-
nilmaktadir. ilin tarim alani orani (%23) dogal cevre sartlarinin, 6zellikle de yersekillerinin bir sonucu
olarak lke ortalamasinin (%29) altindadir ve mevcut tarim alanlarinin %71’ findik tarimina ayrilmistir
(TUIK, 2013b). ilde sanayi tesislerinde istihdam edilenlerin %28'i findik isleme fabrikalarinda calismak-
tadir (Giresun Sanayi ve Ticaret Odasi Verileri, 2012). ilin ihracat gelirlerinin %87,5ini findik ve ma-
miilleri olugturmaktadir (TiM, 2012). Bu verilerden yola ¢ikarak Giresun ekonomisinin findik tarimina
dayali oldugu rahatlikla soylenebilir.

Herhangi bir tlkenin veya ilin ekonomik agidan tek sektore hatta tek Griine bagh olmasi ciddi bir
risktir. Clinkl dogal gevre kosullarina bagli olarak tretimde meydana gelecek azalma, serbest piyasa
kosullarinin kiiresel ekonomiye hakim oldugu giinimiizde fiyatlarda olusabilecek ani dustisler tamiri
gii¢ sorunlara, ekonomik darbogazlara, krizlere yol agabilir. Bu nedenle tilkelerin veya illerin ekonomik
acidan giivenli bir yer haline gelmesi icin sektorel gesitlilik saglanmasi siddetle tavsiye edilir. Konu bu
acidan degerlendirildiginde Giresun ekonomisinin findik tarimina dayali olmasinin ciddi bir risk oldugu
soylenebilir. 2006’da acilan, 25000’e yakin 6grencisi ile hizmet sektoriinlin gelismesine katki saglayan
Giresun Universitesi, enerji yatinmlari, kiyr ile i¢ kesimler arasindaki baglantiyi kuvvetlendirmek adina
baslatilan yol yapim ¢alismalari, Giresun ekonomisi igin olumlu gelismelerdir. Ancak mevcut potansiyel
gdz dnline alindiginda turizm de mutlaka degerlendirilmesi gereken sektdrlerden biridir. Clinkii turizm,
hem disaridan “taze para” girisini saglayacak, hem istihdam yaratacak, hem de basta tarim, hayvancilik,
ticaret, insaat sektorleri olmak Gzere diger sektorlerin gelismesine katkida bulunacaktir.

Giresun ilinin Turizm Potansiyeli

Turizm, en basit tanimiyla, “dinlenmek ve tatil gecirmek amaciyla yolculuga cikmaktir (Ozgiic,
2007:13). Rekreasyon, tatil, spor, saglik, inceleme, din, toplanti, akraba-arkadas ziyareti vb. nedenlerle
seyahat edenler ve gittikleri yerlerde bir giin ile bir yil arasinda zaman gecirenler ise turist veya ziyaretgi
olarak tanimlanmaktadir (Ozgiic, 2007:14). Turist farkli gerekcelerle seyahat eder. Her bir turistin arad-
g1 ozellikler farkli olsa da genel olarak erisilebilir dogal ve beseri cekiciliklere sahip, giivenli, altyapisi
gelismis, hizmet kalitesi yiiksek, turizm kiiltlirii olan alanlarin daha gok tercih edildigi bilinmektedir.

Giresun ili, yaklasik olarak 125 km’lik kiyr seridine sahiptir. Kiyilari, plaj varligina ragmen iklim 6zel-
likleri (Yaz yagislari, Bulutluluk, 20 C'nin (izerinde sicakliga sahip giin sayisinin azligi vb.) nedeni ile
kiyr turizmi igin ok elverisli degildir (Doganer,2001:7, Giiglii,2010:132). Var olan kisitli potansiyelde
sahil yolu yapimi esnasinda neredeyse yok edilmistir (Uzun, 2000:65-67, Bekdemir, 2000:248). Ki-
yidan itibaren yiikselmeye baslayan, giir bitki ortlisti ve yiiksek debili akarsular ile bezenmis daglar,
Giresun’un en 6nemli dogal gekicilikleridir. Kis turizmi, trekking, kaya tirmanisi vb. potansiyeli yiiksek
olan(Somuncu,1997:274) ancak heniiz bu yoniyle degerlendirilmemis olan bu daglar, halihazirda yay-
lalar, yaylacilik faaliyetleri, yaylacilik-otgu gocii kiltiirii ile 6zellikle yerli turistleri kendine gekmekte-
dir. Bektas(Bekdemir vd.,2002, Cakir, 1988), Kiimbet(Bayram, 2001, Aydinozii vd:2003, Zaman:2007),
Kulakkaya ve Sis Dagi yaylalari yerli turistlerin ugrak mekanlaridir.

Kokld tarihi gegmise sahip Giresun’da tarihi agidan 6nem tasiyan ¢ok sayida eser bulunmaktadir (Dogu
Karadeniz Turizm Master Plani, 471-473). Ancak Giresun Kalesi, Kale altindaki Kaya Kilisesi, Zeytinlik
Evleri ve Sebinkarahisar'daki Meryem Ana manastiri bir kenara birakilacak olursa, turist ilgisini gekebi-
lecek marka eserlere ne yazik ki sahip degildir.
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Turizmde en 6nemli 6zelliklerden birisi erisilebilirliktir. Turistlerin Giresun iline deniz yolu ile ulasa-
miyor olmasi; havayolu ile gelmek icin ise Trabzon veya Samsun havaalanlarindan birini kullanmak
mecburiyetinde olmalari Giresun’u bolimin diger illerine gére dezavantajli kilmaktadir. Ayrica ig ke-
simlere, yaylalara ulagan yolun niteligi ve sahil yolunun transit gecis seklinde tasarlanmig olmasi “erisi-
lebilirlik” agisindan Giresun ilinin bir diger dezavantajdir. Giresun ilinde konaklama tesislerinin azligi,
varolanlarin niteliklerinin nispeten disiik olmasi ve bunlarin sadece geceleme ihtiyaci dikkate alinarak
tasarlanmig olmalari il turizmi 6niindeki bir diger engeldir.

Yukarida da ifade edildigi gibi Giresun’un en 6nemli turizm potansiyeli, giir bitki Ortiisti ve yiiksek debili
akarsularla stislenmis ancak hentiz yeterince degerlendirilmemis daglaridir. Bunlara ek olarak kilttrel
zenginlik, yore halkinin misafirperver olusu ve giivenlik probleminin olmamasi ilin diger 6nemli avantaj-
laridir. Merkezi yonetimin turizmi Glke geneline yayma, gesitlendirme istegi, Karadeniz bolgesine artan
turist ilgisi, kirsal alanlarin turistler tarafindan tercih edilen alanlar haline gelmesi bagka bir ifade ile turistik
mekan algisinin gelismesi, Yunanistan ile iliskilerin diizelmesi, SSCB sonrasi kurulan tlkelerin disa agilma
politikalari, Ortadogu kokenli turistlerin boliime olan ilgisi (Gokge, 2006:91), Batum’un(Gdrcistan) kiire-
sel turizm merkezi haline donstiyor olmasi Giresun'da turizmi canlandirmak adina énemli firsatlardir.

Giresun ili Ziyaretgileri

Turizm Bakanligr isletme belgesine sahip tesislere ait veriler incelendiginde tilkemizde turistlerin daha gok
Antalya, istanbul, Mugla, izmir, Ankara, Aydin, Denizli ve Nevsehir illerini tercih ettikleri tespit edilmek-
tedir (Tablo,1). Kiyilar, tarihi, kilttrel ve siyasi agidan énem tagiyan iller ve benzersiz yersekillerine sahip
alanlar en gok tercih edilen mekanlardir. Turistler tarafindan tlkede en cok tercih edilen il Antalya’dir. Her
i¢ turistten biri (%35,3) Antalya’yr tercih etmektedir. Ulkede konaklamanin (gecelemenin) yaridan ¢cogu
(%56,2) Antalya'da yapilmaktadir. Giresun ili ise iilke turizm pastasindan ¢ok az pay almaktadir. Ulke ge-
neline oranla Giresun’a gelenlerin orani %0,2, geceleme sayisinin orant ise %0, 1 civarindadir (Tablo, 1).

Tablo, 1: Tiirkiye'de turistlerin, tesislere gelis ve geceleme siirelerinin illere Gore Dagilimi (2012)

iller Gelen Sayisi Geceleme Sayisi

Yerli Yabanci Toplam % Yerli Yabanci Toplam %
Antalya 2603361 10183562 12786923 | 35,3 7664494 60373209 68037703 56,2
istanbul 1740970 4416608 6157578 17,0 2989465 | 10940248 | 13929713 | 11,5
Mugla 827611 1661475 2489086 | 6,9 2415408 9698075 | 12113483 10,0
izmir 1193403 683331 1876734| 5,2 2046319 2213585 4259904 | 3,5
Ankara 1345672 423782 1769454 4,9 2049371 974060 3023431 2,5
Aydin 400228 677556 1077784| 3,0 1206795 2441889 3468684 | 29
Denizli 263831 677490 941321 2,6 379408 710729 1090137 0,9
Nevsehir 264599 492758 757357 | 2,1 535112 1035497 1570609 1,3
Giresun 65979 3114 69093 0,2 113006 12296 125302 0,1
Diger 6996277 1261632 8257999 22,8 10932754 2422457 | 13535211 11,2
Toplam 15701931 | 20481308 36183329 100 30332132 90822045 | 121154177 | 100

Kaynak:Turizm Bakanligi, Turizm istatistikleri (http://www.ktbyatirimisletmeler.gov.tr/TR,9857/islet-
me-belgeli-tesisler.html)
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Harita 2: Turistlerin illere Gore Dagilisi(2012)
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Giresun iline 2000 yilinda 8240 yabanci, toplam 45273 turist gelmis; 55574 gece konaklamislardir.
2012 yilinda ise 3114’(i yabanci olmak tizere toplam 69093 turist gelmis, 125302 gece konaklamislar-
dir (Tablo, 2). 2000 sonrasinda turist ve geceleme sayisinda goriilen artis tanitimlar, reklamlar, yatirrmlar

ve i¢ turizmin canlanmasi ile aciklanabilir.

Tablo, 2: Giresun iline Gelen Turistler ve Geceleme Sayilari (2000-2012)

Gelen Sayisi Geceleme Sayisi
Yillar Yerli Yabanci Toplam Yerli Yabanci Toplam
2000 44449 824 45273 54036 1538 55574
2003 47189 217 47406 57041 407 57448
2006 53832 895 54727 78801 1300 80101
2009 59894 3170 63064 84395 3698 88093
2012 65939 3114 69093 113006 12296 125302

Kaynak:Turizm Bakanligi, Turizm istatistikleri (http:/www.ktbyatirimisletmeler.gov.tr/TR,9857/islet-
me-belgeli-tesisler.html)

Tablo, 2: Giresun iline Gelen Turistler ve Geceleme Sayilari (2000-2012)
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Giresun'a gelen ziyaretci sayisi artmakta ise de ilin ziyaretgi sayisi bakimindan bélimiin diger illerine
gore iyi bir konumda oldugunu séylemek giictiir (Tablo, 3). Bolimde turizm pastasindan en biiyiik payi
Trabzon almaktadir. Bu durumun ortaya ¢ikmasinda markalagmis Simela Manastiri ve buna eklemlenen
Altindere Milli Parki, Uzungol, Ayasofya Kilisesi, Atatlirk Evi, Ortahisar Evleri gibi cekiciliklerin(Tablo, 4);
yer yer korunmus tarihi doku varliginin, hizmet sunabilme imkanini ve hizmet kalitesinin, liman ve hava-
alani varliginin, altyapi hizmetlerinin bdliim standartlarinin Gstiinde olusunun etkili oldugu sdylenebilir.

Tablo, 3: Dogu Karadeniz Béliimii illerine Gelen Turist Sayisi ve Geceleme Sayilari(2012)

Gelen Sayisi Geceleme Sayisi

iller Yerli Yabanci Toplam Yerli Yabanci Toplam
Ordu 150346 4527 154873 205428 14931 220359
Giresun 65939 3114 69093 113006 12296 125302
Rize 55797 1535 57332 82209 6302 88511
Trabzon 250358 57313 307671 340471 113030 453501
Artvin 78110 7127 85837 104386 8853 113239
Gimdushane 15019 165 15184 26754 446 27200

Kaynak:Turizm Bakanligi, Turizm istatistikleri (http:/www.ktbyatirimisletmeler.gov.tr/TR,9857/islet-
me-belgeli-tesisler.html)

Tablo, 4: Turizm Acentalarinin Giizergahlarinda Yer Alan Baslica istasyonlar.

Giresun Trabzon Artvin
Kurul Kayasi* Altindere Milli Kackar Daglari** | Hatilla Milli
Dogal Parki** Camli Hemgin* | Parki*
Cekicilikler Uzungol** Karag6l-Sahara
(Manzara) Akgaabat* Milli Parki*
Camili, Gorgit,
biyosfer alanlarr*
Cambagi* Bektas* Hamsikoy* Ayder* Kocabey*
Yaylalar | Keyfalan* Kiimbet* Hidirnebi* Savsat*
Sultan Murad*
Fatsa Kalesi* Giresun Kalesi* | Stimela Zil Kale* ishan /Barhal*
Yesilgegit kalesi* Giresun Adasi* | Manastir** Bala Kalesi*
Arkeoloiik Faldaca kalesi* Tirebolu Kalesi* | Aya Sofya** Rize kalesi*
Eserler )| Arikmusa Yerlesmesi* | Anduz kalesi* | Boztepe**
Ericok Tepesi* Bedrema kalesi* | Atatiirk Evi**
Kalekoy Kalesi* Espiye Kalesi* | Ortahisar Evleri**
Ikizce Kale*
Kiltirel — Findik Festivali* Cay Kesimi* Kafkasor festivali*
Faaliyetler
Spor/ Kagkar Daglar** | Coruh Nehri**
Macera Firtina Deresi**
Alanlari Ikizdere*
* Yerli tur rehberlerinde yer alan kaynaklar
** Yabanci tur rehberlerinde yer alan kaynaklar.

Kaynak: DPT ve JICA (2000, 4-7).
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Giinlimiz dinyasinda ulagim imkanlarinin ve tasarruflarin artmasi nedeni ile insanlar daha ¢ok seya-
hat etmekte, bu seyahatlerden en fazla faydayi seyahat edilen (lke ve sehirler elde etmektedir (Zeren,
2011.196). Her bir yerlesmenin yoneticileri, ileri gelenleri, kanaat dnderleri pastadan pay almak yada al-
digr payr artirmak istemektedir. Rekabette avantaj yaratmak isteyen sehirlerin, kendilerine has, marka ol-
malarini saglayacak 6zelliklerini belirleyip bunlardan faydalanmalar gerekmektedir (Cevher, 2012:106).

Markalagma stirecinde sehrin tarihi, cografi, kiiltirel ve ekonomik 6zelliklerinden yararlanilabilir. Ta-
rihi doku, eser ve yapilar; dogal giizellikler, tarihte yer edinmis kent Gnlileri, Gretilen Griinler, kiltirel
degerler, 6zgiin yiyecekler vb. markalasma elemani olarak kullanilabilir (Eroglu, 2007:67-68). Antalya
icin Yivli Minare, Istanbul icin Sultan Ahmet Cami yada Kiz Kulesi, sembol yapi olarak kabul edilebilir.
Gelibolu Yarimadasi Tarihi Milli Parkindaki anit ve abideler ilk olma ve Canakkale ili ile 6zdeslesmis
olma ozellikleri ile sehir markalasmasinda etkili sembol yapilardir(Marangoz vd., 2010:695). S6z ko-
nusu Giresun oldugunda “Ada”, “Kale” ve “Zeytinlik Mahallesi” fark yaratmak / markalagsmak icin
kullanilabilecek en 6nemli unsurlardir.

Markalagmak igin yakin cevrede olmayan beseri tesislere de agirlik verilebilir. Hayvanat bahgeleri, bota-
nik parklari, dev akvaryumlar, kayak tesisleri, aligveris merkezleri vb. gibi. Ne yazik ki Giresun, konu bu
acidan degerlendirildiginde Trabzon, Rize ve Ordu’nun gerisindedir. Gii¢li sehir markasi olusturmada
rol oynayan kritik faktorlerden biride sehirlerin sahip olduklari sembol ve yapilardir (Atesoglu,2008:87).
S6z konusu Giresun oldugunda “Sarayburnu Cami” 6zelde Bulancak sehri icin genelde ise Giresun ili
icin bu misyonu Ustlenebilecek, ilin markalasmasina katki saglayacak yapilardan biridir.

Sarayburnu Cami ve Giresun Turizmine Muhtemel Etkileri

Hem Sivas Divrigi‘deki Ulu Camiden, hem Bursa’daki Ulu Camiden hem de istanbul'daki Sehzadebas
Camiden izler tasiyan, insasi halen devam eden Sarayburnu Caminin yapimina 1987'de baslanmistir.
Orijinalleri varken bu camiyi turistik agidan degerli kilan baslica 6zellikler sunlardir:

a- Konumu: Sarayburnu Cami, Kabe (Mescid-i Haram) ve Mescid-i Nebevi (Ravza-i Mutahhara) ile
ayni dogru tizerinde yer almaktadir. Dolayisi ile camide kibleye yonelen kisi ayni zamanda Mescit-i
Nebevi'ye de yonelmis olmaktadir(Harita, 3). Kiyida olmasi sehir elemanlari arasinda kaybolmasini
engellemekte; yol kenarinda olmasi erisilebilir olmasini saglamakta, merak/ilgi uyandirmakta, tanitmini
kolaylastirmakta, taninirligini artirmaktadir .

Harita, 3. Sarayburnu Cami ve onunla ayni dogrultu tizerinde yer alan Kabe ile Mescid-i Nebevi.
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b- Erisilebilirlik: Dogu Karadeniz Bélimiiniin kiyi kesimlerini batiya baglayan yol lzerindedir. Or-
du-Giresun havaalanina 15 km. uzakliktadir. Belki de sirf bu yoniyle bile, Ortadogu kokenli turistlerin
gidis dons rotasini degistirebilecek niteliktedir.

c- Amitsal Ozellikler Gostermesi: 8000 m2'lik bir avlu icinde 2250 m2 'lik alan kaplayan Sarayburnu
cami yiiksek (38 m.) ve genis(19,10 m.) kubbesi uzun minareleri ile (70 m.) heybetli bir yapidir.

d- Estetik Olmasi: Goriinimii ile etkileyici giizelliktedir. Sahil yolunu kullananlari selamlamaktadir.

e- Tas lsciligi: Yakin donemde yapilan camilerde tagiyici yapi malzemesi olarak demir, celik ve beton,
ara dolgu malzemesi olarak ise tugla, briket, cam kullaniimaktadir. Sarayburnu Caminde ise yine tagi-
yict malzeme olarak demir ve beton kullanilmig, ancak ara dolgu malzemesi olarak tas tercih edilmistir.
Bicimli olarak kesilen taslar iizerindeki oymalar, stislemeler gecmisi gliniimiize tagimakta, hayranlik
uyandirmaktadir (Fotog. 2).

Fotograf, 1: Sarayburnu Caminin dis siislemelerinden gériiniimler.

f-Mimari Detaylari: Sarayburnu Cami duvarlarindaki tag oymalari, mermer minberi, sedef kakmali vaaz
kiirstisti, kubbe stislemeleri, akustik diizeni, 6riimceklerin yuvalanmasini engelleyen devekusu yumur-
talari ve benzeri gibi geleneksel mimari detaylari ile cagdast olan eserlerden ayrilmaktadir (Fotograf, 3).

Fotograf, 2: Sarayburnu Caminin ig stislemelerinden goriiniimler.
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g- Hikayesi:

Glineybati Anadolu’da turistik agidan cazip olan bir cok yer gercekligi stipheli efsanelerle tanitiimak-
tadir. Clinki efsane zihinde kalici olmakta tanitim ve pazarlamayi kolaylastirmaktadir. 1987 yilinda
yapimina baglanmis, ancak heniiz tamamlanmamis olan Sarayburnu caminde ise Ust tste konulan her
bir tagin kaleme alinmamis, ama mutlaka yazilmasi gereken epik hikayeleri vardir.

Sonuc ve Oneriler

Giresun'da dogal gevre kosullari, 6zellikle de yersekilleri tarihi siiregte il ekonomisini olumsuz etkile-
migtir. Il ekonomisini canlandirmak ici turizm arac olarak goriilmektedir. Ancak sézkonusu turizm ol-
dugunda Giresun rakipsiz degildir. Clinkii Giresun ile ayni 6zelliklere sahip diger Dogu Karadeniz illeri
de turizmden aldiklari payr artirmak istemektedirler. Ne yazik ki Giresun, halihazirda turizmde marka
degeri bakimindan bu illerin gerisindedir. Giresun’u 6n plana ¢ikarmak icin diger Dogu Karadeniz illeri
arasinda fark edilmesini saglayacak diizenlemelere ihtiyag vardir. Sarayburnu cami yeri, gériinimdi,
detay ozellikleri, ile bu amaca hizmet edebilecek niteliktedir. Ama yetmeyecektir.

Hizli yapilagma siirecinin yasandigi bu giinlerde ile ve hatta 6zelde kente kimlik kazandiracak yapilarin
insasi tesvik edilmelidir. Kastedilen baska camiler yada benzer camiler yapilmasi degildir. Ordu’daki
teleferik benzeri diizenlemelerde degildir. Yakin ¢evrede olmayan, yapildiginda ilgi uyandiracak olan
yapilardr, tesislerdir. Dogu Karadeniz'in tek adasi olan Giresun adasinin turizme agilmasi gibi, agaclar
tizerine insa ekilecek konaklama tesisleri/tatil koyu gibi, deniz i¢i akvaryumlari gibi, dag rehabilitasyon
merkezleri gibi, dag genclik kamplari, dag izci kamplari, oriyantring rotalari gibi, treking rotalari gibi,
balik¢ilik, findik muzeleri gibi...

Unutulmamasi gerekenlerden biriside sudur. Yapilacak diizenlemelere ragmen, turizm béliim ekonomi-
si icin Onci sektor olmayacaktir. Clinkii arz, kitle turizmini kaldiracak diizeyde degildir. Ayrica turizm,
rotasi her an degisebilecek hassas bir sektordir. Dolayisiyla niifusu 500.000’e yaklasan yore insanini
turizme mahkum etmek ¢ok riskli bir tercih olacaktir. Bu nedenle yatirimlar yapilirken asil hedef kitle,
gelme ihtimali olan turistler degil, yérede yasayanlar olmalidir.
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