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GéRSEL MEDYADA KADIN
DILI KADIN PROGRAMLARI
KUSARKLARI

Ayse BOHURLER
Gazeteci-Yazar

iktidar bedenin icine sizmustir.
M. Foucault

GIRIS

Gorsel Medya iktidar temsil eden “erkek kimliginin” hakimiyetinin ve kadin algisinin
en bariz goriilebildigi sizint: alanlardan birisidir. Bu sizinti; toplumda kadina iligkin ayi-
nimcl yaklagimlan pekistiren giicii ile biiyiik bir etkiye sahiptir. Etkileme alam kitleseldir.
Etkileme giicii ise diger kitle iletisimi araglarina gore ¢ok daha yiiksektir. Ciinkii biitiin
duyulara ve duygulara birden hitap eder. Medyada seyrettigimiz her sey bir tercih ve
secimdir. Medya yoneticilerinin ve yapimcilarinin tercihi ve secimidir. Bu gériintiiler bire
bir gercegi yansitsa da, yaymlanmadan 6nce yeniden kurgulandig: icin ideolojik bir etkiye
sahiptir.

GORSEL MEDYA FIKIR VE DEGER OLUSTURUR

Bugiinkii hakim kiiltiiriin imal edildigi en gii¢lii arac olan gorsel medya; tek basina et-
kileyici, fikir olugturucu ve degistirici bir etkiye sahiptir. Etkileme alam sadece gsterdik-
lerinin uyandirdigs etki ile sirirh degildir. Bizzat algilar, davramslar, degerlerin olusmasina
katki saglar.

Gorsel medyanin yazih basindan farkl olarak goriilebilir olana deger vermesi, goriin-
tiisii olmayan hicbir seyin kiymetinin ve haber degerinin olmamasi da toplumda goriiniir
olma istegini artiran ve goriinmeyi tek basina deger haline getiren bir etki uyandirnustir.
Haberin ya da programin dogruluguna degil, ilgi cekiciligine, olusturdugu heyecan ve et-
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kiye bakilarak tercih edildigi, iceriginin bu kriterlerle belirlendigi gérsel medya; insanlarin
zihinlerinden 6nce yiireklerini hedef alir.

‘ GORSEL MEDYANIN EKONOMIK GUCU

Bu da medyay1 ve icerigindeki her tiir bilgiyi bir tiir yatirim araci haline getirir. 2011
yili Temmuz ayinda ortaya ¢ikan medya devi Murdoch'un kraliyet ailesinden, siradan
insanlara uzanan genis bir kesimi haber edinme amagh olarak dinletmesine iliskin skan-
dal: medyada “para kazanmak icin her sey mubahtir” yaklagiminin izdiisiimiidiir. Bu
skandalda haber alma servislerinden hiikiimet tiyelerine bircok kisinin ismi gecmektedir.
Gorsel medya sadece icerigi ile degil kullandig teknoloji ile de goriinmeyen bircok etkiyi
olusturabilecek bir giice sahiptir. Dev bir sektoriin en maliyetli ve kapsamh parcasidir.
Bunu anlamak icin sadece Murdoch’un sermaye olarak olusturdugu degere bakmak bile
. yeterlidir.

31 milyar dolan bulan yillik gelir ve 60 milyar dolan bulan 6z sermayesi ile Rupert
Murdoch'in News Corp girketi diinyanin en biiyiik medya holdinglerinden biri. 80 ya-=
sindaki Avustralyall Rupert Murdoch da, diinyamn en giiclii kisilerinden biri kabul edi-
liyor. 1979'da kurulan News Corp, hélihazirda ABD, Avrupa, Avustralya, Asya ve Latin
Amerika’da, film, televizyon, uydu ve kablolu yayin hizmetleri ile basin-yayin alanin-
da pek ¢ok sirketi biinyesinde topluyor. Kiiresel gazete ve bilgi hizmetleri kolu, 2010
Haziran’1 itibariyle 6 milyar dolar agkin gelir elde etti. News Corp'un sahibi oldugu mar-
kalar arasinda diinyaca tinlii isimler var; 20th Century Fox film stiidyolari, Fox TV ve
Asya’'da faaliyet gosteren Star kanallar1 bunlardan birkaci. Wall Street Journal, New York
Post ve Times'in yan sira, Avustralya’da 146 gazete yayimlayan grup, HarperCollins ya-
ymevinin de sahibi. Sirket ayrica National Geographic kanal ile British Sky Broadcasting
(BSkyB) sirketlerinde hisse sahibi. Bu grubun gelir kaynaklarina baktigimizda ise en
biiyiik pay: ise gorsel medyanin aldigim goriiyoruz.

Film-Dizi Eglence; (10 film girketi) 7,6 milyon dolar

Kitap Yaymncihigy; 1,3 milyon dolar

Uydu Kanallari: 3,8 milyon dolar

ABD'de Karasal Yayinh TV Kanallar: 4,2 milyon dolar

Gazete Grubu: 6,1 milyar dolar

Kablolu Yayin Agt: 7 milyar dolar

Tiirkiye'de hem kiiresel hem de yerel sermaye medya icinde kérlilik amach bityiik his-
selere sahip. Bu nedenle gorsel medyay: diinyadaki kiiresel sermayenin tutum alisindan
bagimsiz degerlendiremeyiz.
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Medya ticari bir igletme olmasinin 6tesinde global ekonominin her yoniiyle etkiledigi
biiyiik bir ekonominin parcasi olarak ele ahindiginda, medyada kadina bakis: analiz etmek
daha da kolaylasir.

MEDYADA KADINA iLISKIN AYIRIMCILIK

Tiirkiye'de cinsiyet aynmciligi yapmak yasak ama bunu bagta medya olmak iizere
kimse sug olarak gérmiiyor. Bir kadin dayak yemis ve tecaviize ugramigsa medya boyle
haberler verirken arkasinda mutlaka bir sebebi vardir ényargsi ile bir sey anyor; “Acaba
olmadik bir saatte mi sokaktaydi? Acaba baska bir iligkisi mi vardi?” Yani boyle bir felaket
oldu ama isin arkasinda baska bir sey varsa mazur gérecegiz.” Ya da “iyi bir dayak fotog-
rafi var mi?” Ancak son giinlerde ev icinde ¢ok da gériintiilemeyen aile ici siddetin en ac1
gortintiileri medya icin ¢ok daha kolay bulunur hale geldi. Bu da toplumun ilgisini ¢ekiyor,
ajitasyon olugturuyor. Ancak bu gériintiilerin daha ¢ok aydinlanmast aile ici siddeti de
cinayetleri de azaltmadig: gibi tam tersi artiran bir etki olusturdu.

Burada medyamn kadina iliskin haberleri ajitasyona uygunlugu oraninda gérmek ile
hi¢ gérmemek arasindaki tutumu ayn1 zihniyetin yansimast olarak ortaya ¢ikiyor.

Diger yandan kadinlarin nesnelestirilmesi, sadece giizellik ve genglik iizerinden gorii-
lebilir hale gelmesi kadinlara baska bir ayinmciligin kapilarim aciyor. Sigsmanlik, yaghlik
gibi insan halleri bu aynmecilik dilinden nasibini alryor. BBC basta olmak tizere ulusla-
rarasi medya kuruluglar ve érgiitleri de kadina yénelik aymnmcilik ile miicadele sirlart
icine sismanhik ve yaslilik boyutunu da eklediler. Avrupa yasalar1 bu konularda da kadin
koruyucu bir yaklagim ortaya koysa da medyada goriinen kadinlar {izerinde genclik, gii-
zellik tahakkiimii sfiriiyor.

Onemli bir konu da gérsel yonetmenlerin sayfalanni, programlarin siislemek igin
bagvurduklar yontem olan giizel kadin gériintiilerine ihtiyac duymalandir. Bu ihtiya¢
cogunlugu erkek olan yonetmenlerin tercihi ile seksi kadin goriintiisii olarak tezahiir eder.
Bu tutum bugiin medyanin en sarsilmaz ilkesi olarak internet sitelerinden gazetelere, te-
levizyonlara altin kural olarak yansir.

O yiizden gazetelerin birinci sayfalarinda, hic boyle bir seye gerek yokken, anlamsiz
bir gekilde, giizel ve geng bir kadin fotografi goriirsiiniiz. Onunla ilgili hicbir haber dogru
degildir. Dolayisiyla bir kadinin gazeteye cikmasi icin geng, giizel, cazip olmasi yeterlidir.
Erkeklerin géziinden kadini nesnelestiren bir cazibe unsuru haline getiren bu bakis med-
ya yapim yonetimine hakimdir. “Geng ve giizel degilse cekmeye degmez abi” yaklasimi
yeni bir ayinmcilik dili olarak medyada yasiyor, yagatiliyor.

Aynmcihig ve kadina iligkin ikinci sinif 6nyargilar besleyen ¢ok temel bir bagka konu
da kadinla ilgili her tiirlit medya igeriginde yemek tarifi ve giizellik 6giitlerinin yogunlukla
yer almasidir. Futbol, siyaset, kiiltiir-sanat gibi eglenceli konular erkeklerin alaniyken
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kadinlara ilgi alan olarak mutfak, saghk, gocuk, aile gibi konular kalir. Dolayisiyla medya
aguhkl; olarak erkek oldugu varsayilan bir izleyicinin hayallerinde ve evinde gérmek is-
- tedigi kadin imajlariyla sekilleniyor.

Bir bagka konu da medyada cahisanlarin kadmna bakislar... Sadece izleyici, okuyucu
cogunlugu erkek degil; tabii ki yonetici kademelerinde cogunlukta erkekler var. Cok az
kadin yiikselebiliyor. Siddet haberi yapan erkek muhabir kendisini dayak yiyen kadinla
degil; dayak yiyen adamla 6zdeslestiriyor.

Sermaye sahiplerinin ve reklam verenlerin talep ve istekleri gorsel medyay: yakindan
etkilemektedir. Medya sermayesinin temelini olugturan reklam verenlerin tercihleri, bege-
nileri, hassasiyetleri onemli bir tiiketici kitle olan kadin izleyiciyi hedef alan programlarda
had safhada korunmaktadr.

En énemli unsur da, patronun ¢ikarlar... Her patronun farkli alanlarda ticari yatinm-
lant ve siirdiirmesi gereken iligkileri bulunmaktadir. Burada patronun tutumu, siyasi ve
ticari tercihleri ya da zorunluluklan da kadinlara yonelik ayinmciliga boyun egilmesini
zorunlu bir durum haline getirmektedir.

Medya triinlerinin alict bulabilmesi i¢in kadina fazlasiyla ihtiyag vardir. Ama bu ihti-
yag kusith alanlan icerir. Ciddi konular fazla kapsamaz. Ciddi konularda da kadimnlara yer
vermek bir konjonktiir olarak son zamanlarda benimsenmek durumunda kalinsa da bazi
medya kuruluglarinda haber sunucularindan dahi dekolte ya da mini etek giymelerinin
talep edilmesi kadmn imajinin mahkum edildigi siirlan gostermektedir. izlenmek icin
cazibesi olan kadin bir ihtiyagtir. -

Medyada kadina uygulanan aymmcilik hem metinlerin dili hem de gbriintiiniin dili
iizerinden kendini belli eder. Kadinlarin isimleri kadin genellemesinin altinda kaybolur.
flk kadin roman yazarmiz Fatma Aliye’'nin ceviri kitabina “bir kadin” diye imza atma-
sinin {izerinden yiizyili agkin zaman gegse de durum pek degismemistir. Kadma iliskin
temalarda 6nemli meseleler yok sayilir, gériilmez. Hangi kadinlarin meseleleri iizerine 151k
tutulacagl mevzuu popiiler kiiltiirtin, siyasi riizgarlarin, reklam iligkilerinin yénlendiril-
mesi ile belirlenir. Kadinlann bagarilan iizerinden tam bir karartma uygulanir. Konjonktiir
gorsel medyada kadn dilini fazlastyla etkiler. Diinyadaki tiim gelismelerin medyada kadin
diline etkisi hem pozitif hem de negatif manada goriiliir. Kadin imajimn bicimi ve igeﬁgi;
o medya igletmesinin sahipleri, yoneticileri, iceriklere karar verenler ve reklam verenlerin
etkisi ile gekillenir.

Nihai olarak kadin; medya i¢in karlilik amacinin én planda tutuldugu biiyiik sermaye-
nin yonlendirmesi ile var olabilen bir yatinm alanidir.
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MEDYA KURULUSLARINDA KADIN SAYISI

Kadin medyada {iciincii sayfa haberi, cinsel obje veya eglence unsuru olarak kullani-
Iryor. Yapilan aragtirmalar, kadinin medyada; is ve toplumsal hayatindaki basarilarindan
cok, fire cingyetleri, intihar, tecaviiz, siddet gibi haberlerle yansima buldygunu ortqya
kayuyor.

Medya sektoriindeki kadin calisanlarin oranina bakilacak olursa;

e Ulusal yayinlann “genel yayin yonetmeni” koltugunda kadmlar bulunmamaktadir,

» Yazi igleri miidiirlerinin yiizde 15'i kadmn... Yalnizca gazete eklerinde kadinin varh@
hissedilmektedir.

o Tiirkiye'nin en cok okunan ulusal gazete ve eklerinde kdgesi olan yazarlarin, sadece
yiizde 17'si kadin...

Kose yazarlartyla ile ilgili 6ne ¢ikan diger noktalar ise;

* Gazetelerin ana sayfalaninda yer bulmakta zorlanan kadin yazarlarin gazete eklerin-
de sansi daha yiiksek goriinmektedir.

e Spor gazeteleri son iki yildir kadin kdse yazarlarina yer veriyor.

o Spor, siyaset ve ekonomide alanlarinda yazan kadin yazar orani, erkeklerin cok
gerisinde.

o Kadin yazarlann en cok varlik gésterdigi alan ise genel giindem. Kadmn yazarlarin
en cok one ¢ikiigr diger alanlar swrasiyla kiiltiir-sanat, siyaset, ekonomi, saglik, yemek
kiiltiirii, moda ve magazin.

“Genel Yaymn Yonetmeni” Koltugunda Kadina Yer Yok!

» Televizyonlarda 38 genel yaym yonetmeni arasinda sadece ii¢ kadmn var.

» Tiirkiye'nin en ¢ok satilan ulusal gazetelerinde calisan 87 yazi isleri miidiiriiniin
131 (viizde 15') kadmn.

o Ulusal gazete ve eklerinde cesitli periyotlarda yazan toplam 1.599 kdse yazarinin,
276's1 kadinlardan olusurken, 13231 ise erkek yazarlar.
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Gazete Gazete eki

Kadin Yazar
% 13

Erkek.Yazar
% 87

MTM Medya Takip Merkezi

Kadin koge yazarlarina en ¢ok yer veren ilk ii¢ gazete Habertiirk, Sabah ve Hiirriyet

| Habertirk

Sabah ‘25
Hiirriyet 24
Milliyet - 19
Vatan 16
Cumhuriyet a6
Radikal 15
Giinlik : s
Taraf 13
Aksam : 12
Birglin 1
Star ; 10

ek
Cumbhuriyet 16 18% 74 82% 90
Habertiirk 28 3% | 60 |  68% EETE:
Sabah 23 30% 61 73% 84
Radikal : 15 19% - 63 81% .| 7841
Hiirriyet 24 31% 53 69% 77
Milliyet 19 25% 56 75% 75
Birgiin 11 16% 57 84% 68
Yeni Safak 8 13% 52 87% 60
Diinya 7 12% 53 88% 60
Zaman 5 8% 54 92% 59
Yeni Asya 4 7% 54 93% 58
Taraf : 13 25% =39 75% 52!
Star 10 20% 41 80% 51
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Tirkiye Gazetesi 4 8% 47 92%
Vatan 16 33% 33 67%
Kaynak: MTM Medya Takip Merkezi e '
(En cok kose yazari calisanilk 15 gazetede, kadin yazar orani belirtilmistir.}' >

*Kaynak: http://www.medyatakip.com.tr/Default.asp?P=0&L=1&K=0&K1=8

MEDYADA KADIN ALGISINI DEGISTIRMEK MUMKUN MU?

Gorsel medyanin kadin dilini analiz ederken sosyo-kiiltiirel olarak kadn algisini ve
ekonomik faktorleri i¢ ice degerlendirmek gerekir. Gorsel medyanin bagarist da bu iki
Ogeyi dengeledigi zaman ortaya gikmaktadir, Ekonomik gostergeleri nemsemeyen devlet
kurumlarinda da karsimizda toplumdaki hakim kiiltiirel alg: belirleyici olmaktadir. Bugiin
bu bakis degisiyor. Kadinlarin sektorde gliclenmesi bunun sebeplerinden birisidir elbette.
Ama asil 6nemli olan toplumda kadina iliskin yargilarda yaganan sosyo-kiiltiirel degisim-
dir. Bu degisimi diinya konjonktiirii, siyasi ajandadaki degisim, sivil kuruluslann giicii de
etkilemektedir. Daha dnce gazetelerde ticiincii sayfa haberleri olarak vaka-i adiyye’den
sayilan cinayet haberlerinin ve kadin haberlerinin birinci sayfaya taginmasi, bu konuda
toplumda bir farkindalik olugmasi ile birlikte medyanin kadin dili yavas da olsa degisme-
ye zorlamaktadir.

BENIM HIKAYEM

Televizyon'da calismaya Kanal 7'de kadin ve cocuk kusak programlari yapim ve yone-
tim sorumlusu olarak bagladim. isin igine girince gorsel medyada calismanin hig de kolay
olmadigint emek, fikir, imkan figgeninde uygulamanin zorluklarim ve meselenin ne kadar
cok faktdrii oldugunu yakindan gordiim.

Haftada 17 saati bulan canli kadin kugak programlaninin bagina gegince izleyici kit-
lenin profilini de yakindan gérme imkanim oldu. O yillarda kadin programlar agurlikli
olarak ¢igek bdcek, bicki, dikis, yemek icerigi iizerine kurgulaniyordu.

Kadinlarin edebiyat, sanat, kiiltiir, siyaset, hukuk alanindaki ilgilerini ve birikimlerini
de dikkate alarak programlar yeniden yapilandirdigimizda izleyici talepleri ve reklam
verenlerin talepleri ile carpismaya basladik. Bu format ile 4 yil dayanabildik. Ciinkii bu
konularin da entelektiiel sohbetlerin de kadin izleyicide yeterince karsii§1 yoktu. Zaman
icinde yaptigim diger programlarda, Habertiirk, Kanal 1 ve TV 8'deki “3 Yiiz" programu
icinde kadin izleyicinin giizellik, eglence, yemek formatindan ¢ikamadigini yakindan
gordiim.
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Dini programlan da Kanal 7’de ilk uygulayan yapimcilardan birisiyim. Orada da iz-
lenirligi saglayan, konularn kavramsal olarak tartigilmas: degil, bizzat giinliik hayata
iligkin pratik sonuglann ele alinmasiydi. Kargimizda yine kadimn izleyici vardi. Ve kadin
izleyici bilyityii, kocasinn huysuzlugunu, kaynanasim soruyordu. Duygular, 6zel yagsama
iligkin konular da kadin izleyiciyi ¢ekiyordu. Peygamber hikayelerini, kissalar dinleyip
aglamak tercih ediliyordu.

Bugiin televizyonlarin dini program igeriklerine baktigymizda da bu tabloyu agikca g6-
riiriiz. Didaktik salt bilgi icerikli dini programlann izleyicileri cok kisithdir. Duygu diinya-
s 6n plana alan dini icerikli popiiler programlar ise birgok program kategorisini zorlaya-
rak izlenmede 6ne ge¢mekte, biiyiik bir bagar elde edebilmektedirler. Nihat Hatipoglu'nun
sundugu dini programlar buna 6rnektir. Onceden televizyonlarda dini program ay: icin
sadece Ramazan ile sinirl iken son on yildir tiim yil yayinlanan programlar yapilmaktadir.
Burada da televizyonlar, izlenirlik kriterine daha ¢ok deger verdikleri icin taninmig isimler
On plana ¢ikmaktadir. Konu din de olsa televizyon icin gosteri sanatlarimin biitiin kural-
lant gegerlidir. Dini programlar igin de izlenebilir 6zelligi olan daha etkileyici iceriklerin
- gelistirilmesi gerekmektedir. Sadece konusan ya da séyleyen dini programlar devri artik
bitmistir.

Televizyon salt bilgi-haber ihtiyacin1 karsilayan bir ara¢ degildir. igerigin yaninda ice-
rigin verilig biciminin 6nemli oldugu, heyecan ve etki uyandirildigi oranda basan kazani-
lan, duygulann izlenme aligkanlhklarm etkiledigi bir sahnedir sadece.

NE IZLIYORUZ?

Her gorsel medya yapumu bir {iriindiir. Bir yapimin basansi izlenirligi ve dolayisiyla
reklam verenin ilgisi ile dogrudan ilgilidir. Reklam veren icin burada kriter hangi program
ile kag kisiye ulaginm sorusudur. Her programin mutlaka bir hedef kitlesi vardir. Bu dili,
kurgusu, konusu itibarn ile programlann sekillenmesini etkiler. Kadin programlarnim belir-
lerken kadmn hedef kitlesine iligkin elimizdeki veriler, sogukkanh bir analiz ile bugiinkii
kadin programu profilini ortaya gikarmaktadur.

Tiirkiye'de yasayan kadinlarin % 5.6’sinin yiiksek egitimli oldugunu diisiinecek olur-
sak, kadmnlarm en ¢ok televizyon kargisinda oldugu saatleri ele aldigimizda, elbette onlar
hedef kitlemizi olugturamazlar. Giindiiz kugaginda evde olup TV izleyen kadin profili cok
cesitli olsa da hepsinde ortak duyguyu yakalayacak programliar kiiresellesme ile birlikte
uluslararas: biiyiik program format sirketleri tarafindan olusturuluyor ve artik formatlar
satiltyor. Tiirkiye bu noktada da tam bir gegis iilkesi. Uzun siiredir batidan aldig format-
lan kullaniyor. Ancak farkli olarak kadmlara yonelik kendi orijinal formatlan ve dizileri
ile dogusunda kalan filkelere bir kiiltiir ihracatcis: olarak da 6nem kazanmaya bagladi.
Asagida sizinle bu konudaki verileri paylasmadan yaymnlann profili ve aragtirmalarin
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sonucu olarak bazi yorumlan sizinle paylasmak istiyorum. Kadin programlarnn izlenme
nedenleri olarak;

o Sunucu faktorii: (giiven verme, kendilerindenmis gibi seyirci ile kontak kurabilme.
Seda Sayan, Esra Erol, Miige Anh gibi...) izdivag Programi tek bagina izleyiciyi cekemiyor.
Ciinkii diger izdivac programlari en alt siralarda yer aliyor.

» Siradan insan faktorii: Adi sam belli olmayan, herhangi bir yetenegi, bir ozelligi
olmayan insanlarin kendilerini teshir eden programlara ilgi... Sanki komgusunu seyredi-
yormusg, sanki mahalleden biriymis gibi bir duygu olusturuyor.

» izlenmeyi etkileyen faktdr: Begenme degiskeni izlemeyi belirlemede dogrulayici bir
degisken olarak gériilmiiyor. Yani kisi begendigi programlar izlemiyor, tam tersine eles-
tirdigi programlan izliyor. Bir zamanlarin Televole'si gibi. izleyen herkes elestirirdi veya
elestiren herkes izledigini hissettirirdi, izlemese nasil elegtirecek.

Televizyonun sosyolojik analizi yapilmadan kapitalist gerekgelerle (reklam icin) ya-
pilan aragtirmalardan anlaml sonuglar ¢tkarmak miimkiin degil. Nitel calismalarla ancak
sonuca varilabilir, nicel aragtirmalar 6zellikle izleme aragtirmalarinda nokta bulgu maale-
sef edinilemez.

1-Televizyon Mesajlarina Giivenilmiyor

2-Canli ve Reality Programlar Daha Cok izleniyor

3-Sosyal Cevre imaji Yaratan Programlar Daha Cok izleniyor:

Kendi arkadasi, komgusu veya siradan sokakta gorebilecegi insanlann katilimi olan
programlarda TV izlerken kendisinin sdyleyebilecegi bir seyi rahatlikla stiidyodaki sdy-
lemlerde duymasi,

4-Giinah, Gizli, Ayip (Toplum Pornosu) flgi Cekiyor: Sira disi, tiim mahremiyeti ve
giinahlar ortaya seren (Ornegin; Tatli — Sert Programi) veya tiim mahrem duygusalliklart
ortaya seren (Ornegin; izdivag Programlan) programlar.

REKLAMLARIN GORSEL DiLI

Gramsci'ye gore hegemonya; hakim simfin varligi ve devanu icin gérev yapan inang-
larin, degerlerin ve algisal tabanh tutumlann karmasik ideolojik biitiiniinii toplumun her
yoniine sirayet ettirmektir, Burada medyanin gorsel dili bu hegemonyanin sunumuna
aracilik eder. Bu noktada reklamlann dili programlar kadar énem kazanir. Reklamlarda
gorseldeki tiim unsurlar giicle iligkilidir. Pahali, bityiik yiiksek motora sahip otomobiller,
aracin rengi mavinin en koyu tonu laciverttir. Renklerin algi ve simgesel degeri reklam-
larda gok fazlasiyla éne gikar. Ozellikle erkekleri temsil eden renkler ve sunumlar giic ile
direkt iligkilidir.
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Kadin ise arzu nesnesi, erkegi cilgina geviren objedir. Kadin bir erkege ait olsa da diger
erkekler tarafindan begenilir olmas: erkek hegemonyasina kargi bir tehdit olusturur...
‘Maddi diinyada egyalar ile baglantili olan her sey simgesel ideolojik anlatimlara doniisiir.
Umberto Eco’nun yorumuyla gorsel medyada her sey; maddi nesne olarak, iglevleri ile
mekanik olarak, degis tokus degerine sahip olarak ekonomik agidan; belli bir statiiniin
gostergesi olarak toplumsal agidan; kiiltiirel birim olarak anlambilimsel acidan beg unsur
ile bir arada degerlendirilir.

GORSEL MEDYANIN BASORTULU KADINLARL..

Bagortiilii kadinlar gorsel medyada uzun siire sorunlu bir alanin aktorleri olarak yer
aldiar, Onyargilar ve klige kaliplar ile tanimlandilar, Ne olursa olsun isimlerinin dniine
“bagortiilii-tiirbanl’" tanimu getirildi. Bagortiilii yazar, sunucu gibi... Basortiilii medya
. mensuplari, uzmanlar islami sermaye kaynakl televizyonlara hapsoldular. TRT'de bir
bagortiilii yazarin tarismaya katilmasi bile Cumhuriyet rejimini tehdit edebilecek bir degi-
sim olarak yorumlanabildi. Bu meslegi yapanlar da ancak kendi diinya goriiglerine uygun
kanallarda i bulabildiler. Kameranin 6nii ya da arkasi durum cok fark etmedi. Bugiinse
bu durum yumusasa da sonug olarak hala biiyiik kanallarda bagértiilii kadmnlar yer al-
mamaktadir. Kamera 6nii veya arkasi hdla medya hala bagortiiliilere bagértiiden bagimsiz
olarak kariyer kapilarini acabilmis degildir.

Bagortiisii takan kadinlarin haberlestirildigi, konu edildigi programlarda da bati med-
yasina benzer bir tavir sergilenmektedir. Miisliimanlan kiiciik diigiiren ve siddetle bag-
dagtiran bir imaj yaratiimaktadir.

Gorsel medya sz konusu olan dindar kadinlar olunca medya gettosu sorumluluk sa-
hibi, 6n yargilardan annmus ve dengeli bir habercilik yapmanustir. Sadece sorunlu konular
kapsaminda kadinlart haberlestirip onlar hakkinda 6n yargilar olugturulmustur. Uzun
stire bagortiisii sorununu tiirban sorunu olarak tanimlamak da bu bakisin bir izdiisiimii-
diir.

Gorsel medyada dengeli bir bakis agisinin saglanmasi icin daha fazla farkli kesimler-
den, inanclardan, goriiglerden kadinin medyada yer almasi medyanin gettosunun dindar
kadinlar icin de kirlmasi gerekmektedir. :

Medya kadina, dine ve dindarliga bakisini degistirmedikgce bu gercek degismeyecektir.
Zira muhafazakar erkeklerin medyasinda da kadina bakis sorunludur. Orada da muhébir.
yonetici, programa olarak kadinlar ¢ok diisiik iicretlerle calistiklan icin var olabilmektedir,
Orada da “dindar olmayan kadinlar medya i¢inde daha avantajli ve daha profesyoneldir”
yargisi kolay kolay degismemektedir. Medyadaki dindar kadinlarin profesyonel olarak
algllanmalan da kendi camialarinda sadece basortiilii olarak algilanma engeline takil-
maktadir.
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SONUC

Bugiinkii tabloya baktigimizda;

1- Gorsel medya kadin izleyici olarak indirgemeci bir yaklagimla hafife almakta, “ka-
dinlar duygusaldir” klisesini de kullanarak kadin izleyiciye diinya ve iilke giindeminden
bagimsiz programlar sunmaktadir. Burada “giindelik hayatin icindeki carpict gercekler”
dramatize edilerek, kurgu ile giiclendirilerek daha da etkili hale getirilmekte, agk, ayrilik,
kavusma, terk etme, yalmzlik, tiveylik, cinsel istismarlar ve yoksulluk gibi temalar kadin
programlarinin temel odagim olugturmaktadir.

2- Gorsel medyanin yildizlastirdigi rol model olarak ekrana ¢ikarttigy, yer verdigi, konu
etmeye deger gordiigii kadinlan ise iist bir yasam ve begeni kategorisini temsil etmektedir.
Burada giizellik, giyim kusam, genclik deger olarak yetenegin 6niine gecmektedir.

3- Gorsel medyanin kadin kahramanlan yoktur. Dizilerde yer alan kadnlar agirhkl
olarak magdur ve himayeye muhtac kadinlardir.

4- Gorsel medyada kadin caliganlarin sayis: yetersizdir. Bunlar da yonetici konumun-
da degillerdir. Ayrica medyada ¢alisanlann icinde kadinlarda da fikir ve inang cegitliligi
temsil edilememektedir.

5- Kadnlarin haberlegtirilirken gosteri nesnesi gibi davranilmasindan “kadin satar”
ilkesi degismeden vazgecilmez.

6- Muhafazakar medya patronlarinin yaymnlarinda bile ¢iplaklik goriilmektedir. Ozel-
likle internet siteleri foto-albiimleri kadini cinsel obje olarak 6ne ¢ikartmaktadir. Gazetele-
rin arka sayfa giizelleri de yerlerini siki sikiya korumaktadirlar.

7- Medyada kadina yonelik dilin esas kurgusunu “aile kadini, es, anne” rolleri olug-
turmaktadir.

8- Dini programlar erkek agirlikli, yapim-yénetim siireclerinde agirlikh olarak erkekle-
rin bulundugu iceriklerinde erkek tercihlerinin belirgin hissedildigi programlardir. Popiiler
kiiltiirtin 6gesi olarak ortaya ¢ikan programlarda geleneksel kiiltiirel kadina bakis dili ko-
runmaktadir. TRT'nin dini yayinlar dairesi, 6zel televizyonlarin dini programlarn ile karar
vericilerinin geleneksellik dili kadina bakista etkisini géstermektedir. Hem Kanal 7'de hem
de diger televizyonlarda yapimcisi oldugum dini programlarda bu dili kirmak icin kadin
vaizler, dini yazarlar, akademisyenleri konuk edip, kadin ilahiyatcilara program yaptirarak
“dini yalmzcé' erkekler bilir ve anlatir” 6n yargisimn kinlmasina ¢ok ¢aba sarf ettim. An-
cak burada da hem dini alanda otorite olan kadimnlarin sayisinin azlig1 ve 6zgiiven eksik-
ligi bir engel olarak éniimiizde durmaktadir. Elbette bunun istisnasi fazlasiyla mevcuttur.
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ARASTIRMA ORNEKLERI
__KADINLARIN TELEVIZYON IZLEME ALISKANLIKLARI ARASTIRMASI

Evdeki Televizyon Adedi

Aragtirmada ele alinan konulardan biri, evde bulunan televizyon sayisidir. Aragtirma
bulgulanindan, evlerde genellikle tek bir televizyon bulundugu tespit edilmistir. Ancak
dikkate deger oranda iki televizyon sahibi bir kitlenin bulundugu da gézlenmistir. Evin-
de tek bir televizyon bulunanlarin orani % 56.9, iki televizyon bulunanlarin oram ise
%. 34.5'tir. Evinde fi¢ ve daha fazla sayida televizyon bulunan izleyicilerin oram % 8.6
diizeyindedir.

KADINLARIN TELEVIZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMALARI
(2010)

EN BEGENILEN PROGRAMLAR

Deryal Glinler 224 Bilgilendirici / egitici, Hoguma gidiyor, Eglenceli
ﬁdktort;ﬁ;._:' 3 £ -_':_1 ]9‘ 8 3 BllgllenQIrlFll EgItICI, Saglik | konularlnl rgerlyor,Yararll
e R Db re et ] B e ~olduguicin : i

: Hosuma gidiyor, Bilgilendirici / egitici, Gergekgl
Miige Anliile Tath Sert 134 buluyorum, Kaybolanlari buluyor, ayrilanlari

s kavusturuyor

E‘-"a_ET°' cja By € i Eg[enceh, Ho;uma gldlyor, Sunucusunun kalitell olmaSi_
Benimle e b
Ye-gil . 72 Yemek tanﬂen veriyor, Bllgnlendir:a / editici, Yararli

oldudu icin, Kaliteli

ikballe $ifall\’em S | 69 | Bllgllend;rla / egit|c1, Saglik konularint iceriyor, Yemek
: . S  tarifleri veriyor, Hosuma gldlyor, El isi oldugu icin
Eglencell, Hosuma gidiyor, Sunucularin kalltell olmasi,

Zuhal Topal'la izdivag 56 lgi cekici .,‘:

Yemekteylz Sk HE 38 il b Yemektarlﬂer] veriyar, Eglenceli, Ho;uma g:dlyor, o
_ : A ST Bilgilendirici / egitici T

Su Gibi 36 Eg[encell, Hosuma gidiyor, Bilgilendirici / egitici, Kalltell

Bilgilendirici / egltlc:, Hosuma gtdtyor, Sagllk konulaﬂnl -.
' iceriyor, Eglenceli, Dini bilgiler iceriyor .~
Gergekgi buluyorum, Saglk konularini iceriyor, Hosuma
Ebruyla Paylastik¢a 2,7 gidiyor, Yararli oldugu igin, Ailevi sorunlara ¢oziim
getiriyor

Nur Ertiirk’le Her Sabah | 3,4
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: 'PROGRAM ﬁDI

BEGENME NEDENLERI

Giinbeg(in 22 Brlgilend1rici / egitici, Kaliteil, Eglencell Yararll oldugu
icin, Saghk konularini iceriyor
Esra Ceyhanla 18 Ogretici, editici, Hosuma gldlyor‘, Eé'lenceli, Gergekgi
buluyorum, Kaliteli
Coviz : 2 Bilgilendirici / egitici, Hosuma gidiyor, El isi oldugu icin,
4 ! Yararli oldugu icin, Yemnek tarifleri veriyor

Bilgilendirici / egitici, Saglhk konularini iceriyor, Eglenceli,

Ebruli 1,1 Hosuma gidiyor, Yemek tarifleri veriyor, Spora 6nem

veriyor
32.1 Pisir 10 Yemek tariﬂ.eri vetlyor, Bilgilendirici / egit.lc.i, Hosuma
gidiyor, Eglenceli, Yararh oldugu icin

*Kaynak: RTUK “Kadinlarin Televizyon izleme Egilimlerinin Arastirmast” — Temmuz

2010

Kadin kusag: programlar icinde en fazla benimsenen ii¢ program soruldugunda, ka-
dinlardan gelen cevaplar sirasiyla; Deryali Giinler, Doktorum, Miige Anh ile Tath Sert
seklindedir. Bunlarn izlenme nedeni soruldugunda gelen cevaplarda; ilk iki programin
“bilgilendirici, eglendirici” olma 6zelligi; iiciincii siradaki programin “bilgilendirici, eg-
lendirici” olmasinin yani sira “kaybolanlan bulan ve ayrilanlan kavugturan” bir program

olmasi éne gikmaktadir,

EN BEGENILMEYEN PROGRAMLAR (2010)

Esra Erol'da Evlen

Gereksiz, Sagma buluyorum, Sevmiyorum, Aile

Benimle = degerlerini bozuyor, Cocuklara kétl 6rnek oluyor
L ; Gereksiz, Sagma buluyorum, Sevmiyorum, Evlilik.

Zuhal Topal'la lzdivag 18,0 kurumunu oyuncaga geviriyor, Aile degerlerini

' % bozuyor LR

Sagma buluyorum, Sevmiyorum, Gereksiz, Aile
Su Gibi 15,0 dedgerlerini bozuyor, Evlilik kurumunu oyuncaga
ceviriyor

- Sacma buluyorum, Gereksiz, Sevmiyorum, Cok-

otz i & laubali, Yiyecekleri israf ediyorlar

Miige Anli lle Tati Sert 64 Sagma buluyorum, Gereksiz, Cocuklara kati érnek

oluyor, Moral bozucu, Sevmiyorum
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e

Esra Ceyhan'la 1,2 Sagma Vej::::li;;l:ug;::zjﬁas:i:'ﬁ ::,gr:-:‘ insanlén
321Pigit = 05 Sevmiyorumg?;ﬁz:'Sszﬂzfzgﬁiﬁ_ma ye o
Ebruyla Paylastikca 04 s“"”:’;‘;’;‘ :3;:; ::f::':);oar;:i:rirzi:af:; rs:nq:na ve

*Kaynak: RTUK “Kadinlarin Televizyon izleme Egilimlerinin Aragtirmasi” — Temmuz
. 2010

Kadin izleyicilere, en begenmedikleri ii¢ programa iligkin bir soru da yoneltilmis ve
ahnan cevaplardan, en begenilmeyen programlann izdivag programlan oldugu gozlenmis;-
kadinlar tarafindan en begenilmeyen ii¢ programin “Esra Erol'da Evlen Benimle”, “Zuhal
Topal'la izdivag” ve “Su Gibi” oldugu tespit edilmistir. izdivag programlarinin ayn: zaman-
da en begenilen ilk yedi program icinde yer aldigim da belirtmek gerekir. Bu programlarin
hem en begenilen, hem de en begenilmeyen programlar olarak belirtilmesinde, kadmlarin
programlara yiikledigi anlamlarin ve kendi yasamlarinda 6nemsedikleri degerlerin rol
oynadig1 soylenebilir.

KADINLARDA PROGRAM TURLERININ iZLENME SIKLIGI

Kadn izleyicilerin program tiirlerini izleme sikhiklarina bakildiginda; yerli dizi izleyen-
lerin oran: yaklastk olarak % 78, haberleri izleyenler % 76, saglik programlarn: izleyenler
9% 49, dini programlan izleyenler % 42, miizik/eglence programlanni izleyenlerin orani ise
yaklagik olarak % 36 diizeyindedir. '

Kadinlarin izlemeyi tercih etmedigi programlarin spor, kiiltiir, sanat, magazin, kadin
kusag ve izdivag programlar oldugu anlagilmaktadir. Kadin kugag programlarnn izleme-
digini belirten kadmlarn oraninin % 66.3 olmasi énemli bir bulgudur.

*Kaynak: RTUK “Kadmnlanin Televizyon izleme Egilimlerinin Aragtrmasi” — Temmuz
2010

izdivag Programlanm izleyenlerin Tercih Ettigi Televizyon Kanalina Gore Dagihm (%)

Cevap Veren Kisi Sayist (N)=739 Kisi

Kadmn izleyiciler ile yapilan aragtirma sonucunda, izdiva¢ programlarini izleyenlerin
tercih ettigi televizyon kanalina gére dagilim; ATV % 37.3 ile ilk siray1 alirken, STAR %
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30.7 ile ikinci sirada, FOX TV % 22.3 ile tigiincii siradadir. Diger kanallan izleyenlerin
orani ise; %9,6'dur.

*Kaynak: RTUK “Kadinlarin Televizyon izleme Egilimlerinin Aragtirmasi” — Temmuz
2010

Kadin Kusak Programlarini izleyenlerin Tercih Ettigi Televizyon Kanalina Gore Dagilim
(%) CEVAP VEREN KIS SAVISI (N)=748 KISI

Kadin kusak programlarin: izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina gore dagilim;
ATV 9%30,3 ile birinci sirada, SHOW TV %21,3 ile ikinci sirada, KANAL D %16,6 ile ficiin-
cii sirada yer almaktadir. Sirastyla diger kanallar ise; KANAL 7 %12,3, STAR %6,6, TRT
%85,6, STV %2,9, FOX TV %2,3, DIGER %2,1

*Kaynak: RTUK “Kadinlarin Televizyon izleme Egilimlerinin Araghrmasi” — Temmuz
2010

TELEVIZYONLARDA YAYINLANMAKTA OLAN IZDIVAC / EVLENDIRME
PROGRAMLARI ILE ILGILI DUSUNCELER

Aile degerleri zedelenerek, evlilik karari sova dénustiriiltyor 49,0
Katilanlarin ozel ﬁa’yéfa i_iiél{in_ kiq:}_lflu;m__a_lér-r'ﬁda.n rahats:z oli.tyo;ﬁrhj'-'- sty 3._8,'6 =
Cocuk ve gengler icin zararh oldugunu diistintyorum 34,5
Sunucularlaubali davraniyor, begenmiyorum | 233
Diger -- 4,4
'iztem'_iyéfurﬁ i e oy 58
Begenerek izliyorum 1798

*Kaynak: RTUK “Kadinlarin Televizyon izleme Egilimlerinin Arastirmas)” — Temmuz
2010 i

Kadm izleyicilerin, televiiyonlarda yayinlanan izdivag /evlendirme programlarnna,
aile degerleghﬁn zedelenmesi, evlilik kurumuna iliskin sov anlayisinin gelistirilmesi, 6zel
hayata iligkin mahrem konularin dile getirilmesi noktalarinda olumsuz yaklastiklari ve
magazin programlari gibi bu programlan da cocuklar agisindan sakincali bulduklan goz-
lenmektedir.
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TELEVIZYONLARDA YAYINLANMASI ISTENILEN PROGRAM TURLERI

Kadm izleyicilerin katildig1 arastirma sonuclarina gére televizyonda yaymlanmasi is-
tenilen program tiirleri siralamasi su sekildedir:

Yerli diziler % 42,6 orani ile ilk sirayi alirken, saglik programlar % 37,4 ile ikinci sira-
da, haberler % 24,6 ile {iciincii swrada, dini programla.r %21,5 ile dordiincii sirada, belge-
seller %15, 3 ile beginci sirada, miizik-eglence %15 ile altinci sirada, egitici- bilgilendirici
programlar % 14,8 ile yedinci sirada yer almaktadir.

Bu siralamayi; giildiirii- talk showlar %12,2 ile, kiiltiir sanat programlari %10, 9 ile,
yabanci filmler %8,9 ile, yarisma programlari %8,3 ile kadin kusak programlar %7,7 ile
izdivag programlarn % 4,1 ile takip etmektedir.

*Kaynak: RTUK “Kadinlarin Televizyon izleme Egilimlerinin Arastirmasi” — Temmuz
2010

TELEVIZYONLARDA YAYINLANMASI ISTENILMEYEN PROGRAM
TURLERI

izdivag Programlari ) 57,5
Magé;in Programlan P M el n ! 266
Kadin Kusak Programlarn _ 24,1
"Spor?fo‘g_r’a'r'ﬁlar'_t“ m e ; LA ATE i 21,9
Siddet-korku igerikli programlar 13,0
M.ﬁééhce.ﬁ' icerikli programlar - ; . '. 122
Gergek Hayat Hikayeleri 7.9
YerliD_iz'iIér_'_.. ot i : i 6,3 :
Acik Oturum ve Tartisma Programlar 6,4 \
Yal.ja'n;:l'.Fi:ih'lIt_ef. ._ Ah : -. 5.4 :
Gildird / Talk Show Programlar 52
Belges'e.llér._ e % _ Hieal S 45 Ty
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Yarisma Programlar - 4,5
Yemek programiari : Pt Saly 4,3 S
Dini Programlar 37
Mﬂzik/E@i’én_cen{ﬁp' ' g & o
Kmtﬂl’/ Sanat / Tarih Programlan 1.8

:Sihirli bﬁyd[ﬁ'diziler LU i e o _ : 1,2 ..
Diger program tdirleri 7,5

*Kaynak: RTUK “Kadinlarin Televizyon izleme Egilimlerinin Arastirmasi” — Temmuz
2010

Kadin izleyiciler, kendi deger yargilan ve diinya goriisleri cergevesinde, “yerli diziler”
icin yiiksek bir oranda yaynlanmasindan yana goriis bildirirken, “izdivag programlan”
icin tercihini yitksek bir yiizde ile yayinlanmamasindan yana kullanmistir.

“Siddet/korku icerikli programlar” ile “miistehcen icerikli programlar”, yalnizca yayin-
lanmas: istenmeyen program tiirleri listesinde yer almaktadir,

TELEVIZYON YAYINLARINDA RAHATSIZ OLUNAN GORUNTULER

Kadin izleyiciler en ¢ok %71,6 ile cinsellik iceren gériintiilerden rahatsiz olmakta;
cocuklara, kadinlara ve giicsiizlere uygulanan fiziksel siddet goriintiileri %65,9 ile ikinci
sirada, tecaviize ugrayanlara iliskin goriintiiler %65,3 oram ile tigiincii sirada, cinayet
goriintiileri de %62,8 ile dordiincii siradadir. Bu siralamayt %47,7 ile aile kavgasi goriin-
tiileri, %40, 6 ile hirsizlik ve kapkag goriintiileri takip etmektedir.

TELEVIZYON IZLEME iLE ILGILi KANAATLER (%)

Kadinlar televizyon izlemeyi
seviyorlar.

92,1 4,6 3,3 100,0
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' Té[evizyon izlemek kadinlari
eglendiriyor.

790 140 70 | 1000

Kadinlar yapacak baska bir
sey olmadiginda televizyon 72,5 138 13,7 100,0
izliyorlar.

Televizyon izlemek, kadinlarin
pratik yagsam bilgileri
edinmeleri konusunda &gretici
olinor: = .

662 | 206 132 | 1000

Televizyon izlemek kadinlari

dinlendiriyor. 657 186 15,7 100,0

Televizyon iz[emt_ak kadinlanin

getlestladsg 645 = |- -1740 181 | 1000
hayal diinyasini gelistiriyor. s :

Kadinlar, 6grenmek ve bilgi

i3 ? et 61,1 20,6 18,3 100,0
edinmek igin televizyon izliyor.

Kadinlar hayatta j
yapamadiklarini seyretmekten
zevk aldiklari icin televizyon
izliyorlar.

Kadinlar, televizyonda
izledikleri bazi kisilerin /
karakterlerin davranislanini
ornek ahyorlar.

Televizyon izlemek, kadinlarin
daha bilingli ve toplumsal
duyarlihgr olan bireyler
olmasini sagliyor. .
Televizyon izlemek, kadinlarin .
cevre ve sosyal iliskilerini 55,0 209 . 24,1 100,0
zayiflatiyor.
Televizyon izleyen kadinlar, - 2 | Saalaiy : el o)
kitap okumak icin vakit 546 2=120,7. 247 | 100,0
bulamiyorlar. : i |2 - Lo [
Kadinlar, diinya ve Tiirkiye'nin
glindemini takip etmek icin 54,2 211 24,7 100,0
televizyon izliyorlar.

S

s0s. |- ot i)inea ol

59,8 21,7 18,5 100,0

s69 | 238 | 193 | 1000
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Televizyon izleyen kad

‘ev ve cocuklariyla yé'tér_i-l'j:éé::" ol Ko Ut B v ey Rt i = 100,0
llglicnemiyoriarssoin e e e i i e el v s s g
HAFTA iCi, GUNLUK ORTALAMA TELEVIiZYON iZLEME SURESI (%)

Cevap veren kisi sayis1 (N)=2.523

1 saat ve daha az
2 saat
3 saat
4 saat §
5 saat

Ortalama = 4,32 saat Standart sapma = 3,033 N=2.523 kisi

*Kaynak: RTUK “Kadinlarin Televizyon izleme Egilimlerinin Aragtirmast” — Temmuz
2010 -

Hafta ici giinliik ortalama televizyon izleme siirelerine bakildiginda, % 19,0 ile “2
saat”, % 11,8 ile “1 saat ve daha az” ve % 18,5 ile “3 saat” dilimlerinin éne ¢iktig1 goriil-
mektedir. Ayrica % 9,4 ile “10 saat ve fistii” televizyon izlendigi goriilmektedir.
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HAFTA iCl, TELEVIZYON IZLENEN SAAT DILIMLERINE GORE DAGILIM

(%)

- Hafta ici televizyon izlenen saat dilimleri incelendiginde en yiiksek izleme oranmin %
67,6 ile 21.01-24.00 saatlerinde gerceklestigi; bundan sonraki en yiiksek izleme oraninin
% 64,0 ile 18.01-21.00 saatlerini kapsadig1 gézlenmektedir. Hafta sonu televizyon izlenen
saat dilimleri incelendiginde en yiiksek izleme oranmnin % 59,4 ile 21.01-24.00 saatle-
rinde gerceklestigi; bundan sonraki en yiiksek izleme oranimin % 53,3 ile 18.01-21.00
saatlerini kapsadigi gozlenmektedir.

*Kaynak: RTUK “Kadinlann Televizyon Izleme Egilimlerinin Aragtirmast” — Temmuz

2010

KADIN PROGRAMLARI VE KADIN KUSAKLARI

Yayinlanmakta Olan Kadin Programlari

[T

10.30-12.30

Gulbn

Gundiiz Kusadi —Kadin Prog. Trt 1

16.00 - 19.00 Esra Erol'da Evlen Benimle Giindiiz Kusadi - Kadin Prog. Atv
10.00-13.00 Miige Anli ile Tatl Sert Giindiiz Kusagi —Kadin Prog. Atv
13.00- 14.45 Bu Sehrin Kadinlan Giindiiz Kusagi —Kadin Prog. Atv
09.00-11.00 Doktorum Giindiiz Kusagi-Saghk Prog. Kanal D
12.30-14.30 Bana Hersey Yakisir Giindiiz Kusagi — Yarisma Kanal D
11.30-14.15 Saba Tiimer ile Bugiin Giindiiz Kusagi —Kadin Prog. Show Tv
14.15-17.00 Bugiin Ne Giysem? Glindiiz Kusadi -Yarisma Show Tv
12.30-15.00 Su Gibi Giindiiz Kusagi —Kadin Prog. Fox Tv
11.00-12.30 Soframiz Giindiiz Kusadi StarTv
14.15-15.50 Gelin Duymasin Giindiiz Kusagi —Kadin Prog. StarTv

Star'da Altin Glinti Glindiizkusagi-Yarisma StarTv
10.30-13.00 Kibariye Giindiiz Kusagi —-Kadin Prog. Kanaltiirk
14,15-16.30 Derya'nin Diinyasi Giindiiz Kusadi —Kadin Prog. | Kanaltiirk
10.15-13.00 Arim Balim Petedim Glindiiz Kusadi —Kadin Prog. Tnt
14.30 - 18.00 ~ [zdivag Giindiiz Kusagi -Kadin Prog. Tnt |
09.35-12.35 Ne Cikarsa Bahtina Giindiiz Kusadi —Kadin Prog. Flash Tv
16.30-19.30 Gercedin Pesinde Giindiiz Kusadi - Reality Flash Tv
12.00- 15.00 Beyaz'in Sultani Giindiiz Kusagi- Kadin Prog. Beyaz Tv
12.00-14.30 Hayatin icinden Giindiiz Kusagi-Kadin Prog. Kanal 7
15.30- 18.00 Glizel Glinler Giindiiz Kusagi-Kadin Prog. Kanal 7
09.50 - 12.00 Dr. Feridun Kunak Show Gilindiz Kusagi-Saglik Prog. Kanal 7
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Bu Programlar;
« 1 Giinde toplam 51 saat,
« Haftada toplam 250 saat yayinlanmaktadir,

1. Kadin Programlan -Degerlendirme

Kadin hedef kitlenin agirlikh olarak takip ettigi programlara ait kanal pay: ve rating
verileri hedef kitlenin tercihleri agagidaki gibi siralanmaktadir. En yiiksek performans
glsteren programlarin ATV'nin uzun soluklu projeleri olan Miige Anli ile Tath Sert ve Esra
Erol'da Evlen benimle oldugu gériilmektedir. Bu programlart Kanal D Doktorum ve Show
Tv'de Saba Tiimer ile Bugiin programlar takip etmektedir.

SHR% AMR%
Kanal  Program i Alt gori | Eyldl't1 |Ekim'11]| Kasim'1l | Eylil'll |Ekim'11| Kasim'1i
ATV [MUGE ANLI ILE TATUI SERT |Ma_gazines Daily 2075 | 20.66 | 1926 277 295 | 281
ATV |ESRA EROL'DA EVIEN BENIMLE |Magazines  |Women 1751 | 18.09 | 166 23 27 | 3w
ATV |BU SEHRIN KADINLARI Enter [Tv Games 483 | sa 059 | o7
[kanp  [poxTorum [cultural |Health/servid 12.96 | 13.99 | 12.29 136 | 167 | 153
[KAND _ |BANA HER SEY YAKISIR [Entertainment |Tv Games 1193 | 1254 | 119 156 | 169 | 17
[sHow [sABA TUMER ILE BUGUN [Magazines _ |paily 1005 | 9.36 | 1206 137 134 | 176
[sHow |sHOW KuLuP |Magazines  |Daily 7.43 7.4 95 0.84 052 | 133
{sHow [BUGUN NEGIYSEM Entertainment |Tv Games 709 | 9as 053 | 148
[fox  Jsuciai [Magazi |paity | s3a [ ses | s2s 122 [ 117 | 138
[sTar__ [star'DA ALTIN GUNU Entertainment |Tv Games 877 | 931 | 7.63 103 118 | 106
Istar_ |sorramiz Magazi 7.53 705 | 637 1.06 106 1
{sTaR  [GEUIN DUYMASIN |magazines  |paily 6.55 598 | 545 0.89 0.85 031

RATING OLCUMLERI (1 HAFTALIK)

&.'_
Esra Erol'da
Evlen (ATV)
Benimle
07.11.2011 13 2,7 11,7 6 36 20
08.11.2011 10 3,0 11,5 16 21 11,1
09.11.2011 13 3,2 11,8 10 33 13,7
10.11.2011 11 3,7 13 9 3,6 14,1
11.11.2011 7 4,5 16,4
Bu Sehrin
Kadinlan 0y
07.11.2011~. s 0,8 12,3 23 1,7 14,2
08.11.2011 61 1,0 6,5 65 0,6 5,1
09.11.2011 61 1,1 6,3 50 1,0 6,1
10.11.2011 77 0,7 4,7 42 12 8,9
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"Bi.tgﬂn Ne (SHOWTV)

Giysem? : : ;
07.11.2011 66 1,0 60 | 32 1,3 9,5
08.11.2011" | 49 14 =773 737 13 |86
09.11.2011 44 1,5 76 28 2,1 13,3
10.11.2011 - 38 1,6 1,8 28 18 | 104
11.11.2011 27 2,1 11,6
Bana ; £
Hersey (KANAL D)

Yakisir 4
07.11.2011 50 1,3 85 24 1,7 135
08.11.2011 51 1,2 7.9 39 128,95
09.11.2011 38 1,8 17 22 25 14,4
10.11.2011 33 180 |27 23 26 =170
11.11.2011 32 2,2 14,6 21 2,74 19,2
Sebnem _ : : :
K:saplarmak (KANAL 7']

lle Giizel

Giinler
14.11.2011 68 0.9 4,7 - - -
15.11.2011 59 m 42 - - -
16.11.2011 68 1,3 39 82 04 26
17.11.2011 69 1,2 37 - - 3
18.11.2011 47 1,6 71 41 13 7.2

*Kaynak: Medyatava - http://www.medyatava.com/rating.asp
EKIM-KASIM 2011 (1-16 KASIM) ILK 100 PROGRAM
OPT: 07:00-18:59 20+ABC1

1 Ea E":;:;ﬁ:z:se"'m'e Magazines ATV 404 | 1756
2 Oyle Bir Geger Zaman Ki (Tkr) Serials KANALD 3,02 12,84
3 Mdge Anli ile Tath Sert Magazines ATV 2,91 20,12
4 * Unutma Beni Serials FOX 2,85 18,89
5 iffet (Tkr) Serials STAR 2,84 10,54
6 Arka Sokaklar (Tkr) Serials KANALD 2,80 13,5

198




- Ikinci Oturum

Pazar Siirprizi Magazines SHOW 2,71 15,81
~ Bizim Yenge (Tkr) Serials KANALD| 251 | 11,56
Umutsuz Ev Kadinlar (Tkr) Serials KANALD 235 12,84
10 Fatmagiil’in Sugu Ne (Tkr) ~Serials KANAL D 224 | 13,27
1 Esra Erol'da Evlen Benimle Magazines ATV 2,04 124
12 Cumartesi Stirprizi Magazines SHOW 203 | 135
13 Saba Tumer ile Bugiin (Final) Magazines SHOW 191 133
14 Yahsi Cazibe (Tkr) _ Serials ATV 1,86 9,92
15 Siiper Star Life Magazines STAR 1,78 11,14
16 Pazar Siirprizi (Baslyor) Magazines SHOW 1755 11,39
17 Pazar Siirprizi (Ozel) Magazines SHOW 1,73 718
18 Cocuklar Duymasin (Tkr) Serials ATV 1,72 [ 11,38
19 Bkm Mutfak ‘C.G.H.B' (Ozel) Entertainment | KANALD 1,71 10,64
20 ‘Bana Her Sey Yakigir - Entertainment |KANALD| - 1,70 | 12,26
21 Sihirli Annem Serials STAR 1,68 6,95
22 - - Ah Nerede (T.5) Films STAR ‘167 | 1035
23 Doktorum Cultural KANALD 1,65 13,65
24 Beni Affet -~ Serials - SHOW | - 1,65 | 7,07
25 Galar Saat Haftasonu mf::::’me FOX 164 | 154
26 Akasya Durag (Tkr) Serials STAR | 1,64 8,32
27 Alemin Kirali (Tkr) Serials ATV 1,63 9,5
28 Saba Tumer ile Bugiin Magazines SHOW 1,62 11,45
29 Unutma Beni (Ozet) Serials FOX 1,58 11,8
30 Cumhurbaskanligi Kosusu Sports KANALD| . - 1,58 10,43
31 Magazin D Magazines KANALD 1,51 10,63
32 ~ Pis Yedili (Tkr) Serials SHOW 151 | 663
33 Su Gibi Magazines FOX 1,50 11,36
34 Bir Cocuk Sevdim (Tkr) Serials KANALD 148 11,07
35 | Fatih Portakal ile Calar Saat (Ozel) mfz'ﬁ::::m FOX 145 | 1227
36 Bugtin Ne Giysem (Finale Dogru) | Entertainment | SHOW 145 8,72
37 Arka Sokaklar (Ozet) Serials KANALD 1,45 8,5
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‘38 Nihat Hagep:f;: :;rularlnm : . Religiqﬁs _. .' ATV : _1.'4.1..... 13.'1_.4.
39 Giizel ve Cirkin (Y.S) Films SHOW 1,41 11,07
40 Show Kuliip - Magazines | SHOW | 141 | 9,59

Murat Giiloglu ile Calar Saat News,
Y HE.ISonu ; Inform a':ive FO% b 13,3
42, -| BugtinNe Gljsem (Finale Dogiil: | o feie Tl Giow' | 1400 | 58
Tkr Giindiiz . i ; st : -_ :
43 Abimm (T.S) Films KANALD 1,36 10,11
44 Akasya Duragi (Tkr) Serials KANALD|- 136 | 877
45 Firar (Tkr) Serials STAR 1,36 7.2
46 Ask-1 Memnu (Tkr) - Serials |KANALD| 1,35 10,03
47 Papatyam (Tkr) Serials STAR 1,35 7,58
48 Bu Nasil Sarisin (Y.S) ~Films - STAB_ 3 1,35-_'._ | 571
49 Saba Ttimer ile Bugtin (Basliyor) Magazines SHOW 1,34 9,18
50 " Hayrettin (Tkr) | Entertainment | STAR [ 1,34 8,15
51 10 Kf:"g:)fi’;;;::;meﬁ Magazines ATV 133 | 1136
52 Anneler ile Kizlar (Tkr) Serials STAR 1:33%: 8,2
53 Lale Devri (Tkr) Serials FOX 1,30 6,39
54 Asmal Konak (Tkr) Serials ATV 1,29 12,48
55 Cumartesi Siirprizi (Ba;llydr} Magazines SHOW 1,26 9,29
56 ~ Beni Affet (Tkr)-Opt Serials SHOW | 1,25 6,14
57 Yer Gok Ask (Tkr) Serials FOX 1,24 8,71
58 Giin Aksam Oldu (Tkr) Serials “SHOW | .1,24 5,66
59 Calar Saat (Ozel) . gf::t’ive FOX 123 | 963
60 irfan Degirmenci ile Glinaydn ' News_/_ KANAL D "1:,22 19
: Informative St |eERE :
61 Sansli Masa (Ozel) Entertainment |KANALD 1,22 7,84,
62 Yer Gok Ask (Tkr.) Serials | FOX . 1,22 7,04
63 Giin Arasi Haberleri . g:’:::we KANALD| 120 | 932

64 Bir Giinah Gibi (Ozel) Serials =~ - ATV 1,20 7,31

65 A Tﬁme;;fai“gﬁ" Lo Magazines | SHOW | 1,18 | 7.63
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Oep_S}

Fﬂs
67 Star'da Altin GGnd Entertainment STAR 1,15 8,75
68 Harbi Define (T.S) Films KANALD 113 8,57
69 Al Yazmalim (Tkr) Serials ATV 1,13 7,04
70 | Bugtin Ne Glysem (Finale Dogrul- | o rene | swow | 102 | ‘807
Bashyor -
71 Yalanci Romantik (Tkr) Serials FOX 1,12 4,72
72 Kim Tutar Bizi (Tkr) Entertainment |KANALD 1,11 6,32
73 Stiper Kultip (Tkr) Magazines FOX 1,10 7,53
74 Soframiz (Tkr) Magazines STAR: 1,08 598
75 Belali Ada (Y.5) Films KANAL D 1,07 9,66
76 Stiper Kuliip (Ozel) Magazines FOX 1,07 842
77 Ask-t Memnu (Tkr.) Serials KANALD 1,07 7.2
78 Cilgin Tiirk Diigiinii (Y.S) Films KANALD 1,06 7,59
79 Emel Acar ile En Bastan Magazines SHOW 1,05 7,11
80 | Sihirli Annem (Ozet) Serials STAR | 1,05 | 555
81 Soframiz Magazines STAR 1,04 6,8
82 Stiper Kuliip Magazines FOX 1,02 749
83 Pasaport Entertainment STAR 0,99 6,9
g4 - |-BugtinNe Ea';';;omr '(r?:r?'? Dogrul- Entertainment | SHOW | 099 | 673
85 Doktorlar (Tkr)-Opt Serials SHOW 0,99 6,16
86 Saba Tiimer ile Bugiin (Tkr) Magazines SHOW 0,98 10,04
87 Yemekteyiz Stiper Men(i Entertainment SHOW 0,98 739
88 Saba Tiimer ile Bugiin (Ozel) Magazines SHOW 0,97 6,41
89 Dizi Tv Magazines ATV 0,95 6,18
gp | BuglnNe Giys?knf{ﬁnale Dogru)- Ent:éftéinment SHOW 0,94 il
91 Stpirm (T.S) Films KANALD 0,93 7,65
92 | Bir Glinah Gibi (Tkr.) Serials ATV .| 093 6,61
93 Bir Giinah Gibi (Tkr) Serials ATV 0,93 6,57
94 | ™ Kalbim Seni Secti (Tkr) ", Serials ATV 0,93 639
95 Doktorlar (Ozet) Serials SHOW 0,92 6,46
96 Beni Affet (Ozet) Serials SHOW - 0,91 514
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0,90

97 Saba Tuimer ile Bugiin (Final)-Tkr Magazines

98. Hayalet Kardesler (Y.5) Films KANALD 0,90
Q9 Ay Prensesi (Y.S) Films SHOW 0,90
100 Bu Nasil Sarigin 2 (Y.S) Films STAR 0,90

PROGRAMLARIN SEKTOR REKLAM SURE KULLANIMLARI

Programlardaki reklam siire kullanimlaninin (kusak reklam, bant, sanal, advertorial
kullanimlari, 12dk siire kuralina dahil tiim reklam alanlar toplami) sektor dagilimlari-
na bakti@imizda en yogun kullanimu bulunan sektorlerin Gida, Kozmetik Kigiler Bakim,

* Temizlik Uriinleri oldugu goriilmekte. Hedef kitlesi direkt kadin tiiketici olan ve 6zellikle
OPT zaman arah) tercih eden firmalar i¢in hafta ici her giin yayinlanan kadin izleyici ta-
rafindan agurlikl tercih edilen bu programlar hedef kifleye ulasmak icin alternatifleri olug-
turmakta. Ayrica en yogun kullanim géziiken fletisim sektdriiniin ise rekabet nedeniyle
yiiksek voliimlii kampanyalar yapiyor olmas: nedeniyle kanallarin OPT zaman diliminde
yer alan bu programlan kullanim oraninn yiiksek oldugu goriilmekte.

7 Cooo o | ESRAEROL'DA EVLEN BENIMLE | - MUGE ANUI ILE TATUI SERT |Toplam Reklam|
Sector Ekim'11 | Kasim'11 | Eyloi'a1 | Ekim'a1 |Kasim'aa | Eyliias | Ekim'ad |Kasmtaa) -~ o foos
GIDA (G) 227 3014 | 3698 | 6611 | 4421 | 7,698 | 10,267 | 4,542 40,478 205
ILETISIM (ILTSM]) 193 1738 | 2846 | 5743 | 4283 | 4578 | 7542 | 2456 29,279 155
KOZMETIK VE KISISEL BAKIM 54 959 2893 | 37 | 2292 | 67:2 | 6645 | 3360 26,753 18%
EV TEMIZUIK URUNLERI VE § 13 1,637 ss8 | 1337 | 1se2 | 707 | 6028 | 4so1 | 23,20 12%
ELEXTRONIX EV ESYALARI (€ 3 608 1548 | 2787 | 148 | 3036 | 2983 857 13,300 75
MOBILYA, EV TEXSTILI VEE 162 1703 | 3334 453 3204 | 2827 450 12,139 % |
ICECEKLER (1) 38 738 949 1674 | 1357 | 3050 | 2360 B15 11,002 6%
YAYINCILIX {¥) 405 808 1.946 636 1678 | 1983 | si3 7.945 4%
PERAKENDECILIX {P) 243 336 2577 | 215 | a7 855 n 7,625 a%
FINANS [FNS) 78 441 569 1,237 210 2,552 7w 21 5,887 3%
|INSAAT VE DEKORASYON HIZM 51 83 883 435 388 994 278 3412 2%
TEKSTIL(T) 10 3 265 917 321 385 891 457 3377 2%
HOLDINGLER, SIRKETLER V8 905 1,000 2 828 40 22 2,817 1%
{EGLENCE. KULTUR SANAT VE 3 558 57 204 412 317 132 133 1822 1%
ISITMA - SOGUTMA EXIPMANL 38 55 2 | @ 76 4 576 239" 1,801 1%
KAMU KURULUSLARI VE SIYAS E1s] 365 18 651 235 1744 1%
[YAXIT VE ENERJ {¥E) 163 187 an 532 19 1523 1%
BILGI TEKNOLOJILERI 148 30 263 110 111 153 a 258 0%
'snﬁurmmmusml 230 38 17 150 121 536 0%
OTOMOTIV, ULASIM ARACLARI s 24 87 37 45 147 585 [
BURD MAKINE VE GERECLERI 106 142 133 144 525 0%
OPTIK-SAAT-AKSESUAR (OSA) 124 149 a 61 78 16 469 0%
'ARIM, MAKINE VE URUNLERI 170 176 88 434 0%
ENDUSTRI, SANAYI MAKINE V 107 7 183 0%
SIGORTA {S) 73 7 0%
EGITIM (€] 63 H 63 0%
Grand Total 713 11,034 | 18,023 | 36470 | 21,496 | 43,606 | 45852 | 19,795 197,589 100%
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ATV'de kadin programlarinda en yogun kullanim Ekim-Kasim doneminde %20 ile
Gida, %15 ile fletisim, %14 ile Kozmetik kisisel bakim sektdrleri oldu.

GIRISIMLER

» Medya alaninda calisan kadinlarin bir araya gelerek kurdugu Medyasofa Girigim
Grubu, rekabetin yogun oldugu bu mecrada kadinlar arasi bir dostlugun temellerini atma-
nin yamn sira, medyanin hakim dilini degistirmeyi de amagliyor. Medyasofa’nin Bagkani
olan radyo programi yapimcisi ve sunucusu Saniye Oztiirk’e neden ézellikle kadinlarin
bir araya geldigi bir gruba ihtiyac duyuldugunu “Erkeklerin zaten gruplan, vakiflani der-
nekleri var, kadinlarin yok. Medyasofa’nin muadili bir vakif ya da dernek yok. Ozellikle
rekabetin yogun oldugu, herkesin birbirinin ayagina basar bir yans halinde oldugu medya
ortaminda kadinlar bir dostluk catist altinda bir araya getirmekti arzumuz.” sozleriyle
anlatiyor.

*Kaynak: http://yenisafak.com.tr/Pazar/?t=30.10.2011&i=348163 (Yeni Safak,
30.10.2011)

DEGERLERIMIZE BAGLI MEDYA ANLAYISI

Medyasofa tiyeleri daha cok basortiilii kadinlardan olusuyor. Ancak Saniye Oztiirk
béyle bir tercihlerinin olmadigini, herkesin Medyasofa'ya iiye olabilecegini sadece medya-
da en az 3 yil calignus olmak ve kiiltiiriimiize ve degerlerimize bagliik kriterlerine sahip
olduklarim ifade ediyor. Medyasofa tiyelerinin yaninda bir de goniilliileri var. Medyada
caligmayanlar Medyasofa goniilliisii olabiliyor ve Medyasofa sdylesileri gibi etkinliklere
davet ediliyorlar. Basta kiiciik capli bulugmalarla baslayan grup, iiye sayisi artinca girisim
grubuna déniigmiis. Her ay yapilan Medyasofa bulusmalannda ise medya, edebiyat ya da
siyaset alanindan bir konuk birikimlerini paylastyor. Medyasofa gesitli STK'lara da ziya-
retlerde bulunuyor. Fikir teatisinde bulunularak ¢alisma alanlarinin 6rtiistiigii noktalarda
ortak caligmalar planlaniyor. Oztiirk, “Aile ve Sosyal Politikalar Bakani Fatma Sahin’le bir
goriigmemiz oldu. Onlann yaptii caligmalan dinledik. Planlanan ‘Medya okuryazarlig!’
konusunda cok tecriibeli arkadaglarimiz var. Bir program dahilinde bu projeye destek ola-
bilecegimizi ilettik. Bakanimiz 6niimiizdeki giinlerde Medyasofa séylesilerinde konugu-
muz olacak” diyor. Medyasofa’nin su anda yaklasik 100 iiyesi var. Bu goniilliilerle birlikte
300 gibi bir sayiya ulasiyor. Yildiz Ramazanoglu, Meryem Akbal, Betiil Bozdogan, Leyla
ipekgi, Fadime Ozkan, Halime Kokge, Nazmiye Yilmaz, Fatma Demircioglu, Edibe Sozen,
Melike Erdem, Ayse Kesir, Hiimeyra Sahin, Nurdan Ozyazar ve sayamadigumz pek cok
isim Medyasofa iiyesi...

*Kaynak;http://www.medyasofa.com/

203



V. Dini Yayinlar Kongresi

Medyada Defne Devrimi

Defne Joy Foster vefat ettiginde, Tiirkiye'de pek ¢ok insan bu geng, hayat dolu ka-
din icin gézyas: dokti, Giziildii. Ancak Foster'in bedeni daha topraga verilmeden, nefret
syleminin de hedefi oldu. ilk kez, bir dliiniin iizerinden iiretilen bir nefret ve aynmcilik
sOylemiyle karg: kargiyaydik. Geleneksel medyada pek ¢oklan sessiz kalmay: yeglerken,
daha ziyade kadin gazeteciler isyan bayragim cekti. Asil tepkiyse sosyal medyada olugtu:
‘Defnedevrimi’ ad: altinda Twitter ve Facebook'ta orgiitlenenler, imza toplayarak medya-
mn bu aynmea dilden siynimas: icin seferber oldu.

Defne Devrimi hep yesil kalmali

Ozlem Giirses: “Haber yazmanun artik bir formiilii var, biraz seks, azicik duygu sdmii-
riisii, biraz heyecan. TV'de bu daha fena, hic gercek olmayan goriintiiler de eklenerek...
Bu refleks kolay kolay degismez, yaz dediginde insanin aklina ilk gelen segenek bu artik;

-ikinci, ficlinciiye zaman yok.”

*Kaynak; http://www.kadinmedya.com/haber/medyada-defne-devrimi.php

Oturum Bagkant: Biz de cok tegekkiir ediyoruz. Tabii, Ayge Hamum hem kendisinden
onceki teblig hakkinda yorumlann dile getirdi bu siire zarfinda, hem tespitler yapacagim
dedi ama tespit yaparken de ne kadar keskin elestiriler yaptigin fark etmis olduk. Medya
ve kadin konusunda cok kapsamli bilgiler verdi bize. Giig-medya iliskisi, kiiresel ekono-
mi-medya iligkisi, medyanin gorsellik izerinden bir sanal alg yarattigi, gercekligi temsil
etmedigi, netice itibariyle medyada kadin yoneticilerden kadinlarin hangi bigimlerde ve
sekillerde nesnelestirildigine kadar bize ¢ok kapsamli bir sunum yapti. Kendisine tesek-
kiir ediyorum. : :

Simdi zaman kaybetmeden “Sanal Diinyada Kadin” yani iki sanal diinya, hem diinya-
da kadin hem sanal diinyada kadin konusunu bizimle paylagsmak fizere Hiimeyra Sahin
Hammefendi'ye s6z veriyorum. Buyursunlar.
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