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Mahremiyetin Doniisiimii:
Deger, Taklit ve Gosteris Tiiketimi
Baglaminda “Islami” Moda Dergileri

Alev ERKILET!

Ozet: Bu yazida, son dénemde yayginlasmakta olan islami moda dergilerinin
moda/kilik kiyafet sosyolojisi agisindan analizi yapilmaktadir. Bu amagla, ilk ola-
rak giyimin/elbisenin sosyolojik olarak nasil ele alinabilecegi tizerinde durulmus
ve Sorokin, Simmel, Veblen ve Ibni Haldun gibi sosyal bilimcilerin giyim/moda
olgusuna yaklasimlar1 degerlendirilmistir. ikinci olarak da s6z konusu dergilerin
icerik ve soylemleri incelenmistir. islami moda dergilerinin, Miisliimanlarin “s1-
nif-temelli sosyal farklilagsma” ve “mahremiyet” konusundaki degerlerini ciddi
anlamda degistirmeye basladig1 sonucuna varilmastir.

Anahtar kelimeler: Moda sosyolojisi, P.A. Sorokin, G. Simmel, T. Veblen, ibni
Haldun, tabakalasma, toplumsal sinif, gosteris titketimi, mahremiyet.

Giris

Turkiye’de giyim/kilik kiyafet sosyolojisi, -kismen de kultiir sos-
yolojisinin kaderini paylasarak- akademinin 6ncelikli inceleme konu-
larindan biri olmamistir. Bu alanda yapilmis calismalar, daha ziyade
Misliiman kadinin bedeni tzerindeki iktidar miicadelesini ortaya ¢i-
karma amaci giider (ilyasoglu 1994; Barbarosoglu 1995; Gole 1998; Ra-
mazanoglu 2000; Sisman 2004; Erkilet 2004; Aktas 2006; Gole 2013
vd.). “Somiirgecilerin”, “batici yerli elitlerin” ya da “Islamcilarin”
kadin bedeni tizerinden dolayimlanan sdylemleri, distnitirlerin ve ba-
sortilii kadinlarin gorislerine, siyasetgilerin manifesto ve icraatlarina
ve donemin Onde gelen dergilerinin icerigine bakilarak ¢oziimlenmeye

1 Dog. Dr. Kirklareli Universitesi Sosyoloji Bolimii dgretim tiyesi, aleverkilete@gmail.com
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calisilmistir. Bu acidan bakildiginda, medya igerikleri ile kilik kiyafet
analizleri arasinda her zaman siki bir baglant1 olmustur. Ozel alan-ka-
musal alan tartigmalari da genellikle bu izlekler tizerinden yiirimiistiir.

2000 yilindan bu yana yasanan gelismeler, kadin-beden-kamusal
alan tartismalarini oldukc¢a karmagiklastirmigtir. Daha 6nce kamusal
alanda bulunmasi —gelenekgiler tarafindan evde kalmasinin daha uy-
gun oldugu disunuldagi icin, sekiiler dinya goriisiinii benimseyenler
acisindan ise kamusal alana basértilii ¢ikmas: bir tehdit/meydan oku-
ma olarak algilandi8 i¢in- sorunsallastirilan bagortili kadinlar, bugiin
ozgurlikler ve haklardan ziyade moda ve tiiketim baglaminda ele alin-
maktadir. Bu yazida, butinsel bir kadin/beden/kamusal alan tartismasi
yapilmayacaktir. Daha ¢ok, giyim/moda konusuna klasik sosyolojide
nasil yaklasildig tizerinde durulacak ve buradan hareketle son dénem-
de giindemde olan Islami moda/tesettiir dergilerinin genel bir degerlen-
dirmesi yapilacaktir. Bu degerlendirmelere, alani biitiiniiyle taramaktan
kaynaklanan genellemeler olarak degil, olguyu nasil okuyabilecegimize
dair ilk oneriler olarak yaklasilmalidir.

I. Pitirim A. Sorokin ve Giyim-Deger iliskisi

Giyim tarzlari, esya kullamimlari, lezzet ve tatlar konusundaki ter-
cih ve yonelimlerin neyin fonksiyonu oldugu kiiltir kuramcilan tara-
findan tartisilagelmistir. Bu baglamda en biitiinliklt yaklasimlardan
birini gelistirmis olan Sorokin, giyimin de iginde yer aldigi maddi kiilti-
riin toplumsal degerlerin bir fonksiyonu oldugunu belirtmektedir. Ona
gore her kiltiir tic bilesenli bir yap1 arz eder: Anlamlar/degerler, insanlar/
davraniglar ve arag-gerecler/maddi kalttr unsurlar (Sorokin 1964; ayri-
ca Erkilet 2013: 17-25). Normal sartlar altinda, her biitiinlesmis kiilttir
sistemi 6ziinde soyut olan anlam ve degerler ile onlar1 yasayan, tasiyan,
aktaran insanlar ve degerlerin “taga kazinmis hali” olan maddi kilttr
unsurlarindan olusur. Bu ti¢ bilesen arasinda anlam etrafinda biittinles-
me durumu vardir. En basit ifadesiyle insan, neye inaniyorsa ona gore
davranir, kendinden sonraki kusaklari ona gore sosyallestirir ve nihayet
o deger yargilar ile tutarli arac/gerecler kullanir. icinde yasadigi binalarin
estetik ve tasarimiyla, ibadethaneleriyle, giymek icin sectigi malzeme ve
bigimlerle kultiire omurga veren deger sistemleri arasinda bir tutarlilik
mevcuttur. Bu acidan bakildiginda, giyimin ya da diger bir maddi kaltir



unsurunun degerden bagimsiz oldugu diistiniilemez; giyim de sosyolo-
jik acidan belirli bir degerin gostereni olarak okunmak durumundadir.
Bu okuma estetik tasarimdan, malzeme se¢imine, Griiniin maliyetinden,
kullaniminin toplumsal etkilerine kadar uzanan bir 6l¢ekte gerceklesti-
rilebilir. Sorokin’in maddi kiltiire iligkin olarak ortaya koydugu cerceve
oldukca geneldir. Bu nedenle, giyim ve moda konusuna odaklanmig galis-
malara da g6z atmak gerekir. Ornegin, kurucu babalardan biri oldugu hal-
de tezleri Turkiye sosyolojisinde fazla dillendirilmemis dustiniirlerden
biri olan G. Simmel 1904’te moda baslikli bir makale yazmig ve olguyu
bir sosyolog ve sosyal psikolog goziiyle ¢coziimlemeye caligsmisti.

II. Georg Simmel ve Taklit Olarak Moda

Simmel moday1 insan dogasindaki ikiliklerle ve simif olgusuyla
iliskilendirerek ele almaktadir. Ona gore, “moda her seyden 6nce bir
taklit ve bundan o6tiirti de bir sosyal esitleme bi¢imidir ama paradoksal
olarak, kesintisiz bi¢cimde degismesi nedeniyle zamanlari1 ve toplumsal
tabakalar1 birbirinden ayirir. Ayni siniftan olanlari birlestirirken, onlar1
digerlerinden ayirma islevi gérar” (Simmel 1957: 541)

Simmel’e gbre moda, 6ncelikle, insani varolusun icerdigi ikiligin (du-
alitenin) bir fonksiyonu olarak anlagilmalidir. Ona gore insan varhiginin
temelinde, kadin/erkek olmak, genellemek/ozellestirmek, bir 6rneklik
ihtiyaci/farklilagsma, dinginlik/aktivite ihtiyaci gibi ikilikler zaten ickin
olarak vardir. Stiredurum, birlik, benzerlik ile degisim, uzmanlasma, 6z-
giinliik egilimlerini aymi anda ve tiimiiyle tatmin edecek moda disinda
higbir kurum, yasa, yasam formu yoktur (Simmel 1957: 542). Simmel tak-
lidin cazibesini, fazlaca bireysel ve yaratici uygulama gerektirmemesinde
gormektedir. Ona gore, bir taklit olarak moda, bireye eylemlerinde yalniz
olmadig1 yoninde bir tatmin verir. Her taklit edisimizde, sadece yaratica
eylem talebimizi degil, eylemin sorumlulugunu da bagkalarina devrederiz.
Simmel (1957: 543) bu karmagik denklemi su formiille 6zetlemektedir:

Taklit¢i 6limli, pasif bireydir, sosyal benzerlige inanmir, kendi-
ni mevcut sosyal Ogelere uyarlar. Taklit¢i 6limlintn karsit kutbunu
olusturan teleolojik (erekli) birey ise, stirekli deneyimler, durup dinlen-
meden cabalar, kendi kigisel kanilarina yaslanir. Modanin 6zelligi bu
iki karsit egilimi aymi anda karsilamasidir... Moda verili bir 6érnegin
taklididir ve sosyal uyarlanma ihtiyacim tatmin eder ama ayni zaman-
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da iceriklerin daimi degisimi yoluyla farklilasma, benzemezlik egilimi,
degisim ve celisme arzusunu da tatmin eder”.

Simmel’e (1957: 544-546) gore, modada taklit 6gesi ne kadar 6nemliy-
se, sinir ¢izme de o kadar dnemlidir. Zira moda, sinif ayrimlarinin bir fonk-
siyonudur, ayni siniftan olanlarla birlik halini simgelerken ve tam da bun-
dan dolay1 diger gruplar1 dislar. “Son moda”nin sadece tst siniflar ilgilen-
dirmesi bundandir. Alt simiflar onlar1 taklide ve bu yolla kendilerine ¢izi-
len sinir hattina asma c¢abasina girdigi an, tist siniflar bundan yiiz gevirir ve
kendilerini kitlelerden ayristiracak yeni bir stil benimserler. Simmel moda
sinif iliskisini somut 6rnekler tizerinden gostermeye calismistir. Ornegin
Giiney Afrika’daki Bantu kabilesinde simif sistemi gucludiir, bu nedenle
bu toplulukta moda olgusu gozlenir ve hizla degisir. Oysa Busmanlar’'da
sinif sistemi olmadigi icin bu halkin taki ve giysilerinde fazla bir farklilag-
ma ve degisme gortiilmez. Benzer sekilde, 14. yiizyil sonu Venedik’inde de
erkek modasi gozlenmez. Simmel’e bunun nedeni, soylu erkeklerin hepsi-
nin “sayilarimin azligini alt siniflara fark ettirmemek” amaciyla ve “yasa
geregi” siyah giymeleridir(1957: 547). Ayn1 donemde Floransa’da modanin
gelismemis olmasinin nedeni ise, herkesin kendi stilini gelistirmis olmasi
ve birlige ihtiya¢ duyulmamasidir Simmel’e gore.

Simmel, modern zamanlarda modanin etkisinin artmasini, yasam
standartlan arasindaki farklarin artisina ve “tiim buiyuk, kalici, sorgula-
namaz kanaatlerin stirekli gii¢ kaybetmesine” baglamaktadir:

“Gegmisle baglarin kopmasi, bugiine odaklanma her alanda moda-
lar1 pekistiriyor, sadece giyimde degil lezzetlerde, kuramsal kanaatlerde
ve yasamin ahlaki temellerinde de modalarin pesinden kosma egilimi
ortaya ¢ikiyor(1957: 548)

Simmel’in modayla ilgili saptamalarinin belki de en énemlilerin-
den biri, moda olgusunu kadinlik hali ile iligskilendiren aciklamalarinda
yatar. Ona gore kadinlar, tarih boyunca 6zgiir olamamiglardir; onun igin
de modanin onlara erkeklere nazaran daha fazla hitap etmesi normaldir.
Buna 6rnek olarak kadinin 6zgirligintn arttign donemlerle daha ba-
gimli oldugu donemleri ve cografyalan karsilastirma yoluna giden Sim-
mel, 14-15. yiizyillar Avrupa’sina atifta bulunmaktadir. Almanya’da bu
donemlerde “bireysellik” yalnizca erkeklere taninmig bir ayricaliktir
ve kadinlarin kisisel edimlerde bulunma ve kendini gelistirme hakka
kisitlanmistir. Bu nedenle Alman kadinlari1 ¢cok abartili ve gosterisli ki-
yafetleri ve giyim stillerini benimsemislerdir. Oysa ayn1 donemde ital-



yan ust sinif kadinlar Ronesans etkisiyle kendilerine taninan kiilttrel
firsatlardan yararlaniyor, ev disi aktivitelere katilabiliyorlardi. Egitim
ve eylem 6zgirlugh her iki cinse de esit olarak taninmis oldugu icin
Italya’da Almanya’dakine benzer miibalagali bir kadin modas1 ortaya
¢itkmamisti(Simmel 1957: 550-551).

Simmel’e gore, tarih boyunca kadinlarin hayati son derece kolek-
tif, bir 6rnek, esitleyici kosullara tabi ve benzerlikler tizerine kurulu
olmustur. Bu nedenle de kadinlar en azindan bir alanda, yani modada
farklilasmak istemislerdir. Erkekler ise cok-yonla varliklardir, bu ne-
denle mutlu olmak i¢in giyimlerini degistirmeleri gerekmez. Moda,
“bir meslege yahut unvana bagl sinif pozisyonlari elde etme imkéinina
sahip olmayan kadinlar acisindan bu durumu telafi etmenin biricik
yoludur”(Simmel 1957: 551).

ITI. Thorstein Veblen ve Gosteris Tiiketimi Kavrami

Iktisat sosyolojisinin en 6nemli isimlerinden biri olan Veblen, gi-
yim sosyolojisinin de kurucularindan sayilir. Veblen’in giyimle ilgili
analizleri aylak sinif teorisi iginde yer alir. Ona gore, aylak siniflar, yani
uretim siireci icinde dogrudan yer almayan ancak arti-degere el koyan
gruplar, kendi toplumsal pozisyonlarini vurgulama egilimi icinde tiike-
tim yaparlar. Burada tiiketimle ihtiyaglarin arasi agilmuis; tist toplumsal
konumu vurgulamanin bir araci olarak tiiketim devreye girmistir.

Weber'in de (1986: 187)statii gruplarini izah ederken atifta bulun-
dugu tizere, belirli yemekleri yemenin, belirli silahlar1 kullanmanin,
belirli giysileri giymenin ya da amator sanat etkinliklerinde bulunma-
nin Ust statii gruplarindan olmayanlara yasaklanmasi yeni bir durum
degildir, gecmiste de s6z konusu olmustur. Nitekim Veblen’e gore de,
uretim karsiligi olmayan tiiketim her zaman bireyi onurlandiran bir
durum olarak goralmiistiir. Ancak, calisan ve emegiyle geginenler ile
calismadan baskalarinin calismasindan yararlananlar arasindaki farkin
“para tizerinden” degerlendirilmeye baglanmasi artik yeni bir evreye gi-
rildiginin gostergesidir. Bu evre kapitalizm olarak ifade edilebilir(Veblen
Leisure Class FErisim Tarihi 11.04.2011) http://socserv2.mcmaster.
ca/~econ/ugem/3113/veblen/leisure/chap04.txt).

Veblen’e gore, gosteris tiiketiminin en iyi temsil edildigi alan giy-
sidir. Giysi yalmzca 6deme kabiliyetinin bir fonksiyonu degildir yani
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“onu giyenin fiziksel konforunu saglamak amaciyla degerli mallar tii-
ketebilecegini gostermekle kalmaz, hayatinmi1 kazanmak i¢in calismak
zorunda olmadigini da” gosterir. Bir bagka deyisle, tiiketimin gosteris
tiiketimi olabilmesi i¢in giysi, giyenin emek giiciine dayanan, bedensel
calisma iceren herhangi bir tiretken strecte yer almadigimi da acgikca
gostermelidir. Gosterig tiikketimi acisindan, giysilerin stirekli yenilen-
mesi ve bos/lizumsuz harcama icermesi lazimdir.

Veblen’e gore, rugan ayakkabilar, kusursuz ketenler, silindir sap-
kalar, bastonlar gibi giysi ve aksesuarlar, kullananin, insani ihtiyaclar
karsilamaya dontik herhangi bir ise girisemeyeceginin de kanitini olus-
tururlar. Kadin giyiminde ise bu baglanti ¢ok daha acgiktir Veblen’e gore.
“Kadin giyimi onu tiim yararh isler konusunda kudretsiz hale getirir”.
Ozellikle Veblen’in yasadig1 dénemde kadin giyiminin temel 6gelerinden
birini olusturan korse, Veblen’e gore ekonomik teori acisindan sakatla-
manin yerine ikame edilebilecek bir etkiye sahiptir. Kullananin canliligi-
n1 azaltir ve onu kalici ve agikar bicimde ¢alismaya elverissiz hale getirir.

Veblen, tist-sinifa mensup kadinlarin, ayni siniftan erkeklere nazaran
ige yarar etkinliklerden daha fazla uzaklastirilmis olduklar: kanisindadir.
Ona gore, kadinin alani galisarak kazanmanin alam degildir; glizellestir-
mekle yikiimla oldugu “evin i¢idir”. Kadin da evin en temel stistidr.
Veblen bu saptamadan hareketle, tist sinif kadinlarin hane halkinin para
harcama kapasitesinin gostereni olmaktan bagka herhangi bir ekonomik
etkinlik icinde olamadiklarinin altini ¢izer: “Kadinlar kendilerinin efendi-
leri degil, erkeklerin taginir mali/kolesidir”. Gosteris titketimi yapan st
sinif kadin, kendi adina parasal bir basariy1 vurgulamig olmaz; ekonomik
anlamda bagimli oldugu kisi lehine bir kazanim saglamas olur ki, bu ilis-
ki ekonomik teoride “angarya” ya da “kolelik” olarak adlandirilmaktadir.
Kaldi ki, Veblen’e gore, hizmetciler sinifi da benzeri bir gerekceyle ama tabi
hanimefendininkini golgede birakmayacak sekilde iyi giyindirilmiglerdir.

Moda baglaminda son bir kuramsal gonderme de yabanci toplum-
larin giyim kusam aliskanliklarinin taklit edilmesi baglaminda, Ibn-i
Haldun’a ve onun temel sosyolojik eseri Mukaddime'ye yapilmalidir.
Ibn-i Haldun yenilen halklarin kendilerini yenenleri, giyim kusamdan,
atlarimi stisleme bicimine, havuzlarina, evlerine ve mobilyalarina kadar
taklit ettigini soyler. Ctinka yenilmelerinin karsidakinin tstinliigiinden
kaynaklanmasi gerektigine inanmak isterler. Bu ustinliigiin de sadece



onun teknik ve askeri becerilerinde degil tiim alanlarda yattigini vehme-
derler; taklitle galiplerin zaferlerinin arkasinda yatan sirra ermek isterler:

“Nefis ve kalp daima... kendi kavimlerine boyun egdirmis olanla-
rin olgunluk ve tsttnliiklerine inanir. Bu da boyun egmesinin kendisini
yenen kimsenin kemal ve fazilet sahibi olmasindan ileri gelmis oldu-
gu inaninda olmasindan ve bu hususta yanilmasindan ileri gelir... Iste
bu gibi sebeplerden dolay1 yenilgiye ugrayan kimse giyim ve kusam,
hayvana binmek, silahlanmak ve biitiin diger hal ve iglerinde kendisini
yeneni ornek edinir... Bunlar1 goren, bu hallerin istila belgesi oldugunu
hikmet gozii ile gorebilirler” (Ibn-i Haldun 1988 I. Cilt: 374-376).

IV. “islami” Moda Dergilerine
Sosyolojik A¢idan Bakmak

2010 yilinin ikinci yarisindan itibaren Tiirkiye’nin giindemine giren
ancak 2012 sonu ile 2013 yil1 baginda, birden ¢ok derginin aym anda pi-
yasaya cikmasiyla dikkatleri tizerine ceken Islami moda [dergisi] olgusu,
cesitli analiz ve elegtirilere konu olmaktadir (Eraslan 2011; Ramazanoglu
2012; Aktas 2013). Ala, Hesna, Enda, Sems-i Ttba, ikra ve Aysha olmak
tzere alt1 dergi bu kategoride sayilmaktadir. Bunlardan bazilar internet
dergiciligine evrilmistir (ikra ve Hesna); bazilar1 hem kadin hem erkek
dergisi olma ¢abasindadir ve gorece daha muhafazakar tema ve gorsellere
yer vermektedir (Semsi-i Tuba); Enda tiikketim boyutu bulunmakla birlik-
te daha ¢ok bir kadin ve aile ya da ev dergisi olma 6zelligini vurgulamaya
calismaktadir; Ala ve Aysha dergileri ise popiiler stil/moda, kozmetik, ev
dekorasyon dergisi olarak one cikmaktadirlar. Bu yazida tlizerinde dura-
cagimiz ornekler, moda ile iligkilerini dogrudan ve agik olarak kurdukla-
rindan, agirlikli olarak Ala ve Aysha dergilerine génderme yapmaktadir.
Ancak bu tespit, diger dergilerin de ortak bir konsept icinde ele alinmaya-
cag1 anlamina gelmez, belki kendi iglerinde karsilagtirmali bir ¢alismaya
konu edilmelerinin yararh olabilecegini ima eder.

Aralarindaki tiim farkliliklara ragmen, soz konusu dergiler moda
kavramini, bugiine kadar onu elestirmekle ve aralarina mesafe koymakla
ovinen Miusliiman kesimin giindemine getirmektedir. Durum bu olun-
ca, moda ile birlikte gitmek durumunda olan tiketim ve “kamusal ala-
na” cikarak tizerindekileri sergilemesi gereken kadin imajini da beraber-
lerinde getiriyorlar. Biri hari¢ digerleri sadece kadin tizerinde durduklar
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ve hemen hepsi tesettiirlii kadinlar hedefledikleri i¢in bunlarn “tesettiir
dergileri” ya da “Islami moda dergileri” olarak adlandirma egilimi var
(Oghan 2012, http://www.hurriyet.com.tr/pazar/22261377.asp)

S6z konusu dergilerde dikkati ¢ceken belli bash 6zellikleri soyle si-

ralayabiliriz:

1. Giyimde kombin kavramini giindeme getirmeleri: Moda der-
gileri, giysileri tek tek degil, elbise, canta, ayakkabi, esarp ve
takilariyla bir biitiin olarak sunmakta ve boyle tiikketilmesini
onermektedirler. Her giine ya da her etkinlige ayr bir kombin
onerisiyle, kamusal alana her ¢ikista baska bir kiyafet iginde
olma gerekliligi vurgulanmakta; bu etkinlikler arasinda kon-
serlere, tiyatroya ya da kayaga gitmek ya da davetlere katilmak
gibi etkinliklere 6zellikle isaret edilmektedir.

2. Kombinler gercevesinde sunulan kiyafetlerin biiyiik bir bolii-
mu, yerli ya da yabanci modacilarin haute couture (yiiksek di-
kis, tek olan ve el emegiyle yapilan kiyafet liretimine verilen
isim)irinleridir ve bu nedenle de ¢ok yiiksek fiyatlarla satil-
maktadir. Bu dergilerden bazilarinda 6nerilen kombinlerde yer
alan parcalarin fiyatlar toplandiginda, “stil sahibi” bir kadi-
nin haftanin tek bir giini, giindiiz saatlerinde kamusal alana
cikmasinin maliyeti kaban, tunik, pantolon ve bottan olusan
bilesimde yaklagik 10 bin liradan, tunik, etek, esarp, canta ve
ayakkabidan olusan bir kombinde ise 14 bin liradan baglamak-
tadir. On binlerce avrodan satiga sunulan “ultra-luks” 6zel ta-
sarim takilar, makyaj ¢antalari, saatler, sallar, atkilar, tunik-
ler, gelinlikler, ytiksek fiyatlarinin nedeni olan tasarimcilarin
isimleriyle birlikte reklam edilmektedir.

3. Metinlerde siklikla kullanilan sozciiklere bakildiginda, segi-
len terimler arasinda sunlar goze garpmaktadir: Stil, stil ikonu
olmak, klas olmak, giizellik, giizelligini kesfetmek, giizellik
sirlari, kendi stilini olusturmak, asalet, zarafet, siklik, sikliga
siklik katmak, siklik yarisi icinde olmak, sikligindan taviz ver-
memek, siklig1 tamamlamak, 1s1lt1, basari, ihtisam, tutku, sec-
kinlik, bakimlilik, saflik, cesurluk, goz kamastirmak, goz alici
olmak, cazibe, aristokrat gorintiim, moda severlik, modaya ayak
uydurmak, moda camiasi, moda tasarimi, kendini yildiz gibi
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hissetmek, her ortamda fark edilmek, fark yaratmak, parlamak,
kombinlemek, saray esintileri, ltiiks, ultra-liks, liksiin sinirlari-
n1 zorlamak, kendini iyi hisseden modern bir kadin olmak, kilo
yonetimi, diyet, stresle miicadele, detoks, uyum, hit olmak/hit
parcalan secmek, sezon, lezzetler/tatlar, viicut tipleri, farkl ol-
mak, neyi, nerede, ne zaman giyecegini bilmek, aligverigin al-
tin kurallarini bilmek, sofistike bir goriintim kazanmak, gittigi
davette ilgi odagi olmayi basarmak, ayaklar1 yerden kesilmek,
kreasyon, vintage (modada eskiye doniis), couture (zaman za-
man modaevi terimi yerine de kullanilmaktadir), haute couture,
kadin dolabinin olmazsa olmazlari, yenilik¢ilik, her yeni sayida
bine yakin yeni trtinle tanigsmak/onlar1 almak ve kullanmak,
buiytleyici bir baskent olarak Paris, Paris modasi, Fransiz mo-
dasinin tanricasi olarak(Coco)Chanel ve Islam diinyasinin moda
ikonu olarak da first lady Sheika Mozah bint Nasser al Missned.

Kozmetik reklamlar1 bu dergilerin énemli bir bolimiina olus-
turmaktadir. Cok-uluslu sirketlerin trettigi yiizlerce cesit
makyaj malzemesi, yaglanma karsit1 cilt bakim ve sa¢ bakim
urtinleri, serumlar, pudralar, fondétenler, nemlendiriciler, pe-
eling urunleri, ojeler, rujlar, farlar, rimeller, losyonlar, allik-
lar ve parfiumlerin reklamlar1 yaninda “helal” sertifikali yeni
kozmetik tirtinlerinin de piyasaya girdigi haber verilmektedir.
Ama bu yerli tirtinler digerleri yaninda say1 ve etki giicii agisin-
dan oldukca geride kalmaktadir. Iyi, giizel, gosterisli ve dikkat
cekici bir dig goriiniis, kadin ag¢isindan ziyadesiyle 6nemli hat-
ta temel hedef olarak sunulmaktadir.

Dis goriintigiin ya da gortintrliigiin énemli bir parcasi da ko-
nuttur. Moda dergilerinde, giysiler ve takilar kadar 1srarla vur-
gulanan bir diger ihtisam oOgesi kapili-kapali yerlesmeler (bkz
Yiicebas 2012: 73-77) ve rezidanslardir. Dergilerde tanitilan
konutlarin kullanim alanlarina bakildiginda, 180 metrekare-
den 620 metrekareye kadar uzanan olcekte bir genislik goze
carpmakta; bu konut alanlarinin ihtisamli sosyal tesislerinden,
SPA’larindan vurgulu bir bicimde bahsedilmektedir.

Islami moda dergileri, dekorasyona da énemli bir yer vermekte
ve gerek haber gerekse reklam baglaminda “kamusal gortintirliige
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sunulmus 6zel alanlarin” nasil dizenlenmesi gerektigine ve tiike-
tim egilimlerine dair bilgiler, gorseller icermektedir. Giizellik sa-
lonlarimin, mobilya magazalarinin, plastik cerrahi hastanelerinin,
pahali cep telefonlarinin, degerli taglarla siislii kalemlerin, otel ve
tatil koylerinin, tatil ve umre tur operatorlerinin, havayolu sir-
ketlerinin, miicevhercilerin, liiks araba markalarinin ve nihayet
Islami finans kurumlarimin reklamlar da kamusal goriiniirligin
onemli tamamlayicilan olarak dergilerde yer almaktadir.

Kitle iletisim araclarinin ve seri tiretimin etkisiyle modanin bu-
gin kitleler tarafindan daha rahat ve yogun olarak takip edilme-
ye calisilmasi, genelde moda ile ilgilenenlerde 6zelde ise Islami
moda dergilerinin bir kisminda moda/stil ayriminin yapilma-
sina yol acmustir. Sinif farklarinin vurgulanmasinin bir araci
olarak stil terimi igin icine “bireysel tercihi” sokmakta ve “salt
taklidin yerine yaraticiligin ikame edildigini” ima etmektedir:
“Moda kitlelere, stil ise kisiye dzgtidiir” (Aslan 2013: 106).

Dergilerin 6nemli basliklarindan biri, cemiyet hayatinin tnlt
sahsiyetlerinin katildig1 davetler ile hayir faaliyetleridir. Hangi
unli hangi toplantiya katilmig ve bu sirada da hangi tinla tasa-
rimeinin kiyafetini giymistir? Oscar térenlerinde hangi tinlintin
hangi kayafeti giydigine dair yorum ve resimler de hem maga-
zin basininin dedikodu siitunlarina gonderme yapmakta hem de
okuyucu hanimlara farkl kiyafet alternatifleri sunmaktadir.

Islami moda dergilerinin hemen hepsinde, derginin cikisini mes-
rulagtirma ve gegmiste modanin hararetli bir elestirmeni olmusg
basortalic kadinlar bu dergilerin gerekliligine inandirma ¢abasi
gozlenmektedir. Buna genel anlamda mesgruiyet arayisi denilebilir.
S6z konusu megrulagtirmalar arasinda, baska pek cok érnek yanin-
da sunlar sayilabilir: Gegmiste “Islami miicadele” icinde olmus,
kendi hayatlarinda klasik bir tesettiir ¢izgisini takip edegelmis ka-
din sivil toplum 6nderlerinden defile tirt faaliyetlerin yaran ko-
nusunda demecler alinmasi; hemen her sayida okuyuculara umre
hediye edilmesi; sevgililer gtinii, kadinlar giinti ya da anneler ginii
gibi titketimi tegvik eden 6zel glinlerin amilmadiginin ya da bu giin-
lere asil Islami iceriginin kazandirildiginin iddia edilmesi; Sevgili-
ler giintinde hakiki askin Allah sevgisi oldugunun vurgulanmasi,



Mevlana gibi tasavvuf bitytiklerinden sz eden yazilar yayinlanma-
s1; kadinn disiliginin bir ibadet oldugu yoniinde fetvalar veren Is-
lam alimlerinin goriislerinin dergi sayfalarinda yer almasi (Tokyay
2013: 84-87); moda dergilerinin amacinin tesettiirin sevdirilmesi
oldugunun altinin cizilmesi (Erbil 2013: 44-48) vb. Ancak stz ko-
nusu yayinlar, “bati medeniyetinin” hayatimiza getirdigi gtinlere
ve tiiketime karsi hassas olduklarini iddia etseler de, bu giinlerin
icerigi dergilerin aylik dosya konularmi olusturmakta, boylece
okuyucuya hatirlatilmakta ve reklamlarda da trtinleri bu “gin”
vesilesiyle pazarlama stratejisine uygun davranilmaktadir.

Sonug ve Degerlendirme

Genel olarak Miisliiman toplumlarda, ézelde ise yirminci yiizyil Is-
lam distincesinde, kapitalizm ve siniflagsma olgusu elestirel olarak de-
gerlendirilmis ve toplumdaki sinifsal farklara igsaret eden gorsel imgelere
kars1 i¢sel bir mesafe konulmustur. Ustiinliigiin takva ile oldugu ifadesin-
de vurgulanan esitlemeci tavsiye, Bati’da alt siniflarin husumetinden ve
siddetinden kacinma, kendini glivenceye alma saikiyla bagvurulan tek-tip
giyim anlayisindan farkli bir egilimin tirtinti olarak énemsenmis ve tavsi-
ye edilmistir. Sinif olgusunu tiimiiyle reddetmese bile, miimkiin olan her
yolla esitsizliklerin giderilmesine doniik politikalar1 destekleyen Islami
arayislarda olsun, yasam standartlan arasindaki farklarn vurgulanmasi-
n1 ayip sayan geleneksel toplumlarda olsun, esitlemeci egilimler, kanaat,
zenginligi gostermeme, goz hakk: vs. kavramlar baglaminda desteklene-
gelmistir. Bu baglamda, tiiketim tizerinden siiflar arasina sinir gizme egi-
liminin Musliiman toplumlarda fazlaca gozlenen, benimsenen ve énerilen
bir tutum olmadigini séylemek miimkiindir. Bu meselenin bir yontdiir.

Moda ve tiiketim olgusunu kadin-kamusal alan iliskisi acisindan
da ele almak mumkindir. Gengtiirk-Hizal(2003: 75), Berktay’a atifla,
ortiinmenin “Miisliiman kadinin dis diinyaya bir baska ifadeyle kamu-
sal alana ¢ikisini saglayan bir ara¢” oldugunu vurgulamaktadir. Ancak
Berktay’a gore, “Ortiinen kadin disariya da ¢iksa ‘iceride’ yani mahremi-
yetin alaninda kalir. Moda dergileri 6zel alan-kamusal alan arasindaki
bu iliskiyi tersyliz etmekte ve kadini iceride de kalsa, ¢calismasa da, go-
riintr olmak ve sergilemek tlizere -tiretimin degil- tiiketimin kamusuna
¢ikmaya yonlendirmektedir.
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Islami moda ya da tesettiir dergilerinde sunulan/reklam edilen iiriin-
ler —binlerce avroluk takilar, pahali ve haute couture kiyafetler- ortiin-
mek icin degil “sergilenmek” i¢indir. Bu nedenle kadin bedeninin ve
zihin dinyasinin gortintrlige hazirlanmasi gerekir. Nasil algilanacagi,
nasil gorilecegi, begenilip begenilmeyecegi onemlidir. Bu bakis acisi,
0zel alan-kamusal alan ayriminin giderek nasil karmasiklastigimi gos-
termesi bakimindan anlamlidir. Kamusal alan kavram, siyaset literatii-
riinde devlete ait olani, kadin aragtirmalari baglaminda ise evsel alaninin
disinda kalan alanlan —6zellikle de caligma/iiretim faaliyeti iginde olma
anlaminda- ifade ediyordu. Bugilinse, tam da Veblen’in vurguladigi an-
lamda, esinin servetini/statiisiinii/sinifini gostermek lizere giyinmesi ve
bunu kamusal alanda sergilemesi beklenen bir Musliiman kadin imgesi
ortaya cikmaktadir. Bu noktada Veblen’in kadinin tarih boyunca kendi
adina davranan bir varlik olamadig: tespitine gonderme yapmak gerekir.
Ona gore kadin kocasinin statiistintiin gosterenidir. Dolayisiyla, bedensel
is yapmasina izin vermeyecek kiyafetleri giymesi 6l¢tistinde, efendisinin
statiisiinii o denli basariyla gostermis olacaktir. Ozetle, Islami moda der-
gilerinin olugsturmaya calistig1 kadin imaji, aktif bir siyasi ve toplumsal
Ozneye, kendi yapip ettikleriyle sosyal alanda var olan ve onu dontstiiren
etken bir varliga degil, kocasinin statisintn gostereni olan, 6zgurlik-
ten yoksun, edilgen bir varliga gonderme yapmaktadir. Bu tiiketim ka-
liplari, kapali-kapali yerlesimlerdeki, prestij konut alanlarindaki, kisacasi
kentlilerin “6teki” ile temasini engelleyen yerlesim modelleri i¢indeki
steril yasam tarzlarinin pargasidir. Bu mekansal kapanma da, tipk: giy-
siyle cizilen sinirlar gibi sinirlar ¢izmekte; yasam alanlarini tek-sinifls,
tek-kiltarla ve tek-dinli hale getirmektedir. Bu mekan anlayislar ve ti-
ketim kaliplari tizerinden Miisliimanlar, kendilerini giivenli hissettikleri
ozel alanlarinda, mahremiyeti yeniden tretmeye ¢alisirken modernite-
nin kamusalini ve sinifli kapitalist toplum modellerini mesrulastirarak
icsellestirmekte ve yeniden-tiretmektedirler.
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Abstract: -Transformation of Privacy: “Islamic” Fashion Magazines in the Context Value, Imitation
and Conspicuous Consumption - In this article, the author tries to analyze the Islamic fashion
magazines from the perspective of sociology of dress/fashion. For this purpose, first, sociological
theories of Sorokin, Simmel, Veblen and Ibn-i Khaldun are handled in order to reach a sociological
understanding about dress and fashion. Second, the content and discourse of Islamic fashion
magazines are examined. As a conclusion, it can be said that, the Islamic fashion magazines are
changing the Islamic values about “class-based social differentiation” and “privacy” considerably.

Key words: Sociology of fashion, P.A. Sorokin, G. Simmel, T. Veblen, Ibn Khaldun, stratification,
social class, conspicuous consumption, privacy.
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