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DIN-RASYONEL SECIM-DiNi PAZAR

abstract

Religion-Rational Choice-Religious Market. This study handles ‘religious
market’, one of the models of rational choice theory of religion. In the article
the mentioned model, which is obscure in our country, will be introduced and
some researches done within the scope of the method will be given place.
In this sense, the concepts vital for the model such as religious monopoly,
religious pluralism, religious competition, religious product, supply and
demand will be explained and the structure of religious market in our country
will be mentioned briefly.
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Giris

Birgok sosyal kurum ve gruptan olusan, sistem 6zelligi tasiyan bir bitin
olan toplum sosyal teskilatlar ve iliskiler agidir (Aslanttirk, 2008: 14-15). Bu
iliskiler ag1 Bat1 toplumlarinda, 6zellikle sanayi devrimi sonrasinda kaotik ya-
pilara ve neticede ¢ok kapsamli degismelere maruz kalmis ve neticede ortaya
¢ikan sorunlarin anlasiimasina ve ¢éziimlenmesine yonelik olarak kendisine bir
bltln olarak toplumu ve toplumsal iliskileri konu edinen sosyoloji disiplini dog-
mustur (Shepard, 2009: 8-9).

Sosyoloji disiplininin toplumu ve toplumsal olaylari agiklama ve ¢6zim-
lemesi teorik bir distinceyle ve teorik bir ¢cabayla mimkiin olabilmektedir
(Kizilgelik, 1994: vi). Zira teori, deneye imkan veren bir alanda arastirmanin
disinsel bir temele oturmasini saglamakta, ona fikri bir derinlik, genislik ve
zenginlik kazandirmaktadir (Glnay, 2006: 509-542). Dolayisiyla, disiplin igin-
de topluma ve toplumsal olaylara farkli agilardan bakan gesitli teoriler ortaya
cikmistir. Teorik gesitlilik, arastirmalarda yararlanilabilecek zengin bir dislince
kaynagi saglarken, sosyoloji calismalarinin ilerlemesine de katkida bulunmak-
tadir (Giddens, 2006: 651).

Bir biitlin olarak toplum, sosyolojinin konusu olabilirken, egitimden dine,
hukuktan ekonomiye, aile mahremiyetinden sug cetelerine, irk ayrimindan si-
nif ayrimina, galismadan spora, cinsiyetten yasa, sanattan sagliga, siyasetten
sanayiye vb. gesitlilik gostermektedir ve oldukc¢a genis bir alani kapsamaktadir
(Selman, 2011: 8). Toplumda meydana gelen olaylarin karmasikligi, bu olayla-
rin kavranmasinda ¢ok sayida bilgi dalinin istirakini gerekli kilmaktadir (Berger,
2011: 21). Diger bir deyisle, toplum icinde meydana gelen gok yonli etkilesim-
leri izah ve ¢6ziimlemede tek bir bilim dali veya yaklasim yeterli olmamaktadir.
Clnkd her bir bilim dali veya yaklasim topluma ve bireylere farkli agilardan
bakmaya calisarak, konunun sadece bir veya birka¢ yoniini ele alabilmekte ve
¢ozlimleyebilmektedir (Aslantirk-Amman, 2001: 416). Bu nedenle, toplumsal
olaylarianlamada disiplinler arasi isbirligi fikri daha fazla ilgi cekmeye baslamis-
tir. Elbette bu yaklasim sosyolojinin alt dallari icin de gegerlidir. Sosyolojinin alt
dallarindan birisi, belki de en 6nemlisi olan din sosyolojisinde de durum farkl
degildir. Son zamanlarda toplumsal dini davranislari anlamak ve izah etmeye
yonelik olarak ekonomi disiplininden faydalanilarak, ekonomide kullanilan Ras-
yonel Segim Teorisi (Calismada RST olarak ifade edilecektir) ve Pazar Yaklasimi
din sosyolojisi ¢alismalarina kazandirilmistir.

RST, bireylerin ve gruplarin dini davranislarina ekonomik bir anlayisla yak-
lasan, oldukga basit varsayimlardan olusan bir teoridir. Ekonomide kullanilan
cesitli modellerden de faydalanarak bireylerin, dini kurum ve gruplarin dav-
ranislarini kar-maliyet perspektifinden inceleyerek izaha calismistir. Teori dini
cevreyi, dinlerin ve dini gruplarin rekabet ettigi bir pazar, dindarlari maddi ve
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manevi hizmet talep eden musteri/tiketici, din adamlarini ve dini kurumlari ve
gruplari bu talepleri tedarik eden Ureticiler olarak gorir (Edis, 2006: 163). Bu
ikisi arasindaki iliskiden (arz-talep) ortaya cikan olguyu ise “dini pazar” olarak
degerlendirir. Olusan pazarda her birey, her grup veya her cemaat dinden elde
edecekleri maddi ve manevi menfaati maksimum diizeye ¢ikarmak igin gayret
ederler (Selman, 2011: 42-43).

RST’nin temel unsurlari kar (fayda) maksimizasyonu, pazar dengesi ve sa-
bit tercihlerin bilesimi’dir (Becker, 1990: 5). Kar maksimizasyonu varsayimina
gore: Birey her hangi bir davranisindaki maliyet ve kari tartarak ve karini maksi-
mize edecek davranisi secerek rasyonel hareket eder. Pazar dengesi varsayimi-
na gore: Sosyal sonuglar bireysel davranislarin birbiriyle etkilesiminden ve top-
lamindan ortaya ¢ikan dengeyi olusturmaktadir. Sabit tercih varsayimina goére
ise: Bireylerin maliyet-kar degerlendirmesi sonucu ortaya ¢ikan nihai tercihleri
kisiden kisiye ve zamandan zamana ¢okca degisiklik gostermez (lannaccone,
1997: 25-45).

RST’de, bireylerin ve dini gruplarin birbirleriyle olan davranislarini izaha
yonelik kullanilan gesitli modeller vardir. Modeller, dindar insanlari dini Grin
talep eden tiketiciler seklinde degerlendirirken, din adamlarini ve dini gruplari
dini Grlnleri taleplere uygun bir sekilde lireten, tiketiciyi cezbedici sekilde pa-
zarlayan sirketler olarak ve elde edecekleri yardimlarla kendilerinin ve kurum-
larinin maksimum ¢ikarini gbzeten Ureticiler olarak telakki ederler. Bu alisveris
esnasinda ortaya cikan olgu ise, bizim bu makaledeki ana konumuz olan “dini
pazar” olgusudur.

1. Dini Pazar

Pazar, en basit sekilde, “satici ve alicinin bulusmasini saglayan yer” olarak
tanimlanabilir. Urettikleri mal ve hizmetlerini satmak isteyenlerle ihtiyaclarini
karsilamak icin satin almak arzusundaki insanlarin bulustugu sosyal ve ekono-
mik bir alan olarak nitelendirilebilir. Bir hizmet kalite ve fiyat yoniinden ne
kadar elverisli olursa olsun, tiiketicinin istedigi yer ve zamanda hazir degilse,
tuketiciye faydasi olmayacaktir. Clinkl Griin bulunmuyorsa, tiiketicinin gorip
alabilecegi yerde degilse, Urline sahip olmasi mimkiin degildir. Tiketici Griine
ihtiyac duydugu zamanda sahip olursa kullanabilir. Uretici malini satmak, tii-
ketici de ihtiya¢ duydugu mal satin almak ister. Her iki tarafin ihtiyacina cevap
veren yer pazardir (MEB, 2005: 3).

RST teorisyenleri yukaridaki pazar tanimi ¢ercevesinde, din adamlari ve
dini gruplarla dindar insanlar arasindaki iliskiyi dini pazar kavramiyla ifade ede-
rek, dindar insanlari talep eden/tuketici, din adamlarini, dini kurumlari ve dini
gruplariise arz eden/Uretici seklinde kavramsallastirmislardir. Bu kavramsallas-
tirma kar amaci giiden sekdler sirketlere donlismekle suclanan ABD’deki kilise
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ve papazlaricin uygun goriinse de, din sosyolojisi calismalarinda kullanilan dini
pazar teorisi sadece maddi menfaatler i¢in degil, hem manevi beklentiler (cen-
net, sevap, azaptan kurtulma vs.) icin hem de din adamlari ile dindar insanlar
arasindaki her cesit iliski icin kullanilmaktadir.

Dini pazar modeli, dini davraniglarin ekonomik davranislarla benzer oldu-
gu varsayimindan yola ¢ikmaktadir. Din sosyolojisi teorisyenleri ekonomideki
sekiler pazar olgusunu dini ¢evreler i¢in kullanarak, bireyler ile din adamlari ve
dini gruplar arasindaki iliskiyi dini pazar modeli cercevesinde agiklamaya ¢alis-
miglardir (Selman, 2011: 60). Berger, ABD’deki gibi cogulcu ve rekabetgi bir or-
tamda, din icin ekonomik bir pazar modelinin neredeyse kaginilmaz oldugunu
ifade eder. Zira din, bir tiiketici malinin ekonomik niteligine sahiptir. Din sekiiler
bir Griin gibi pazarlanmak zorundadir. Bu nedenle, herhangi bir din veya bir dini
kurum kendini pazarda tutunabilecek sekilde teskilatlandirmak durumundadir.
Dolayisiyla dini kurumlarin sekiiler trin pazarlayan diger organizasyonlara ol-
duk¢a benzemesine sasirmamak gerekir (Berger, 1996: 116).

Dini pazar, dini gruplarin tye, yardim, kaynak vs. icin rekabet ettikleri sos-
yal alan olarak ifade edilir (Turner, 2010, 662). Bu modelde her bir kurum ve
grup bir sirket veya bir girisimci olarak gordlir ve bunlarin dindar insanlarla
ortak aktivitelerinin toplami dini pazari olusturur. Diger bir ifadeyle, dini pazar
dini tiiketen grup Uyeleri ile dini Greten din adamlarinin veya dini grup tye/
yoneticilerinin karsilikli davranis ve hareketlerinden ortaya cikar (lannaccone,
2000: 35). Benzer bir tanima gore dini pazar tliketicinin talebi, Greticinin arzi ve
ortaya cikan dini Grinden meydana gelir (Stark-Finke, 2000: 35).

Dini pazarda sirketler, yani dini gruplar ve din adamlari Uye, bagis ve diger
kit kaynaklar icin birbirleriyle rekabet ederler. Bu nedenle, her bir grup pazar
payindan kendisi igin mimkiin olan en yiksek payi alabilmek igin ¢aba sarf
eder. Buna karsilik tiketiciler de, dini Grtinleri miimkin olan en ucuz fiyata alip
tatmin hissini en yiksek oranda tutmaya calisarak, karlarini maksimize etmek
icin caba gosterirler. Neticede, her iki taraf, yani hem tiketici hem de Uretici,
fiyat noktasinda anlasip Urin degis tokusu gerceklesince, pazar dengesi (equi-
librium) denilen sabit bir duruma ulasir (Reitsma, 2004: 213-136).

1.1. Dini Pazarda Arz-Talep iliskisi

Arz, Gretilen bir Griiniin/hizmetin sunulmasi, talep ise bu trtin veya hizme-
te yonelen istektir. Dini pazarda arz ve talep ise, dini kurum ve din adamlarinin,
Uyelerinin taleplerini géz dnlinde bulundurarak dini triin Gretmeleri veya dini
hizmet sunmalari seklinde tarif edilebilir. Dini Griin, dini gruplarin ve din adam-
larinin bireylere sunduklari her tirli maddi/manevi rln olarak tanimlanabilir
(Selman-Ugar, 2011: 91-110).

Dindar bireyler iliski icinde olduklari dini kurumlardan, din adamlarindan
dini gruplardan, maddi ve manevi olarak kendileri i¢in en uygun olacagini du-
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stindikleri seyleri talep ederler. Dini gruplar ve din adamlari ise kendileri ve
kurumlari icin maksimum faydayi saglayacak sekilde, dini akidelerinden sap-
mamak kaydiyla, Grln( Uretirler ve tiketiciye arz ederler. Diger bir deyisle, se-
kiiler pazarda oldugu gibi, dini pazarda da tlketicinin segme 6zgirluga vardir.
Tuketiciler belirli bir dini Grini segerler, katihm sekline ve derecesine kendileri
karar verirler. Bu segme 6zglrligu ve katilim sekli Gireticiyi kisitlar (lannaccone,
2002: 203-225). Yani Uretici dini Griin Gretirken, ticari hayatini devam ettirebil-
mek icin tiketicinin talep ve isteklerini géz 6niinde bulundurmak zorundadir.
Dolayisliyla, tiiketicinin tercihleri dini Griinin igerigini ve dini kurumun yapisini
sekillendirir ki, bu durum Gzerinde distnllmesi gereken farkli bir boyuta isaret
etmektedir. Glinlimuz dini kurumlari yiz ya da iki ylzyil 6nceki dini kurumlar
gibi degildirler. Zamanin sartlarina ve tiketici olarak algilanan tyelerin taleple-
rine gore sirekli degisim gostermektedirler. Bu durum dinin devlet tarafindan
daha az diizenlendigi veya dine daha az miidahale edildigi yerlerde ¢ok daha
glcludir ve dini gruplar arasindaki rekabet daha yaygindir. Rekabetgi bir or-
tamda, dinlerin ve dini kurumlarin verimsiz yéntem ve c¢ekici olmayan rtnleri
terk etmekten baska secenekleri kalmaz (lannaccone, 2002: 203-225).

Berger’e goére, bagista bulunanlari (kilise tarafindan dretilen dini Grini
tiketenleri) organizasyona bagh tutma seklindeki ekonomik zorunluluk yeni
ve gekici Urinlerin icadini, daha da énemlisi, buyik bir Gye grubunun kiliseye
yabancilagsmasina sebep olabilecek ihtilafli konulardan kaginilmasini gerektirir.
Din adamlarinin egilimi, hem teolojik hem de teolojik olmayan meselelerde
ihml, orta yolcu ve giivenli tutumlara yénelik olmahdir (Berger, 1999: 118).

1.2. Dini Tekelcilik/Cogulculuk ve Rekabet

Tekelcilik bir pazarda (sekdler) belirli bir Grln igin Uretici ve pazarlayici ola-
rak tek bir firmanin bulunmasi durumudur. Tekelci bir pazarda bir firma, Grin
kalitesi veya fiyat endisesi olmaksizin kendi kalitesini ve fiyatini belirleme gi-
cline sahiptir. Bu nedenle, tlketicinin farkl bir tercih yapabilme imkani olma-
maktadir.

Dini tekelcilik ise farkli din, mezhep veya gruplar olmaksizin, tek bir din
veya mezhebin pazara hakim olmasi durumudur. Dini aktiviteler devlet tara-
findan kurulan bir kurum tarafindan denetlendigi ve din adamlarinin tcretleri
ve kurumlarin giderleri devlet tarafindan karsilandigi zaman bu tiir durumlarla
karsilasilabilir. Dinin devlet tarafindan diizenlendigi veya denetlendigi yerlerde,
dini kurumlar marijinal fiyatlarla oldukca yiksek gelir elde ederler, ¢linki tike-
tici olan dindar insanlarin secim yapma sanslari yoktur. Zamanla bu dini gruplar
ve din adamlari kendileriyle rekabet edecek birileri olmamasi nedeniyle, tem-
bellesirler ve gekici olmayan Uriinler ortaya c¢ikarirlar. Bu Grlnleri kot bir sekil-
de pazarlarlar —belki pazarlama geregi bile duymazlar- ve potansiyel talepleri
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karsilamakta gonulsliz davranirlar (Jusic, 2007: 42). Tekelcilik sebebiyle ortaya
cikan ylksek fiyatlar dini Grinlerin daha az tiketilmeye baslanmasina sebep
olur ve dini katiim dismeye baslar (Selman, 2011: 61). Dinin devlet tarafin-
dan dizenlendigi llkelerde, mesela Avrupa Ulkelerinde, dini kurumlar devlet
tarafindan yogun bir sekilde mali olarak desteklenirler. Bazi 6zel dini kurumlara
izin verilmekle birlikte, bu kurumlarin dini pazar igine girmesine vergiden muaf
tutmama, yuksek vergi, yetki sinirlamasi ve benzeri uygulamalarla miidahale
edilir (Jusic, 2007: 44).

Rekabetci ortam dini cogulculugun oldugu yerlerde miimkinddr. Dini ¢o-
gulculuk icerisinde tekel olgusundan farkli olarak, dini kurum ve cemaatler ara-
sinda kiyasiya rekabet ortami olusur. Berger, dini ¢cogulculukta dini kurumlarin
pazarlama kuruluslari, dini gelenek ve aktivitelerin ise tiiketici Grlnleri haline
geldigini ifade eder. Neticede, bircok dini aktiviteye pazar ekonomisi mantigiyla
yon verilir. Dini gruplar tekelci kuruluslardan rekabetgi kuruluslara déntsdrler
ve tiketicinin destegini kazanmak amaciyla kendilerini sekillendirirler (Berger,
2001: 189). Berger, diistincesini biraz daha ileri gétiirerek, “gecmiste dini tekeli
elinde bulunduran tek bir dinin veya mezhebin giinimiizde devlete yaslanarak
tekelciligi sirdiremeyecegini, zira rekabet edecek baska din ve mezheplerin
olmamasi durumunda bile muhtelif sekiler diinya gorisleri ya da ideolojileriy-
le —komiinizm gibi- veya dine ilgisizlikle rekabet etmek durumunda olduklari-
ni” ifade etmektedir. Dolayisiyla, geleneksel tekelcilik artik yikilmistir (Berger,
1999: 130).

Tekelcilikten arinma dini Urinlerin iceriklerini de degistirmistir. Dini ku-
rumlarin drinleri satilabilir ve pazarlanabilir olmahdir. Ortacag koylilerini
cehennem atesiyle ve azapla korkutmak baska bir seydir, ginimizde zengin
muhitlerde yasayan insanlara boyle bir akideyi pazarlamak ise bambaska bir
seydir. Diger bir deyisle, tiketicinin ihtiyaglari dikkate alinmalidir. Elbette Uret-
tigi Grtnun ilahi kaynakh oldugunu iddia eden bir kurum igin bu kolay bir sey
degildir. Mesela liberal Protestan ve Yahudi gruplarinda modern durumlarda
yasamak icin akidevi degismeyi mesrulastirmaya yonelik bir gerekgeler sistemi
gelistirilmistir (Berger, 1999: 131-132).

Dini ¢cogulculuk ve rekabet, dini kurumlari ve gruplari Gyeleri ile iyi gegin-
meye ve kaynaklarini rasyonel bir sekilde kullanmaya zorlar. Bu sekilde zengin,
verimli ve cazip dini Grlnler ortaya gikar (lannaccone, 1992: 123-131). Dini re-
kabet bir pazarin ortaya ¢cikmasini ve Gretilen dini Girtinlerin pazarlanmasini do-
gurur. Bu nedenle, dini kurumlar pazarlama islerini etkili tarzda yapacak sekilde
organize olurlar (Berger, 1999: 130). Dini pazar ne kadar ¢ogulcu olursa, potan-
siyel misterinin memnun olma ihtimali o kadar ylksektir (Bernard, 2009: 120).
Ayrica, dini cogulculuk ve rekabetin ylksek oldugu yerlerde, dindar insanlarin
dini ihtiyac ve taleplerine uygun bir din, mezhep veya cemaati kolay bir sekilde
bulmalari, (Edis, 2006: 163) tatmin duygularinin ve katihmlarinin yiiksek olma-
sini saglar (Knippenberg, 2005: 6).
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1.3. Dini Pazar Yaklagimi le Yapilan Bazi Arastirma
Sonuglari

RST’nin modellerinden biri olan “Dini Pazar” yaklasimi ile yapilan arastir-
malarin sayisi sinirli gibi gériinmekte ise de, bu anlayisla yapilan bazi arastirma
sonuglarini burada zikretmeyi yerinde gérmekteyiz. RST modelinin teorisyen-
lerinden olan lannaccone, 1981 ile 1983 yillari arasinda, on yedi gelismis Bati
Ulkesinden elde edilen verilerle, kiliselerin rekabet icinde oldugu yerlerde Tan-
ri, Cennet, Cehennem, 6limden sonra hayat inanglarinin, kiliseye katilimin ve
dinin, tek bir Protestan kilisesinin hakim oldugu yerlere nazaran ¢ok daha faz-
la 6nem arz ettigini ortaya koymustur (lannaccone, 1991: 156-177). Diger bir
arastirmada, Rodney Stark ve Roger Finke 1776 ile 1980 yillari arasinda Ame-
rika Birlesik Devletleri’'nde kiliseye katilim oranlarini arastirmislardir. Bu aras-
tirmanin sonuglari gizelge 1'de goriilmektedir (lannaccone-Finke-Stark, 1997:
350-364).

ABD'deki Kilise Uyeligi 1776-1980
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Cizelge 1. 1776-1980 Yillari Arasinda ABD’de Kiliseye Katilim Oranlari

Amerikan devriminden hemen 6nce Amerikalilarin, haftada bir kez olmak
Uzere, kiliseye katihm oranlari %17 iken, devrimden sonra olusan dini 6zgurla-
gin, rekabetci pazarin ve biraz da i¢ savasin etkisiyle, kiliseye katilim iki katin-
dan fazla artarak %37’ye ulasmistir. Verilen kriterlerin etkisiyle artis diizenli bir
sekilde devam ederek, 1900°li yillarin ilk ceyreginde rakam %50’nin {izerine
¢ikmistir. Buglin Amerika’da haftalik kiliseye katihm orani %62 seviyesindedir.
Stark ve Finke’e gore bu yliksek oranin sebebi serbest dini pazar ve ¢ogulcu-
luktur (Stark-Finke, 2005: 22-23). Serbest pazarda birgok din, dini grup ve din
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adamlarinin maddi-manevi en yiiksek kari elde etmek icin caba gdstermeleri
sonucunda, dini katihm kisa bir siire icinde oldukca yikselmistir. Ayrica kiliseye
katihmin yliksek oranda olmasi dolayisiyla, Amerika’da bir yilda toplanan top-
lam bagislarin %50°den fazlasi —yaklasik 60 milyar dolar- kiliselere yapilan yar-
dimlardan olusmaktadir (lannaccone, 1994: 737-744). Ortaya c¢ikan bu durum,
hem din adamlari ve gruplarin yogun ¢abalarini, hem de liyelerin memnuniye-
tini gbstermektedir.

Amerika, Kanada, Hollanda, isvicre, Avustralya, Federal Almanya, Yeni Ze-
landa, Britanya, Norveg, isve, Finlandiya ve Danimarka’dan olusan 12 iilkede
yapilan bir arastirmada, dini kurumlar izerindeki devlet denetiminin dini tre-
tenlerin sevklerini kirdigi, tiiketenlerin tercihlerini ve pazar dengesini olumsuz
bir sekilde etkiledigi gorilmustir. Kiliseye katihm ve dindarlik, dini ¢ogulculu-
gun mevcut oldugu Amerika Birlesik Devletleri ve Kanada gibi (lkelerde ¢ok
yiksek cikarken, devlet destekli dini tekelin hilkiim stirdigl Avrupa Ulkelerinde
- dzellikle de iskandinav tilkelerinde - oldukca diisiik cikmistir. Bu arastirmanin
verileri su sekildedir (lannaccone-Finke-Stark, 1997: 350-364).

Kiliseye Haftalik Katilim Yuzdesi

Cizelge 2. 12 Farkli Ulkede Kiliseye Katiim Oranlari

Tabloyu yorumlayan lannaccone, Finke ve Stark, Amerika’daki yiksek
dindarlik oranini serbest bir dini pazarda faaliyet gosteren ve rekabet eden,
herhangi bir ayricaligl olmayan onlarca din ve yizlerce dini grup ve mezhebin
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varligina baglamaktadirlar. Zira Amerika’daki kilise ve gruplar daha fazla liye ve
bagis saglamak amaciyla yogun bir sekilde galismalarina devam etmektedirler.
Amerika’da papazlar kiliseleri kendi sirketleri gibi gordiikler icin, Adam Smith’in
isaret ettigi Uzere, papazlar bireysel ¢ikarlari sebebiyle iyi motive olabilmek-
tedirler (Stark-Finke, 2005: 22-23). Neticede ortaya cekici, cazip dini Grlinler
¢ikmakta, Grlinler ¢ok iyi pazarlanarak daha fazla insana hitap etmekte ve bu
Urlnleri tiketenlerin sayisi gittikge artmaktadir.

Avrupa ve 6zellikle iskandinav ilkelerindeki diisiik katiim orani ise devlet
destekli tek bir kilisenin varligina baglanmaktadir. Mesela; ingiltere’deki Angli-
kan Kilisesi ve iskandinav ilkelerindeki Luteryan Kiliseleri devlet destegiyle dini
pazari ellerinde tutmaktadir. Farkl kiliseler ve din adamlari arasinda rekabet
olmadigi icin din adamlari oldukga yiiksek oranlarda para kazanmakta ve had-
dinden fazla uyusuk ve tembel bir gériintii cizmektedirler. Yine isve¢’te, her bir
isve¢ vatandasi dogumuyla birlikte kanunen kilise tyesi sayilmaktadir. Bugiin
vatandaslarinin % 95'i kilise iiyesi olan isvec’te, kiliseye gitme orani % 3’tir.
Bunun durum, kilise gelirlerinin tamamen devlet destekli olmasi, kilisenin 6zel
kanunlarla korunmasi ve din adamlarinin bireysel ¢ikarlari s6z konusu olmama-
sI, Urettikleri Grinin kalitesi ve misteri memnuniyeti onlari ¢ok ilgilendirme-
mesi ve sekiiler islerle mesgul olmalari gériilmektedir. isve¢’teki kiliseler dev-
lete 6denen vergilerden oldukga yliksek pay almakta ve din adamlarinin grev
haklari bulunmaktadir. Din adamlarina devlet oldukga yliksek miktarda maas
ddemektedir. Ornegin; bir baspiskoposun maasi, yaklasik basbakanin maasi
kadardir. Neticede, bugiin isve¢’te kiliseye katilim sadece %3 oranindadir ve
pazar glinleri herhangi bir kilisedeki kisi sayisi 5-10 civarindadir. Bu kadar az
kisiye hizmet eden kilise ve calisanlari ise ylzlerce kisiye hizmet edebilecek
kapasitededir (Stark-Finke, 2005: 22-23).

iskandinav (ilkelerinde devlet tarafindan desteklenen kiliselerle diger ki-
liselere katiim oranlari ile ilgili yapilan bir baska arastirmada ise asagidaki so-
nuglar elde edilmistir.
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Ulke ve Mezhepler Uye Sayilari Katilim Oranlari (%)
Danimarka
eDanimarka Ulusal Kilisesi 4.700.000 4
Katolikler 7.000 30
Metodistler 5.000 36
Tanrinin Kilisesi 300 70
Finlandiya
eFinlandiya Luteryan Kilisesi | 4.360.000 3
eFinlandiya Ortodoks Kilisesi | 54.000 4
Jehovah Sahitleri 15.000 75
Serbest Finlandiya Kilisesi 8.100 60
Finlandiya Vaftiz Birligi 3.000 50
Norveg
eNorveg Kilisesi 3.740.000 10
Norveg Vaftiz Birligi 12.300 50
Kardesler Dini Cemiyeti 200 34
isveg
eisvec Kilisesi 7.941.561 3
isvec Vaftiz Birligi 60.000 60
Katolikler 58.929 26
Oberon Misyon Toplulugu 44.650 33
Mormonlar 5.195 70

eDevlet destekli kiliseler.

Cizelge 3. iskandinav Ulkelerinde Haftalik Kiliseye Katiim Oranlari (Barret,

1982: 117).

Cizelgede goriildiigi lzere, iskandinav iilkelerinde devlet destekli kilise-
lere katihm ¢ok diistik iken, devlet destegi almayan ve insanlarin kendi rizalar
ile katildiklari ve caba gosterdikleri kiliselere katilim ¢ok daha yiksek ¢ikmistr.
Arastirmalarin sonuglari dini pazar modelinin verilerini destekler niteliktedir.

italyan din sosyologu Introvigne, niifusun ¢ok biiyiik bir bélimiiniin Kato-
lik oldugu italya’da kiliseye katihm oraninin 1950’lere kadar oldukgca diisiik bir
diizeyde iken, 50’lerden sonra, 6zellikle Misliman (lkelerden gelen gé¢cmen
ve iscilerin dini cogulculuga ve dini pazarin olusmasina katkida bulunmalari ne-
ticesinde, italya’da da kiliseye katilim oraninin yiikseldigini ifade etmektedir

(Introvigne, 2005, 63-89).
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2. Ulkemizdeki Dini Pazar Yapisina Genel Bakis

Her Ulke kendi tarihi, siyasi, sosyal, ekonomik ve kultlrel sartlarini da goz
onlinde bulundurarak toplumlarinin dini ihtiyaglarini karsilama yoluna gider.
Bu baglamda Tirkiye Cumhuriyeti Devleti de kendi dinamiklerini de gbz éniin-
de bulundurarak bir din hizmeti anlayisi gelistirmistir. Tiirkiye’de islam dininin
inang, ibadet ve ahlak esaslari ile ilgili isleri yiritmek, din konusunda toplumu
aydinlatmak ve ibadet yerlerini yénetmekle gorevli bir kurulus olarak Diyanet
isleri Bagkanligi bulunmaktadir. Diyanet isleri Baskanligi 4 Mart 1924 yilinda
kurulmustur ve Tirkiye Cumhuriyeti Basbakanhgi’'na baghdir. (Millet Meclisi
Tutanak Dergisi, 1977)

Diyanet isleri Baskanligi s6z edilen gérevleri yapmak iizere iilkemizin her il
ve ilcesinde mftilikler cercevesinde teskilatlanmistir. Biitlin camiler ve Kur’an
Kurslari bu kuruma baghdir ve kurum tarafindan denetlenmektedir. Camilerde
ve kurslarda yapilan biitiin faaliyetlerden kurumun atadigi imam-Hatipler ve
gorevliler sorumludur. imam-Hatiplerin gérevleri;

e Camilerde vakit namazlari ile cuma, bayram, teravih ve cenaze namaz-
larini kildirmak,

e Cuma ve bayram hutbelerini, zamaninda ve usulline uygun olarak oku-
mak,

e Cami icinde cemaati dini konularda aydinlatmak,

* isteyen vatandaslara camilerde veya uygun goriilecek yerlerde Kur’an-i
Kerim okumayi 6gretmek; yaz Kur’an kurslari ile ilgili olarak verilen go-
revleri yapmak,

e Cami dersleri uygulamasi yapilan camilerde, bu uygulama icin gereken
tedbirleri almak,

e Miftullikce yapilacak programa goére mukabele okumak, gerektiginde
dini glin ve gecelerde diizenlenecek programlarda gérev almak,

e Medeni Kanuna gore akdedilen nikahtan sonra olmak Uzere isteyenlere
evlenmenin dint merasimini icra etmek,

¢ Vakit namazlarindan en az yirmi dakika, cuma namazlarindan en az bir
saat 6nce camide bulunmak, gerekli hazirliklari yapmak ve ezan okun-
madan 6nce yerini almak,

e Cami ve gevresinin temizligini saglamak ve bunun igin gerekli tedbirleri
almak; sadirvan, abdest alma yeri ve tuvalet gibi yerlerin temizliginin
vakif, dernek, koy tuzel kisiligi, belediye veya ilgililer tarafindan yapil-
masina saglamak,

e Belediye cenaze teskilati bulunmayan yerlerde cenaze techiz ve tekfin
islerini yapmak,

e Cami ziyaretlerinin isldm adabina ve caminin emniyetine uygun bir sekil-
de yapilmasini saglamak,
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e Gorevli bulundugu caminin yonetiminden sorumlu olmak, gideremedi-
gi noksanliklari muftalGge bildirmek, seklinde siralanmaktadir. (Diyanet
isleri Baskanhgi Gorev Ve Calisma Yénergesi, 31-32).

Diyanet isleri Baskanligi Gérev ve Calisma Yonergesi’nde verilen bu bilgiler
Isiginda ortaya c¢ikan durumu RST perspektifinden su sekilde degerlendirebi-
liriz: Diyanet isleri Baskanlig’nda calisan gérevlilerin ve imam-Hatiplerin gé-
revleri baska din veya dini gruplarla rekabet icinde olmak degildir. Zira, imam-
Hatipler insanlara ulasarak cemaat sayisini artirmaya calismaktan ziyade, yo-
nergede yer alan gorevleri icerisinde namaz kildirmak, maftaliuklerce yapilacak
faaliyetlerde gorev almak ve talep eden kisileri dini konularda aydinlatmakla
mukelleftirler ve ibadet yerleri ile ilgili konulardan sorumludurlar. Ayrica, dev-
let memuru olduklari ve maaslarini devlet 6dedigi icin kisisel ¢ikarlari s6z konu-
su olmamaktadir. RST, din adamlarini motive eden ve rekabet ortami olusturan
olgunun kisisel ¢ikar oldugunu varsaymaktadir. Bu nedenle, daha fazla insana
ulasarak kendileri ve kurumlari icin maddi taleplerde bulunma gibi endiseleri
bulunmamaktadir.

Ulkemizde imam-Hatip olarak atanan goérevlilerin biiyiik cogunlugu imam
Hatip Lisesi’ mezunudur. Henliz ¢cok genc¢ yasta géreve baslamalari ve sadece
lise egitimi almalari sebebiyle, din gorevlilerinin bliyik ¢cogunlugu kendilerini
mesleki bilgilerinde yetersiz gormekte, cemaatin dini hizmetlerle ilgili ihtiyagla-
rina tam olarak cevap verebilecek nitelikte gormemekte (Buyrukgu, 1996: 391)
ve vazifelerini samimiyetle ve hakkiyla yapamayarak mesleklerinin serefini ko-
ruyamadiklarini distinmektedirler (Buyrukgu, 1996: 300). Ayrica, din gorevli-
lerinin 6nemli bir kismi imamlik gorevini istemeyerek yapmaktadirlar. Bunun
sebebi olarak da imamlar, maaslarin yetersizligini, cemaatin ilgisizligini, baz
imamlarin is bulamama endisesi nedeniyle géreve baslamalarini géstermekte-
dirler. Ayrica cemaat de imamlarla ilgili benzer disiincelere sahiptir ve imam-
larin cemaatin sorduklari sorulara tatminkar cevap veremediklerini ve yetersiz
kaldiklarini, distinmektedirler (Buyrukcu, 1996: 254). Dolayisiyla toplumun,
din gérevlilerine ve buna bagli olarak Diyanet isleri Baskanhgi’'na giiveni azal-
makta (Tas, 2002: 189) ve toplum dini ihtiyaglarini daha farkli yollardan (dini
gruplar, cemaatler, tarikatlar) karsilamaya yonelmektedir.

Diyanet isleri Baskanlig’na bagl din gérevlilerinin toplumla iletisim ku-
rabilme becerileri yetersiz gériilmektedir (Tas, 2002: 199) ki, bu anlamda bir
sorunun oldugu kendini géstermektedir. Cami cemaatine gore din gorevlileri
insanlara yeterince samimi ve sicak yaklasmamakta ve insanlarla iletisimden
cekinmektedirler. Cemaate gore, cami cemaati disindaki insanlar bile din go-
revlilerinden ilgi beklemektedirler ve ilgi gosterildigi takdirde bu insanlarla da
saglilk iletisim kurulabilecektir (Buyrukgu, 1996: 361-362).

Yukarida belirtildigi Gzere, din gorevlilerinin kendileri dahi mesleki yeter-
sizliklerini kabul etmekle birlikte, ¢cogunlugu yetersizligi dis faktorlerde ara-
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maktadirlar (Buyrukgu, 1996: 316). Bu durumun sebebini bazi dis faktorler
olusturmakla birlikte, i¢ faktorler de 6nem arz etmektedir. Zira, herhangi bir
meslege yeni baslayan bir kisi baslangicta mutlaka yetersizlik yasayacaktir. An-
cak zamanla gorevlinin kendisini gelistirmesi de kendisine, yani i¢ faktorlere
baglidir. Mesela, bir arastirmaya katilan din gorevlilerinin ¢ogu toplumun dini
egitiminin daha verimli olmasi ve dini yasayislarinin olumlu yénde gelismesi
icin uyguladiklari her hangi bir plan ve programin olmadigini ifade etmisler-
dir (Buyrukgu, 1996: 256). Diger yandan Cuma namazinda din gorevlilerinin
okuduklari hutbeler Diyanet isleri Baskanligi tarafindan génderilmektedir. Bu
nedenle, din gorevlilerinin bircogu kendilerini gelistirmek ve diger insanlara
dini anlatmak icin herhangi bir caba sarf etmek durumunda kalmamaktadirlar.
Konu tekelciligin ortaya ¢ikardigi sonuclar agisindan distinilecek olursa, bu du-
rum Ulkemizdeki din adamlarini tembellige yoneltmistir. Olgu, din gorevlilerini
herhangi bir dini Grin Gretmek noktasinda isteksiz kilmis ve bos zamanlarinda
farkli islere yénelmelerine sebep olmustur. Ayrica, Diyanet isleri Baskanlig’nda
sadece Slinni mezhebinin temsil edildigi, diger mezheplerin ise goz ardi edildigi
ile ilgili bircok elestiri ve tartisma da yapilmaktadir. Okullarda ders olarak oku-
tulan Din Kiltird ve Ahlak Bilgisi dersi icin yine benzer bir durum s6z konusu-
dur. Bu acidan bakildiginda, Tiirkiye’deki durum iskandinav ulkelerindeki yapiya
oldukca benzemektedir ve bu nedenle tlkemizde, RST’de kullanilan kavramlar
nokta-1 nazarindan, dini tekelcilige daha yakin bir tablo géze carpmaktadir di-
yebiliriz (Selman, 2011: 62).

Ancak, Turkiye’deki toplumsal dini hayat, Amerika ve Avrupa’daki kilise-
lerde oldugu gibi, sadece camilerde olusmamaktadir. Turkiye’de, Selcuklu ve
Osmanli dénemlerinden itibaren siire gelen bin yillik bir tarikat gelenegi ve
Cumhuriyetin ilk dénemlerinde sekillenmeye baslayan ve olduk¢a mesafe kat
eden bir “cemaatlesme” gelenegi vardir. Bu tarikat ve cemaatlerin faaliyetleri
cesitli sebeplerle zaman zaman kesintiye ugramissa da, ¢ogunlukla her il ve
ilcede, hatta koylerde serbestce hareket edebilme ve faaliyetlerini gercekles-
tirme imkani bulmaktadirlar. Bu tarikat ve cemaatler dershane, medrese vs.
seklinde isimlendirdikleri faaliyet yerlerinde (genellikle kiralanan apartman
daireleridir) haftada birkac kez toplanarak gruplarina 6zgu farkl rittelleri Gye-
leriyle beraber yapmakta ve ortaya devasa bir dini pazar ¢ikmaktadir. Ayrica,
yapilan bir arasirmada Diyanet isleri Baskanligi'na bagli olarak hizmet veren
din gorevlilerinin %40"inin Tirkiye'de faaliyet gosteren tarikat ve cemaatlerin
aktif veya kismen iliskili Giyeler (Ugar, 2007: 67) olarak kendilerini tanimladiklari
gorilmektedir. Bugiin Tirkiye'de birgok tarikat ve cemaat her insana rahatlikla
ulasabilecek durumdadir. Hatta tarikat ve cemaatlerin birgcogu ekonomik an-
lamda da oldukca gelisme gostermis; yurt, 6zel okul, dershaneler, televizyon ve
radyo kanallari, gazete ve internet siteleri vb. kuruluslariyla holding olarak ni-
telendirilebilecek diizeye gelmislerdir (Selman, 2011: 63). Ustelik bu zikredilen
seyler de bir nevi dini Grln sayilabilir.
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italyan din sosyologu Introvigne, ayni dinden bircok dini grubun rekabet
ettigi dini pazarlarin yapisindan hareketle Turkiye’deki durumu “yari tekelci dini
pazar” (Introvigne, 2005: 63-89) kavrami ile ifadelendirmistir. Tirkiye ile ben-
zer 6zellikler tasiyan Katolik gogunlugun oldugu italya’daki dini pazar yapisini
da ayni kategoride degerlendirmistir. Ancak biz Diyanet isleri Baskanligi’'nin ve
calisanlarinin, Bati'daki muadilleri gibi goriinen kilise kurumlari ve din adamla-
riyla, isaret edilen nedenler dolayisiyla, kiyaslanabilecegi diistincesinde degiliz.
Bu itibarla, Turkiye'deki durumu “yari tekelci” yerine “yari ¢ogulcu” (Selman,
2011: 74) kavramiyla ifade etmenin daha tutarh bir yaklasim olacagi dislince-
sindeyiz.

3. Sonug

Dini davranislarin ekonomik davranislarla benzerlik gosterdigi varsayimin-
dan hareket eden dini pazar modeli, dindar insanlarla dini kurumlar, din adam-
lari ve dini guruplar arasindaki iliskiyi izah etmek amaciyla din sosyolojisi ¢alis-
malarinda, RST ¢ergevesinde kullaniimaya baslandigi gériilmektedir. Dini pazar
tuketicinin talebi, Ureticinin arzi ve ortaya ¢ikan dini Griinden meydana gelir
(Stark-Finke, 200: 35). Bu modelde dini kurumlar, din adamlari ve dini gruplar
bir sirket veya bir girisimci olarak telakki edilir. Dini kurumlar, din adamlari ve
dini gruplarin, dindar insanlarla ortak aktivitelerinin toplami dini pazari olus-
turur.

Dini pazar modelinin uygulanabilmesi icin bir¢cok din veya dini grubun ser-
bestce faaliyet gosterdigi, diger bir ifadeyle dini cogulculugun ve dini rekabetin
oldugu bir dini pazar ortaminin var olmasi gerekmektedir. Tek bir din veya gru-
bun belirleyici oldugu ve o, din veya grubun devlet tarafindan maddi/manevi
olarak desteklendigi yerlerde dini tekelcilik olgusu vardir. Dini tekelciligin mev-
cut oldugu ortamlarda ise bir pazardan, rekabetten ve cazip dini Grlinlerden
bahsetmek, bu modele gore, pek miimkiin degildir. Bati'da yapilan arastirma
sonuglari da bu gorusi desteklemektedir.

Dini pazari, tliketici olarak telakki edilen dindar insanlarla, Uretici olarak
gorilen dini gruplar ve din adamlari arz ve talepleriyle sekillendirmektedirler.
Dindar bireylerin istek ve talepleri olduk¢a 6nem arz etmektedir, zira dini grup-
larin faaliyetlerine devam edebilmesi, tGyelerinin memnuniyeti neticesinde ya-
pacaklari yardimlara baghdir. Dini Griin sahipleri, dindar insanlarin talep etme-
dikleri veya cekici bulmadiklari Griinlerden vazgegerek daha cazip uriinlere yo-
nelirler ve lyelerin katthmini devam ettirmeye gayret ederler. Dolayisiyla dini
Urlne tlketici direk olmasa da, endirekt bir sekilde etki etmektedir. Tiketicinin
(toplumun) Grin/trindn icerigine yonelik bu etkisi 6z itibariyle Griinde bir za-
fiyet olusmasina sebep olup/olmayacagi baska calismalarin konusu olacaktr.
Bunun yaninda, dini gruplar lye, yardim ve diger kaynaklar icin birbirleriyle
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de rekabet etmek zorundadirlar. Boylece, dini rlnleri Gireten dini grup ve ku-
rumlar karlarini maksimize ederlerken, tiketenler maddi-manevi menfaatlerini
maksimize etmeye gayret ederler.

Dini pazar olgusunun ortaya ¢iktigl cogulcu ve rekabetci ortamlarda, daha
kaliteli, cazip ve karli dini Griinler Uretilir. Uretilen triinler giizel bir sekilde pa-
zarlanir ve RST’ne gore dini katihm ve dindarlk oraninda artis meydana gelir.
Zira, tiketicinin 6nlinde bir cok cazip secenegin olmasi, Urinin ilgi cekme ve
tiketilme ihtimalini artirir.

Son yillarda bir¢ok Ulkede dini pazar olgusu arastirilmis, bazi elestirilere
ragmen olumlu sonuglar alinmistir (Selman-Ugar, 2011: 91-110). Ulkemizde
hem RST, hem de Dini Pazar Modeli ile ilgili bilgiler oldukga sinirhidir. RST genel
olarak dini cogulculugun ve Hiristiyanhgin farkli mezheplerinin hikiim strdigu
Bati toplumlariicin uygun gériinmekle birlikte, teori Gzerinde bazi degisiklikler
yapilarak, yari ¢cogulcu tabir ettigimiz Turkiye’de dinin toplumsal yansimalari da
bu teori ve model cercevesinde incelenmesinin tlkemizdeki dini calismalara
renk katabilecegi diislincesindeyiz.

Notlar

(*) Dog. Dr.,, SDU. ilahiyat Fakiiltesi Din Sosyolojisi Anabilim Dali Ogretim Uyesi

(**) SDU. Sosyal Bilimler Enstitlisii Felsefe Din Bilimleri (Din Sosyolojisi) Anabilim Dali Doktora
Ogrencisi
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