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ISLAM DUSUNCESINDE META KAVRAMI VE TUKETIM
AHLAKI*

Osman MUTLUEL"

OZET

Meta olarak isimlendirilen nesneleri, genelde kullanim degeri
tasiyan ve insanlarin ihtiya¢c duyduklari nesnelerin Uretimi ve
pazarlanmasi olarak tanimlamak muUmkindir. Meta estetigi ise,
insanin kullandig1 nesnelerin hem dayanikli ve kullanisli olmas1 hem de
giizel olmasi1 seklinde aciklanir. Insanoglunun sahip oldugu bu
dtistince, reklam, moda gibi kavramlari da icine alan tuketim
ekonomisinin ortaya cikmasina neden olmustur. Bu anlayis icinde
insanlar birer sémurti aract olarak gértilmutis ve insanin neye ihtiyaci
olduguna tiiketim toplumunu olusturan cevreler tarafindan karar verilir
olmustur. Iste tam bu noktada Islam diistincesinin meta estetigi ve
tiketim anlayisinin 6nemi ortaya cikmaktadir. Ctinku kuresel glglerin
sémurl carkini ters déndurecek anlayis, Islam distincesinde gizlidir.

Islam duistintirleri meta konusunda gériislerini “orta yol” kavrami
icinde ele almislardir. Onlara gore insan metaya karsi asiri hirs icinde
olmamalidir. Buna karsilik cimrilik de etmemelidir. Ctnkt Islam
filozoflarina gére hem israf ve hem cimrilik, Meta’da iki asir1 ucu temsil
etmektedir. Bu acidan insan bu iki asiri ucun orta yolu olan tutumlu
bir anlayis cercevesi icinde kalmalidir.

Islam duistincesi cercevesinde TUretilen metanin reklama,
tiketicinin aldatilmamasi, Urtinde olmayan bir Ozelligin varmis gibi
gosterilmemesi sartiyla uygun goérulmustir. Bu anlayisin temel amaci,
tiketici konumunda olan insanlarin korunmasidir. Kur’ann metaya
yaklasimi ise, Islam duistintrlerinin yaklasimina kaynaklik etmektedir.
Cunkt Kur’an, metanin asiriliklardan kurtularak kullanimini tavsiye
etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Kur’an, Orta yol, Meta, Islam Dtistincesi,
Tuketim Ahlaki
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COMMODITY CONCEPT AND CONSUMER ETHICS IN ISLAMIC
THOUGHT

ABSTRACT

Commodity can be defined as objects that have use of value and
producing and marketing of goods people need. Commodity concept
aims both endurance and usefulness of the objects used by people and
beauty of them. This idea of human beings’ has led to consumer
economy to come out including the concepts advertising and fashion.
In this approach, people have been seen as means of exploitation and
what people need has been decided by the circles forming consumer
society. This is where the significance of commodity aesthetics and
concept of consumption in Islamic thought occurs. The attitude which
will reverse the exploitation cycle of the global powers, is hidden in
Islamic thought.

The Muslim philosophers have dealt with the issue of commodity
concept from viewpoint of the concept of “midcourse”. According to
them, an individual should not be fond of commodity excessively. The
other hand, he should not be miser as well because both wastefulness
and miserliness are to represent two extreme ends in terms of
commodity. From this point, an individual should keep on the concept
of “thrifty” which means a way between two extreme ends.

An advertising of a commodity produced in the framework of
Islamic thought is to be permitted on condition that the consumers do
not have to be deceived, and features of the product does not has to be
shown as if it has. The main purpose of this thought is that the
individuals having in consumer position are able to be protected. At this
point, the Quran is to be a source for the thought produced by the
Islamic philosophers because it advocates that a commodity should be
used via getting rid of extremism.

Key Words: The Quran, Commodity, Islamic Thought,
Midcourse, Consumer Ethics

A. Makalenin Kapsam ve Cercevesi

Bu calismada Islam diisiincesi ¢ergevesinde meta kavramu ile tiiketimi koriikleyen etkenler,
tiilketim ve ahlak iliskisi, tilketimin reklam ve moda ile iliskisi gibi konular Islam diisiincesi
gercevesinde ele alinacaktir. Dolayisiyla diger siyasi ve sosyal sistemlerin meta ve tiiketim ahlaki
hakkindaki goriis ve diisiinceleri, konunun c¢ok genis alana yayilmasina neden olacagi igin,
miimkiin oldugunca makalenin kapsami diginda tutulmaya calisilmustir.

B. Giris

Insan yasam boyu bir seylere ihtiya¢ duyan ve tiiketen bir varliktir. Bu itibarla tiiketici
konumundaki insanlarin ¢ok oldugu, arz ve talebin dengesizlestigi bir diinyada, insanlarin hayata
bakislar1 ve yasam Kkiiltiirleri, yayin ve reklamlarin etkisinde kalarak devam etmektedir. Bu
reklamlar, her ne kadar iiriinlerin pazarlanmasi ve tanitiminda faydali olsa da, insanlar iizerindeki
etkileri acisindan son derece zararli sonuglar ortaya ¢ikarabilmektedir. insan iizerinde ortaya ¢ikan
bu zararlarin neler oldugunu diislindiigtimiizde ilk karsimiza ¢ikan sey, ‘marka bagimliligy’
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tehlikesidir. Ozellikle kiiresel 6lgekli markalarin insan beyninde olusturduklar1 iyi marka, kaliteli
hayat ikilemi, insanlarin marka karsisinda kolelesmesine ve iradi giliciiniin ortadan kalkmasina
neden olmaktadir. Marka karsisinda iradesini ortaya koyamayan insanlar, kendilerine 6zgii hayat
anlayislarin1 koruyamamalar1 sonucunda, kiiltiir erozyonu ile karsi karsiya kalmaktadirlar. Baska
bir anlatimla, hakim unsurlarin ortaya koydugu kiiltiir emperyalizminin dislileri arasinda
ezilmektedirler.

Tiiketim toplumlarinda insanlar iki ¢esit somiirii ile kars1 karsiya kalmaktadirlar. Bunlardan
biri iiriinii elde etme, digeri ise tiriinii elde ettikten sonra ortaya ¢ikan sonug agisindan olusmaktadir.
Ornegin once zararl kimyasal igerikli yiyeceklerin tiiketilmesi tesvik edilmekte, sonra bu
yiyeceklerle beslenen ve anatomik yapilart bozulan insanlarin, tekrar eski saglikli hallerine
donmeleri i¢in ayr1 programlar uygulamalar1 istenmekte ve boylece ters tiiketim tesvik
edilmektedir. Hatta kiiresel 6l¢ekli sirketler, hem bu tiir kimyasal yiyecekleri tiretmekte hem de bu
yiyeceklerin tiiketimi i¢in reklamlar yoluyla insanlar1 kaliteli hayat anlayisina 6zendirme gayreti
igerisinde olabilmektedirler.

Tiketim toplumlarinda insanlarin karsi karsiya kaldiklari baska bir tehlike, insanlarin
diisiinme ve degerlendirme yapma ozellikleri ortadan kaldirilacak sekilde reklam ve programlarla,
saglikli diisiinmeleri engellenmektedir. Bu durum, 45 giin sonra kesime planlanmis tavuklarin
durumuna benzer bir hayat ortaya ¢ikarmaktadir. Yani ye, i¢, eglen, liiks araban olsun, evin biiyiik
site i¢inde olsun, giivenlik ¢ok onemli, paran yoksa kredi verelim, taksit yapalim, giizel ve kaliteli
yasa gibi sloganlarla insanlar, tilketim kiskaci icine sokulmakta ve hayati boyunca yaptigi bu
tiikketimin bedelini 6deme telasi i¢inde, saglikli bir diisiince gelistirememektedir.

Bu tip insanlarda ortaya ¢ikan baska bir olumsuzluk, siirekli tiikketen, tiiketmek i¢in galisan
ama hicbir zaman mutlulugu yakalayamama tehlikesi ile karsi karsiya kalmalaridir (Karasakal,
2014; 1266).

Ahlaki agidan baktigimizda ise tiiketim toplumunda hakim olan ana tema gosteris, liiks ve
iist statiide olma arzusudur. insanlar bu o6zellikleri elde etmek igin sahip olduklar1 her tiirlii
anlayistan vazgegmekte ve “simdi trent boyle kizzm!”(Jean reklam slogani, 2013) gibi sloganlarla
insanlarin yasam amacini ortadan kaldirmakta ve her tiirlii degeri meta haline getirmektedir. Bir
baska acidan bakildiginda, yerel yasam kiiltiirii ortadan kalkmakta ve onun yerine tim diinyada
hakim olan kiiresel giiclerin istedigi bir tiiketim kiiltiirii olusmaktadir (Coskun, Zoéhre, 2014; 499).

Reklamlarda tiiketim toplumu olusturabilmek i¢in kullanilan etkinlikler i¢inde siirekli 6n
plana c¢ikarilan ve asla goz ardi edilmemesi gereken seylerden biri bilimsel toplanti ve
konferanslardir. Bu tiir toplant1 ve konferanslari, ayn1 zamanda insanlarin bilingaltin1 hedefleyen ve
onlarin tiiketim aliskanliklarin1 degistirmede O6nemli bir etkiye sahip olan gizli reklamlar olarak
kabul etmek gerekir. Ayrica insanlarin yanilmasina neden olan ve o6zellikle “bilimsel” sihirli
kelimesinin kullanildig: toplantilar, TV programlari ile diziler, sinemanin i¢inde kullanilan se¢ilmis
climleler ve gorsel malzemeler, insani tiiketime yonlendirmesi agisindan son derece etkilidir. Bu
anlamda “yapilan bir arastirmaya gore on kisiden dokuzu bu firiinii faydali bulmaktadir” veya
gelismis bir iilke adi verilerek, “...11 bilim adamlar1 test etti, onayladi” gibi muglak ciimlelerle
tiikketici yaniltilabilmektedir.

Bilimsel bilgilerin bir 6zelligi, yanlislanincaya kadar dogru olarak kabul edilmesidir (Go6z,
Mutluel, 2011; 72). Nitekim bu anlay1s i¢inde gegmiste dogrulugu kabul edilen ve insanlik i¢in ileri
bir adim olarak goriilen pek c¢ok bilimsel bilgi, bir siire sonra, aym1 konuda bagka bilimsel
aragtirmalarin yapilmasi sonucu dogrulugu tartisilir hale gelebilmektedir. Ornegin son yillara kadar,
yumurta kolesterol kaynagi olarak zararli kabul edilirken, daha sonra yapilan arastirmalarda
yumurtanin boyle bir zararinin olmadigi anlasilmis ve adeta yumurtadan 6ziir dilenir hale
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gelinmistir. Ayn1 sekilde kolesterolle ilgili yapilan arastirmalarda kolesteroliin insana zararl
olmadig iddia edilmis ve hatta insan hayatinin devamliligi bu madde ile iliskilendirilmistir (Bkz:
Karatay, 2012). Artik insanlar televizyonlarda tartisan bilim adamlarindan, kolesterol ilaclarinin
yan etkilerinin daha tehlikeli olabilecegini isitir hale gelmistir. Gergekte bu durum, hem bilimsel
deneylerde alinan sonuglarin giivenirliligini tartisilir hale getirmekte hem de bilimsel deneylere
kars1 insanlarin giivenini zayiflatmaktadir. Dolaysiyla boylesi bir sonucu 6nleme, insanlarin yanlis
bilgilendirilme sonucu tiiketime yonlendirme ve birilerinin bu yanlis bilgilendirme sonucu haksiz
kazang elde etmemesi adina, ayn1 konuda yapilan bilimsel ¢alismalart degerlendirecek ve bu
calismalarin smiflamasin1 yapacak ve ortaya cikan sonuglari, diger calismalarla karsilastirip
dogruluk degerini Olcecek bir kurum bulunmalidir. Ayrica bu kurum, kendi yaptigt
degerlendirmelerle ilgili raporlar yayimlayarak bilimsel ¢evreleri bilgilendirmelidir.

Insanlarin sahip olduklari degerler icin savastig1 bir diinyadan, sahip oldugu inanglarin bile
metalastirildigi bir diinyaya gegis yapan tiiketim toplumu, adeta bir siirii psikolojisi ile hareket
etmekte ve kiiresel Olcekli ticari sirketlerin kobay1 olma tehlikesi ile karsi karsiya kalmaktadir.
Insandaki bu zihinsel degisim, ayn1 zamanda tiiketim ahlakim da yok etmektedir. Bu degisim
sonucunda insan, hi¢bir deger liretemeyen, sadece segip tiiketen bir varlik haline gelmis olmaktadir.

C. Tiiketimi Etkileyen Faktorler

Tiiketimden anlasilmasi gereken sey, iiretilen mal ve hizmetlerin, insanlarin ihtiyaglarini
kargilamasi amaciyla, belli bir 6deme sonucu elde edilmesidir. Buna karsilik tiiketici konumunda
olan insanin kendisi i¢in aldigr mal ve hizmetlerin kullanim sirasinda hem iiretici ve hem de
tilketici agisindan belli bir sorumlulugun ortaya konmasi ve satis sonrasinda metada herhangi bir
kusur ortaya ¢ikmasi durumunda, uyulmasi gereken ahlaki kurallar biitliniinii tiiketim ahlaki olarak
ifade etmek miimkiindiir.

Tiiketim, tek seferde tamamen ortadan kaldirilan ve halledilen bir olgu olmayip, insanin
yasamu siiresince devam eden bir etkinliktir. Bu acidan tiiketicilerin ihtiyaglarini belirlemede etkili
olan ve satin alma diirtiilerini harekete geciren etkenlerin var olmasi da kaginilmazdir. Bu etkenleri
tiikketicinin ihtiyacglar1 ve satin alma giicii, tiiketicinin sahip oldugu rol ve statii, tiiketicinin bireysel
mutlulugu, reklamlarin etkisi, moda, marka bagimlilig1, olarak siralamak miimkiindiir (Hiz, Dinger,
Karaosmanoglu, 2010; 5-6).

Metanin pazarlanmasindaki etkenler arasinda yer alan ve 6zellikle tiiketicilerin ihtiyaglart
acisindan bakildiginda, bu ihtiyaglar, insanin yasam ve var olma hakki acisindan ele alinmasi
yaninda, dogal bir olgu olarak da karsilanmasi gerekir. Ancak bu dogal ihtiyacin giderilmesi,
sinirsiz ve sorumsuz bir alan degildir. Bu durum 6zellikle tiiketimi koriikleyen reklam ve moda
acisindan, géz oniinde bulundurulmasi gereken 6nemli bir olgudur.

Bilindigi gibi moda, taklit yoluyla insanlarin hayatina giren bir yasam bi¢imidir. Ayni
zamanda o, toplumun cesitli kesimlerinde kabul gérmesi sonucunda olusur (Islamoglu, 2006;283).
Buna ilave olarak moda, toplum i¢inde genel bir begeni olusturmasi (Mucuk; 2009;151) toplumun
tiikketim egilimleri agisindan da son derece 6nemlidir.

Modanin bir bagka 6zelligi, insan zihninde aidiyet duygusu olusturan etkili bir iletisim
araci olmasidir. Ozellikle insanin kendisinin bir akima, bir goriise ve bir yasam tarzina ait oldugunu
diistinmesi sonucu, kendini o gurup veya toplulugun kurallaria uymakla yiikiimlii hissettigi sosyal
bir olusum olarak gérmek miimkiindiir. Bu sosyal olusumun sonuglart; 6érnegin hippi modasini
benimseyen bir sahsin, hippilerin yasam tarzini benimsemesi, o insanlar gibi yasamasi, giyinmesi,
konusmas1 modanin insan hayatindaki 6énemini ortaya koymas1 agisindan dikkat ¢ekicidir (Pektas,
2011, 2).
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Ayrica modanin tiiketim tizerindeki etkisini ortaya koyma agisindan bakildiginda; onun bir
statii olusturma ¢abasi olmasi (Alagdz, 2009; 559) son derece dnemlidir.

Modanin reklam ve reklamcilikla karsilagtirildiginda, ¢ok daha etkili oldugunu sdylemek
miimkiindiir. Ciinkii moda bir davrams bicimidir (Islamoglu, 2006; 283). Bir yere dondiirme,
¢evirme anlamina gelen (Cetin, 2014; 570) reklam, insan hayatinda iiriiniin pazarlanmasi agisindan
ele alinirken, moda, reklamdan daha derin bir etkiye sahiptir. Clinkii moda insanlarin tiim hayat
tarzini i¢ine alan bir davranis ve yasam kiiltiirii olarak ortaya ¢ikar. Moda bu giicii kitle iletisim
araclarindan alir ve toplumun sahip oldugu geleneksel yasam tarzin1 hedef olarak secer. Insanlarin
deger yargilarin1 yozlastirmasi sonucu, onlarin dniine alternatif yagam secenekleri sunar. Moda bu
alternatif yasam bigimlerini sunarken reklam kiiltiiriinden faydalanir. Bu agidan moda, giicli
olanin taklit edilmesi olarak ele alindiginda, onun ortacagda, ozellikle savasta maglup olan
devletin, galip gelen devletin yasam tarzini benimsemesi olarak ortaya ¢iktigi diisiiniiliir. Ancak
giinlimiizde dikkat ¢ekme, gii¢lii olanin yaninda yer alma, giizel olana karsi duyulan hayranlik,
aydinlanma, modernlesme, endiistrilesme, go¢, sehirlesme, tikketim kiiltiirii, medya gibi etkenlerin
bir veya bir kaginin bir araya gelmesi sonucu etkilesim daha hizli olmaktadir (Pektas, 2011; 2).

Tarihi agidan ele aldigimizda reklam ve reklamcilik, 19. yy’da teknolojik geligsmeler
sonucu liretim artmis ve bu gelisme neticesinde ortaya ¢ikan iiretim fazlaliginin nasil tiiketilecegi
sorunu ortaya ¢ikmistir. Bu sorunu ¢6zmek icin en iyi tanitim yollarindan biri olan reklama ihtiyag
duyulmustur. Bu anlamda reklam, metanin pazarlanmasinda vazgecilmez bir adimdir. Ozellikle
tilketim toplumunu harekete gecirme ve insanlar i¢in yeni ihtiyaglar ortaya koyma konusunda son
derece 6nemlidir. Reklamlarda temel amag, tiiketicinin ilgisi ile metanin, bir baska deyisle tiretilen
malin cazibesinin ayni noktada bulusturulmasidir. Bu bulugsmada esas alinan &zellikler genelde
¢ekim tekniklerinin kullanilmasi, {iriiniin 6zelliklerinin 6n plana ¢ikartilmasi, abartili anlatim,
iiriiniin 6zelligine ve hitap ettigi kitleye gore tok bir erkek sesi, yumusak tonda kadin sesi, masum
ve sevimli bir ¢ocuk gibi argiimanlarla, {irin ile 6zdeslesebilecek sloganin bir araya gelmesidir.
Ozellikle reklamda kullamlan son sloganin, insanlarm aklinda kolaylikla kalabilecek, masum
kelimelerden olusmasina 6zen gosterilmesi gerekir. Ciinkli bu sekilde iiriin daha sevimli hale
gelmis ve tiiketicinin sahip oldugu masumiyet diisiincesi ile aynilesmis olur.

Bir bagka agidan reklamlar1 sadece masum bir {iriin tanitimi degil, ayn1 zamanda tiikketimi
koriikleyen bir argiiman olarak gérmek gerekir. Bu argiimanlar genelde iiretici agisindan olumlu
olarak goriiliirken, tiiketici agisindan olumsuz etkiye sahiptir. Bu olumsuzluklardan bazilarini séyle
siralamak miimkiindiir:

. Reklam higbir zaman bir sanat eseri degildir. O sadece bir metindir. Reklam bu
ozelliginden dolay1 sanat eserlerinin gizemini ortadan kaldirmakla kalmaz, ayni1 zamanda toplumun
kiiltiir ve sosyal yasamini da tahrif eder (Selim, 1999; 131 ).

. Reklamlar toplumsal tiiketimi koriikler. Ozellikle insanlardaki tutumluluk, ihtiyaca
gore harcama disiinceleri yerine, kullan at, yenisini al gibi bir mantik i¢inde israf ekonomisinin
ortaya ¢ikmasina neden olur (Selim, 1999; 128).

. Insanin, kendisinin sahip oldugu toplumsal degerin, reklami yapilan iiriinlerle
artacag1 gibi bir yanls diisiince igine girmesine neden olur. Ornegin arabanin liikks olmasi, evin
standartlarin iizerinde olmasi, bu {irlinlerin sahibinin diger insanlardan ayricalikli oldugunun bir
gostergesi olarak yansir. Bu aym1 zamanda toplumun ayrismasi agisindan son derece tehlikeli
sonuglar dogurabilecek bir sosyal huzursuzluk olusturur.

. Toplumu olusturan insanlarin yasgam amacimi ve varmak istedigi hedefini, {iriini
elde etme gibi bir meta diisiincesine indirger (Selim,1999; 132). Bunun sonucunda insanlar deger
yargilarini bir kenara atar ve “amaca ulasmak i¢in her yol mesrudur” diisiincesi i¢inde hareket eder.
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Bu diisiincenin insana hakim olmasi sonucunda, toplum i¢inde hirsizlik, riigvet, adam kayirma,
zorbaligin arttigl, giicli olanin hakli oldugu, insan haklarinin ¢ignenmesi gibi olumsuz deger
anlayisinin ortaya ¢ikmasinin 6nii agilmis olur.

Reklamecilar {iriinlerin reklamlart icin 6zellikle toplumun estetik begeni yargisi, fayda
anlayisi, orf ve adetleri, dini inanglarindan yararlanir. Ciinkii toplumlarin estetik anlayisina ve
deger yargilarina ters diisen reklamlarin faydasi olmadigr gibi, {iriiniin pazarlanmasinda da zarar
olur. Bu anlayis icinde reklamin hedef kitlesine, o kitlenin benimsedigi, kendinden bir mesaj
vermesi gerekir. Bu mesaj daha ¢ok triinii kullanacak yas gurubuna goére belirlenir. Cocuklar,
gengler, orta yastaki insanlar, kadinlar, geng kizlar, erkekler, delikanlilar, ergenlik yasindaki kisiler
gibi cesitli guruplara ayrilan toplumun ilgi alanlarina gére mesajlar tiretilir. Bu mesajlarin arka fonu
olarak gesitli argiimanlardan yararlanilir. Bu argiimanlar pazarlanacak iiriiniin durumuna goére kadin
viicudunun kullanilmasi, mutlu ve zengin kadin ve erkek tipleri, yesil bir alan, mavi gokyiizii ve
uzun bir ufuk ¢izgisi i¢ginde reklamdaki iirlinii kullanan mutlu insan tipleri, vahsi doga goriintiileri,
giilen ve mutlu insan tipleri, masum ve sevimli ¢ocuk tipi, {irlinii kullanan insanin yiiziindeki
mutluluk ifadesinin 6n plana ¢ikartilmasi, reklam edilen iiriinii kullanan ve birbirlerine sarilan veya
Oplisen mutlu insan tipleri, reklami1 yapilan {iriin goriintiisiinden sonra ufka kadar uzanan masmavi
deniz goriintiisii, yakin planda {iriine isaret parmagi ile dokunan kadin eli ile baslayan ve tiim iirtinii
gezdikten sonra yari ¢iplak giizel ve mutlu bir kadin goriintiisii ile reklamin bitirilmesi, erkeklere
hitap eden triinlerde hafif sakalli, etrafinda bir veya iki zarif ve yar1 ¢iplak kadin bulunan sert
erkek tipleri, basar ile ickinin birlestirilmesi, liiks araba reklaminda, 6rnegin s6valyenin ati ile
giderken araba siiren bir erkege doniigsmesi (Berger, 1995; 138) gibi pek ¢ok aldatici, bir o kadar da
cazibeli bir reklam olusturulmasi sonucu insanlarin tiiketme arzularmin kamgilanmasi 6n plana
cikmaktadir. Bu tiirdeki reklamlarla insanlarin aldatilmasi s6z konusu olmasi durumunda,
tiikketicinin korunmasi devreye girmesi gerekecegi i¢in, konu hukuki ve ahlaki boyuta tasinmisg
olacaktir. Bu agidan reklamlar, hedef kitlesini aldatmadan, pazarlanan meta hakkinda dogru bilgiyi
¢ekici hale getirme ugrasisi olmalidir.

Biitiin bu argiimanlarin etkisinde kalan insan, tiiketimin en biiylik destekgisi israfa
yonelmekte, sonug olarak kapitalist sistemin ¢arklar arasinda ezilip gitmektedir.

D. Meta Kavrami

Meta kavramini, gereksinim duyulan ve kullanma degeri tasiyan (Tunali, 1996; 90) nesne
olarak tanimlamak miimkiindiir. Meta olarak tanimlanan nesne, rastgele bir nesne olmaktan ote,
ona deger veren insanin dikkatini ¢ekmis, onun duygu diinyasinda yer etmis, o insanin begeni
duygusu karsisinda bir deger olarak ortaya ¢ikmis bir nesnedir. Bu durumda olan bir nesne, satin
almmaya deger bir nesne olarak, meta kavrami i¢inde incelenmeye deger hale gelmistir (Tunali,
1996; 90).

Meta, herhangi bir insanin, ekonomik acidan deger ifade eden bir malinin, bagka bir
insandaki yine ekonomik olarak bir degeri olan ve o insanin ihtiya¢ duydugu baska bir mal ile degis
tokusundan yani ekonomik bir durumdan ortaya c¢ikan bir estetik tiiriidiir. Meta kavraminin
temellenmesinde ana kural, elinde fazla metai olan insanin bu mala ihtiyacinin olmamasi ve elinde
bu maldan bulunmayan bir baska insaninin da bu mala ihtiya¢ duymasidir. Aym sekilde bu iki
insan1 bir araya getirecek olan ti¢lincii bir sahsin ortaya ¢ikmasi gerekir ki, bu degis tokusu, baska
bir ifade ile bu alig verisin gergeklesmesini saglayabilsin (Tunali, 1996; 89).

Bu bakis acist ile bir nesnenin meta olarak ele alinabilmesi igin;

1. Nesnenin insan agisindan bir ihtiyac olarak hissedilmesi,

Turkish Studies
International Periodical For the Languages, Literature and History of Turkish or Turkic
Volume 9/8 Summer 2014

bros¥Y

<enabled>

d

checclzég



Islam Diistincesinde Meta Kavrami ve Tiiketim Ahlakt 689

2. Insanin ihtiyag olarak hissetti§i o nesnenin aymi zamanda estetik bir goriiniime sahip
olmasi,

3. Estetik bir goriinlime sahip olan nesnenin, ihtiya¢ sahibi olan bireyin begeni duygusuna
hitap etmesi,

4. Estetik begeni duygusuna hitap eden nesne ile karsilasan bireyin, ekonomik agidan o
nesneyi satin alabilecek giice sahip olmasi gerekmektedir (Tunali, 1996; 89).

Iste herhangi bir nesne, bu dért sart bir araya geldigi zaman meta olarak deger kazanir.

Meta kavramimin toplum hayatina girmesi ile birlikte, insanlarin meslekleri agisindan bazi
farkliliklar ortaya c¢ikmistir. Bu meslek farkliliklar1 iginde, oOzellikle endiistri miihendisligi
(Tunal1,1996; 91), peyzaj mimarligl, desinatorlilk, moda tasarimi, i¢ mimarlik 6n plana
cikmaktadir. Bu meslekler ayni zamanda insanlarin begeni yargilarima hitap edecek iiriinler
tiretmede 6n plandadir. Insanlarin giinliik hayatta kullandiklar: tiim esyalarm giizel olmasi yaninda,
kullanigli olmasini da amag edinen bu meslekler, tiiketim toplumu agisindan son derece 6nemli hale
gelmistir.

Insan hayatia giren bu meslek dallar;, meta1 ticari bir iiriin olarak ele almakta ve bu
iiriinleri hem estetik ve hem de kullanisli olmasi acisindan incelemektedir. Ozellikle iiriin
piyasasinda, tiiketimi artirma agisindan On plana ¢ikarilmakta olan meta estetigi, yeni piyasaya
stiriilen ticari iiriiniin goriintlisiinde siirekli yenilenme ve degisim olusturmasi amaglanmakta ve
toplum nezdinde bu iiriiniiniin yenisinin farkli oldugu imaj1 olusturulmaktadir (Karoglu, Senel,
2012; 1441-1442). Ticari sirketler tarafindan olusturulan bu imaj sonucunda tiiketim
koriiklenmekte ve israf artmaktadir.

E. Kur’an ve Hadis Ac¢isindan Meta Anlayisi

Kur’an, yeryiiziinde olan her seyin insan igin yaratildigina vurgu yapar. “Yerde olanlarin
hepsini sizin i¢in yaratan O’dur...” (Bakara, 2/29). Ancak “Ey Iman edenler! Size rizik olarak
verdiklerimizin temizlerinden yiyin; yalmz Allah’a kulluk ediyorsamz O’na siikredin”
(Bakara,2/172) ayetiyle, insanlar igin yaratilan seylerin temiz olanlarindan yenmesi konusunda
dikkat ¢eker ve ayn1 zamanda bu nimetlerden dolay1 Allah’a siikredilmesini vurgular.

Kur’an, bu diinyada sahip olunan ancak gecici olan seylerin kalici hale getirilmesi
gerektigini; “Mal ve ogullar, diinya hayatimin siisiidiir. Ama baki kalacak yararl isler, sevap
olarak da amel olarak da, Rabbinin katinda daha hayirlidir” (Kehf, 18/46). ayetiyle ifade ederek,
metanin gilizel hale getirilmesinin yolunu gostermis olur.

Kur’an metanin giizel hale getirilmesi igin dnce o metanin Allah’in helal olarak ifade ettigi
sekilde calisarak elde edilmesi gerektigini, “Insan icin ¢alisigindan baskast yoktur” (Necm,
53/39), ayeti ile ifade eder. Ayn1 durumu Hz. Peygamber; ’Kisi, elinin emeginden daha hayirli bir
sey asla yememigtir” (Buhari, Buyu; 15) hadisi ile vurgu yaparak dile getirir.

Metanin giizellesmesi i¢in sadece helal yoldan kazanilmasi yetmez ayni zamanda harcama
sirasinda da dikkat edilmesi gereken Onemli hususlar vardir. Bu amagla Kur’an, “Mallarin
insanlara gésteris icin harcayp, Allah’a ve ahret giiniine inanmayanlari da Allah sevmez...” (Nisa,
4/38) ikazimi yapar. Cilinkli insanmn gosteris i¢in yaptigi her harcama, metanin g¢irkinlesmesi
anlamini igerir. Ayni ¢irkinlik, metanin 6lgiistiz bir sekilde harcanmasi durumunda da ortaya ¢ikar.
Bu konuda Kur’an, “Elini boynuna baglayip cimri kesilme, biisbiitiin de a¢ip tutumsuz olma, yoksa
pisman olur agikta kalirsin” (Isra, 17/29) ayeti ile “Onlar, harcadiklar: zaman, ne israf ederler, ne
kisarlar, (harcamalary) ikisi arasinda orta bir yoldur”. (Furkan, 25/67) ikazin1 yaparak, harcama
konusunda orta bir yol takip edilmesi tavsiyesinde bulunur.

Turkish Studies
International Periodical For the Languages, Literature and History of Turkish or Turkic
Volume 9/8 Summer 2014

bros¥Y

<enabled>

d

checclzég



690 Osman MUTLUEL

Insanmin ihtiyaglar1 agisindan bakildiginda, normal ve helal olan her tiirlii ihtiyacin
giderilmesi konusunda, Kur’an’in herhangi bir engellemesi ve yasaklamasi s6z konusu degildir.
Hatta bu ihtiyaclarin giderilmesi konusunda tesvik vardir. Bu anlamda “Ey Ademogullari! Size
ayip yerlerinizi ortecek giysi, siislenecek elbise yarattik. Takva elbisesi... Iste o daha
haywhdir. ”(Araf, 7/26) ayeti, hem giyinme ve hem de siislenme agisindan insanlara genislik ortaya
koyarken, takva elbisesinden s6z ederek de, aslinda asiriliklardan kaginma ve yasak alana
girmekten alikoyma acisindan son derece 6nemlidir. ”De ki: Allah’in kullari igin yarattigi giizelligi,
rizkin iyisini, temizini yasaklayan kim?”(Araf, 7/32) ve “Kendilerine neyin helal kilindigimi sana
soracaklar. De ki: Hayatin biitiin giizel seyleri size helaldir ’(Maide, 5/4) ayetlerinden de agik bir
sekilde anlagilacagi {izere, helal olan her meta, aslinda inananlar icin giizeldir ve elde edilmesinde
herhangi bir sakinca yoktur. Ancak ana prensip olarak israf amagli kullanilmamasi ve haram yoldan
elde edilmemesi gerekir.

Yine Kur’an, insanlarin evlerinde besledikleri bazi hayvanlardan s6z eder. Bu hayvanlarin
sabahleyin karinlarint doyurmak i¢in evden ¢ikislar1 ve 6zellikle aksam vakti, karinlart doymus ve
aksama kadar siit alinacak hale gelmis olarak eve doniisleri, sahipleri ig¢in zevk ve haz kaynagi
olarak ele alinir. “O hayvanlari, aksam vakti getirirken ve sabahleyin salarken, onlarda sizin icin
bir giizellik ve zevk vardir.” (Nahl, 16/6) Yine “Bu hayvanlar, ancak giicliikle varabileceginiz bir
memlekete yiiklerinizi tasir...” (Nahl, 16/ 7), “Hem kendilerine binesiniz, hem de zinet olsun diye
atlar, katirlari ve merkepleri yaratti...” (Nahl, 16/8) ayetlerinden de anlasilacagi tizere, aslinda
yaratilanlar insanlarin hem ihtiyaclarini gidermekte, hem siis ve giizellik araci olarak
degerlendirilmekte, hem de haz alinan bir estetik nesneden fayda saglama konusunda, modern
estetik anlayisin tersine, herhangi bir sakinca gérmemektedir.

Sah Veliyyullah Dihlevi’nin de dedigi gibi, insan diger canlilardan farkli olarak, sadece
ihtiyaclarinin giderilmesi ile yetinmeyen, ayni zamanda bu ihtiyaclarinin zarif ve giizel olmasini da
isteyen bir varliktir. Bu istek, insam diger canlilardan ayiran dzelliklerden biridir. Insani bir bagka
ozellik de, bu tiir ihtiyaclarii giderirken, onlardan zevk ve haz alma duygusunun da bulunmasidir.
Iste bundan dolay1 insan, evlenecegi esinin giizel olmasini, yiyecegi yemegin lezzetli, oturacagi
evin de liiks olmasini arzular. Biitiin bunlar, insandaki giizellik duygusunun ve ondan haz almanin
bir yasam bi¢imi olmasindan kaynaklanir. (Dihlevi, 2003; 165).

Kur’an, “Yiyiniz iciniz fakat israf etmeyiniz, ¢iinkii Allah israf edenleri sevmez”(Araf 7/31)
ayeti ile insanlarin harcamalarina israf sinirim1 koyar. Bu simir sayesinde insanlarin liizumsuz
harcama yapmalarin1 onler. Ancak harcamada israf etmemek, ihtiyaci oraninda harcama yapmak,
insanlarin begeni duygularina sinirlama anlamina gelmez. Ciinkii insan, yaptigi harcamada
ihtiyacin1 giderirken ayni zamanda begendigi seyi almakta serbest birakilmustir. Bu, insanin
begendigi ve hosuna giden nesneyi satin alirken, ihtiyaci kadar alacak anlamina gelir. Bu anlayzs,
Islam diisiincesi acisindan, tiiketim toplumu iginde insanin kendini kaybetmesini &nleyecek, bir
baska deyisle, insan1 mutlu edecek bir anlayistir.

Hadislere baktigimizda ise meta/mal kavrami ve tiikketim anlayisi, Kur’an-1 Kerim’in ortaya
koydugu anlayis1 cercevesinde ele alinmaktadir. Buna gore herhangi bir metanin dinen uygun
olarak kullanilmasi, ¢alinti olmamasi, cimrilik etmeden ve aymi zamanda israfa da kagmadan
kullanilmas1 yaninda, bagka bir insana gosteris malzemesi olarak da kullanilmamasi istenir. Bu
konuda Hz. Peygamber’den “Size cehennem ehlini haber vereyim mi? Bunlar kaba, cimri ve kibirli
kimselerdir ’(Buhari, Edep, 61), “Cennete ne zengin cimri ne de kaba ve merhametsiz(bir kimse)
girer” (Ebu Davud, Edep 8 (4801)) hadisleri cimrilik eden insanlar agisindan oldukea ilgingtir.
Ayni sekilde Hz. Peygamber, comertligi tavsiye etmis ve israftan kacinilmasi gerektigini belirtmis
ve harcamalarda tevazu iginde hareket edilmesini “Bir kimse, giicii yettigi halde miitevazi
davranarak liiks elbise giymeyi terk ederse...” (Ahmed b. Hanbel, 11I/338-339) seklinde devam
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eden hadisinde, o kimseye kiyamet giinii diledigi elbiseyi giymede serbest birakacagini anlatarak
insanlarin harcamalarinda liikkse kagmalarini 6nlemeye ¢aligmistir. Yine Hz. Peygamber kendinin
ve ailesinin rizkini1 yetecek miktarda olmasii “Allah’im! Muhammed ailesinin rizkini kendilerine
yetecek kadar ihsan eyle” (Buhari, Rikak; 14) seklinde dua ederek, rizik konusunda orta bir yol
tutmayi tavsiye etmis ve bizzat kendi hayatinda 6rnek olmustur.

Bu anlamda Miisliiman kimlige sahip bir insan igin, gerek Kur’an ve gerekse hadislerde
ifade ve tavsiye edilen tavrin, mal ve servetini helal yoldan kazanmasi emredilmektedir. Ayni
zamanda malin gegici bir meta oldugunu bilmesi, comert olmasi, israftan kacinmasi, tiiketim ve
harcamalarinda orta yolu tutmasi, sahip oldugu mali Allah’in haram kildig1 alanlarda
kullanmamasi, kisi malin emrinde degil, malin kendi emrinde oldugu bir hayat yasamas1 tavsiye
edilmistir (Sancakli, 2004; 296-300).

F. Islam Filozoflar1 Acisindan Meta Kavram Ve Tiiketimi

Islam filozoflar1 agisindan hayatin anlam kazanmasinin temel noktasi, insanlarin gerek
ekonomik gerek sosyal ve gerekse dini hayatlarinda orta yol anlayist iizerine kurulu bir hayat
yasamalar1 tavsiyesinde yatmaktadir. Bu anlayis hemen hemen tiim Islam filozoflarinda mevcuttur.

Farabi (872-951), meta estetigi agisindan insanlarin sahip olduklar fiilleri bir ahlak sorunu
olarak ele alir. Bu acidan ona gore, insanin fiziki biinyesinin yetkinligi ahlakin yetkinligi gibidir.
Ornegin saglik elde etme acisindan kullamlan seyler ancak “orta” bir seviyede oldugunda saglik
elde edilebildigi gibi (Farabi, 2005; 167), ekonomik agidan da insanlarin “orta” olan bir seviyede
harcama yaptiklarinda yetkinlige ulagmalari miimkiindiir. Bu acgidan “comertlik” fiili ele
alindiginda, comertligin paray1 saklama ile harcama arasinda orta bir durumla olusacagi
goriilmektedir. Saklamada asirilik ve harcamada eksiklik, kotii bir ahlak olan cimriligi
olugturmakta, bunun tersi olan harcamada fazlalik ve saklamada eksiklik ise israfi ortaya
¢ikarmaktadir. (Farabi, 2005; 170).

Farabi’nin bu goriisiine gore, satin alinacak herhangi bir nesne, eger ihtiyac ise, kiginin
nesneden hoslanmasi durumunda satin almasinin, mutlulugun yakalanmasi agisindan uygun
olabilecegi, ihtiyac1 yokken sadece begendigi i¢in satin alinmasinin ise, israf olmasi agisindan, kotii
ve tavsiye edilmeyen bir fiil olarak ortaya ¢ikacagi i¢in, uygun bir harcama olmamaktadir.

Bir bagka Islam filozofu olan Ibn Miskeveyh (940-1030)’e gore, insan yasaminin bir
anlami olmalidir. Insan, yasadig siire icinde yaptig1 her seyi bir amaca yonelik olarak yapmalidir.
Hayatin bu amacini kavrayabilmek icin insandaki diisiince giiciiniin saglam olmasi gerekmektedir.
Filozofumuza gore, eger insanda diisiince giicii saglam degilse, o insan diisiince agisindan hayvan
diizeyindedir. Akli diizeyi diisiik olan bu insanlarin utanmasi da eksiktir. Bundan dolay1 amaglarina
ulasabilmek icin, karanliklardan ve kimsenin gormedigi yerlerden yararlanirlar. Ciinkii o zaman
kimsenin kendini gérmedigini diisiinerek zevklerini tatmin etme yoluna giderler (Ibn Miskeveyh,
1983;50). Akli giicii tam olan insanlarin bu eksiklikleri tanimasi ve kendini bunlardan korumasi
gerekir. Bunun i¢in insanin zorunlu ihtiyaglar1 vardir. Bunlar; beslenme, giyinme, karsi cinsle iligki
icinde olmaktir. Insan zorunlu ihtiyaglarim elde ederken dengeli olmalidir. Insanin miikemmellik
kazanmasi1 igin yeteri kadar beslenmesi yaninda, bu beslenmeyi zevk olarak degil, zevkli bir
hayatin temeli olmasi amaciyla yerine getirmesi gerekir. Insanin beslenmesinde zorunlu &lgii,
insanin bayagilik ve cimrilikle vasiflanmayacak ol¢iide olmalidir. Diger taraftan insanin giyinme
ihtiyaci, kendini soguktan-sicaktan koruma ve viicudunu Ortme amaci giitmelidir. Yine bu
ihtiyacini giderirken, insan asiriliktan ve cimrilikten uzak olmalidir. Yine bir baska temel ihtiyag
olan cinsel iliskinin de mesru yoldan giderilmesi, esas amacin da nesli devam ettirmek olmasi
gerekmektedir (Ibn Miskeveyh, 1983; 51).
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Ibn Miskeveyh’e gore insanin temel ihtiyaclarini gidermesindeki en 6nemli &l¢ii, kisinin
yaptii isi baskasina anlattifl zaman utanmamasi, diger insanlardan gizleyerek yapmamasi ve
agiriliklardan uzak olmasidir (Ibn Miskeveyh, 1983; 51).

Filozofumuza goére bu Sl¢liyii elde etmenin yolu, insana ¢ocuk yastan itibaren dini terbiye
verilmesi, aligkanlik kazanincaya kadar 6dev ve gorevlerini yapmasinin saglanmasidir. Yine
cocugun ahlak kitaplarinda belirtilen giizel davraniglarin nedenlerini kendi diinyasinda kavramasi,
aritmetik ve geometri dgrenmesi ile miimkiin olacaktir (ibn Miskeveyh, 1983; 52). Bu &lgiiniin
olugmasi, ayni zamanda insanda egyaya karsi tutumun ve esyanin kullanim amacinin olusmasi igin
gerekli bir egitim ve 6gretimdir. Bir baska deyisle esyanin kiinhiine vakif olmaktir.

Gazali (1058-1111) agisindan mal/meta kavrami, daha ¢ok tasavvufi ekollerin bakis a¢isina
yakindir. Ciinkii ona gore diinya ve igindekiler, herhangi bir degere sahip degildir. O diinyanin dist
stislii ama i¢inin pis oldugunu belirtir (Gazali, 1975; 111/481). Ancak Gazali, malin/metanin her ne
kadar degeri olmadigini ifade etse de, servet edinmenin hikmetini, maksadini, afet ve cesitli
tuzaklarim1 bilmek gerektigini belirtir. Ona gore mal/metanin kendisi ne hayir ne de serdir.
Mal/metanin hayir ve ser olmasi, harcayan kimsenin durumuna gore degisir (Gazali, 1975; 111/521).

Gazali’ye goOre hayirli olan servet, insani ahiret saadetine ulastiracak fiilleri
gerceklestirmesi konusunda yardimci olan servettir. Ciinkii Gazali’ye gore insan, bedenini temiz ve
saglikli olmasi i¢in harcama yapmali, hayatini devam ettirebilmesi icin beslenmelidir. Neslini
devam ettirebilmek igin evlenmelidir. iste bu sebeplerden dolay1 mal, hayir olarak kabul edilen bir
alettir. Ancak servet kotiiliikler i¢in kullanilir, kiside isyana yol agarsa, o zaman kotiiliik i¢in bir
alet olmus olur (Gazali, 1975; 111/522).

Gazali elinde mali olan bir kisinin vasiflarini; comert, kanaatkar, baskalarini kendine tercih
eden, hayir hasenat sahibi, cimrilikten kagcinmak olarak ifade eder (Gazali, 1975; 111/540). Yine mal
sahibi olan kisinin 6nce maldan ne anlamasi gerektigini bilmesi, kazanirken haramdan
kazanmamasi, kazanmada hirsa kapilip, abartmamasi, israf ve cimrilikten kaginarak yerinde
harcamast, niyeti temiz olmasi gerekir (Gazali, 1975; I1I/580-581).

Nasiruddin Tusi (1201-1274), uzlet i¢cinde yasamun iyi bir yasam tiirii olmadigini1 ortaya
koyar ve uzlet ile vahsi yasami iki asir1 u¢ olarak ele alir. Ciinkii uzlet etmede, Allah’in insanlar
icin helal saydig1 metanin reddedilmesi s6z konusu olurken, vahsi yasamda da ayni sekilde Allah’in
insanlara vermis oldugu nimetlerin yerli yerinde kullanilmamasi s6z konusudur. Tusi agisindan her
iki durum asirilik olarak degerlendirilir ve bu durumda insan kendine zuliim etmis olur (Tusi, 2007;
245).

Kimalizade Ali Efendi (1510-1572), insanlarin fazilet ve rezilet arasinda yasadigini
belirterek, kisi adalet kavramindan ayrildigi zaman dogru, adil ve giizel yasamin1 ortadan
kaldirdigimi belirtir. Bu anlamda cimrilik, “dinen vacip veya miiriivvet yiiziinden miinasip olani,
giicii yettigi halde vermemektir” (Kinalizade, trz, s:298) seklinde tanimlar ve kisinin {izerine farz
olan zekat ibadetini yerine getirmemek seklinde ornek verir. Bu tanim, esyaya kars1 asir1 hirs i¢inde
bulunmak anlami i¢cermektedir. Bunun diger bir asir1 yonii de israftir. Kinalizade’ye gore malla
ilgili olarak kisinin ne israf ve ne de cimrilik i¢inde olmamasidir. Bagka bir deyisle kisi, adalet
icinde kalmali ve gerektigi zaman gerektigi sekilde dogru davranis iginde olmalidir. Kinalizade
bunu, kigiye gore fazilet olarak ifade eder. Yani insanin kendine gore orta olani bulabilmesidir
(Kinalizade, trz; s. 124). Ayn1 zamanda bu davranisi meleke haline getirebilmektir (Kinalizade,trz,
$.92). Ayrica comertlik fazileti, diinyevi bir maksat ve ¢irkin bir istege bagli olmamalidir
(Kinalizade, trz; s.132). Bu durumda comertlik, comertlik olmaktan ¢ikar ve gosteris ve riya rezileti
haline doniisiir.
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Kinalizade insanin elde ettigi ve kazandigi mal i¢in ii¢ durumdan s6z eder. Bunlar
kazanma, koruma ve harcamadir. Kazanma ameliyesi, ya ticaretle, ya sanatla veya ziraatla yapilir
(Kinalizade, trs; 2/24). Herhangi bir metay1 kazanma asamasinda, kisinin zuliim ve haksizliktan
uzak durmasi yaninda, maskaralik ve dilencilik gibi diisiikliik ifade eden uygunsuz yollarla elde
edilmemesi gerektigini ifade eder (Kinalizade, trs; 2/25). Aymi sekilde mal ve para kazanmada
dikkat edilmesi gereken seyler konusunda ifrat ve tefritten sakinmak, adalete gotiiriir. Gasp ve
haksizlikla kazanilan mal, ¢cok gibi goriinse de aslinda azdir. Ancak helal yoldan kazanilan mal, az
gibi goriinse de aslinda ¢ok, bereketli ve degerlidir (Kinalizade, trs; 2/27).

Kinalizade mali/metay1 muhafaza etme konusunda kisinin gideri, gelirinden ¢ok veya ayni
seviyede de olmamasi konusunda dikkat etmesi gerektigini belirtir. Eger kisinin harcamasi
kazancindan ¢ok olursa, ge¢im olmaz. Ayni sekilde kazanci ile harcamasi ayni seviyede olursa,
kitlik ve ihtiyag zamanlarinda baskasina muhta¢ duruma diiser. Bu sekilde olmamasi i¢in kisi,
kazancinin bir kismini kitlik veya ihtiya¢ zamanlarinda harcamak icin biriktirme yoluna gitmelidir
(Kinalizade, trs; 2/28).

Yine mal biriktirmek isteyen kisi, her zaman ragbet edilen ve aranan seye yatirim
yapmalidir. Bu agidan faydasi az olan mallar satin alinmamalidir. Ciinkii satmak istendigi zaman
hemen satilmaz ve mal sahibi zarar eder. Yine ¢ok faydali bir mal da alinip bekletilmemelidir
(Kinalizade, trz; 2/31). Ciinkii diger insanlarin arasinda ¢ok ragbet edilen ve ihtiya¢ olan mal,
toplumun ihtiyaci agisindan biriktirmek i¢in almip saklanmak uygun degildir. Bu, toplumda
fiyatlarin artmasina neden olur.

Kisi malin1 harcarken, cimrilik etmemesi, israf ve bol harcama yapmamasi gerekir
(Kinalizade, trz; 2/31). Mal sahibi hem normal harcamada ve hem de hayir isleri i¢in yaptigi
harcamada gosteris, sohret ve dviinme amaci glitmemelidir. (Kinalizade, trz; 2/32). Harcama yapan
kisinin dikkat etmesi gereken bir bagka husus, ister kendi ailesi, ¢ocuklari, hizmet edenleri ve diger
yakinlar1 gibi bakim ve harcamalari iizerine gorev olsun; isterse arkadaslar1 ve fakirler gibi bakimi
iizerine gorev olmasin, yaptig1 harcamalarda, ima ve isaret yolu ile bile olsa, harcama yaptig
kisilere kars1t minnet ve sitemde bulunmamalidir (Kinalizade, trz; 2/34).

Yine Kinalizade’ye gore mal sahibi malin bir kismimi tasadduk ederken; Allah rizasi igin
vermesi, vermede acele etmesi, verirken gizli vermesi, verdigi miktar1 ¢ok kabul etmeyip az
verdigini diisiinmesi, vermeyi devamli yapmasi, kime verdigini bilmemesi gibi hususlarda dikkatli
olmasi gerektigini ifade eder (Kinalizade, trz; 2/37-38).

G. Sonuc¢

Meta, insan tarafindan ihtiya¢ duyulan ve kullanma degeri tasiyan nesne olarak tanimlanir.
Bu agidan bakildiginda meta, ayn1 zamanda insan agisindan satin alma degeri tasiyan bir nesnedir.
Insanin satin alma degeri yiikledigi bir nesne igin, satici, alici, iireten ve karsihiginda verilmesi
gereken deger yani para bir arada bulunmasi gerekir.

Islam diisiincesinde iireticinin, iirettigi malin tanittmmi yapmasinda herhangi bir sakinca
goriilmemektedir. Ancak yapilacak olan reklamin, yalan ve tiiketiciyi aldatacak unsurlar
icermemesi gerekir. Ayrica insanlarin moda olarak kabul edilen akimlar karsisinda, o mala ihtiyaci
yokken, sadece moda oldugu i¢gin satin almasinin dogru olmadig1, ancak gercekten ihtiyaci varsa, o
zaman kendi begeni yargisi icinde hareket etmesinde herhangi bir sakinca olmadig: belirtilmistir.

Kur’an, insanlarm, Allah’in helal saydigi tim nesnelerden, israfa kagmamak sartiyla,
faydalanmalar1 gerektigini ifade eder. Ancak nesnelerden faydalanmanin 6n sarti, bagkasinin
hakkini zorla almamak, harama dokunmamak, asiriliga kagmamaktir. Zaten Islam filozoflarinin
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orta yol anlayisi, kaynagini antik filozoflardan ziyade, Kur’an’in bu prensibinden aldigini séylemek
miimkiindiir.

Islam filozoflar;, meta ve tiiketim acisindan, genelde ahlaki bir tutum ortaya koyarak
¢ozlime giderler. Bu ¢dzlim, insanin ihtiyaglarini gidermesi konusunda orta bir yol izlenmesi olarak
ortaya cikar. Farabi’nin orta yol anlayisini olusturmada temel c¢ikis noktasi, agiriliklardan
kacinmaktir. Ona gore comertlik, cimrilik ve miisrifligin arasinda bir orta yoldur. Farabi,
insanlarin tiikketim toplumuna donlismemesi i¢in en etkili metodun, asirt harcamalardan kaginmak
oldugunu ifade eder.

Diger taraftan ibn Miskeveyh’e gore, insanlarin tiiketim agisindan &nce bilinglenmeleri
gerekir. O, insanlarin tiiketim bilinci kazanmalarinin, ¢ocukluktan baslayarak insanda aliskanlik
haline gelmesi gereken bir egitim siireci oldugunu iddia eder. Ona goére insan, meleke haline gelen
bu harcama aligkanlig1 sayesinde, yaptig1 alisverisi ni¢in ve ne amagla yaptiginin farkina vararak,
tiilketim aliskanligindan kendini korur. Ayrica ibn Miskeveyh de tipki Farabi gibi tiiketim
aligkanligiin 6nlenmesinde, orta yol kuralinin uygulanmasini 6nerir.

Gazali ise, bizzat malin/metanin kendisinde herhangi bir iyilik veya kotiiliik bulunmadigini
yani notr oldugunu belirterek, malin/metanin iyi veya kotii olarak kabul edilebilmesi igin, dncelikle
mal1 kazanan ve harcayan kisinin durumunun ve niyetinin gozetilmesi ve o niyet dogrultusunda
degerlendirilmesi gerektigini belirtir.

Nasiruddin Tusi, Farabi ve Ibn Miskeveyh’in orta yol kavramini, insanin toplumsal yasami
ile iliskilendirir. Ona gore insanlardan uzakta, yalniz yasami tercih eden insan sosyallesemez.
Insan, toplum iginde kalarak orta yolu bulmasi gerekir. Ciinkii Tusi’ye gore tek basina yasamak
asir1 ug olarak kabul edilir. Bu agiriliktan kurtulmanin yolu toplum i¢inde yasamaktir. Tusi, yalniz
yasamanin insan agisindan ayni zamanda Allah’in helal saydig1 nesnelerin reddedilmesi anlami
tagiyacagini ifade ederek, metanin tamamen reddedilmesini ahlaki agidan uygun gérmez.

Kinalizade’ye gore insanlar fazilet ve rezilet arasinda yasar. Bu yilizden insan, adalet
kavramindan ayrildigr zaman dogru, adil ve giizel yasamani da ortadan kaldirmis olur. Yine ona
gore kisi malim1 harcarken, cimrilik etmeden, israf ve gereksiz harcama yapmadan, dengeli bir
harcama iginde olmalidir. Ayni1 zamanda mal sahibi hem normal harcamada ve hem de hayir isleri
icin yaptig1 harcamada gosterisg, sohret ve oviinme amaci giitmemelidir. Ayrica harcama yapan
kisinin dikkat etmesi gereken bir baska husus; ister kendi ailesi, cocuklari, hizmet edenleri ve diger
yakinlar1 gibi bakim ve harcamalari {izerine gorev olsun, isterse arkadaslar1 ve fakirler gibi bakimi
iizerine gorev olmasin, yaptig1 harcamalarda, ima ve isaret yolu ile bile olsa, harcama yaptig
kisilere kars1 minnet ve sitemde bulunmamalidir.

Gerek Kur’an ve siinnet, gerekse Islam filozoflarinin meta kavrami ve metanin tiiketimi
gercevesinde ortaya koydugu goriis ve diisiinceleri, insanlarin harcamalarinda belli bir sistem iginde
hareket etmelerini saglayacak ve her tiirli israf ekonomisini ortadan kaldiracaktir. Ayn1 zamanda
toplum iginde servet sahibi olan insanlarin, servet sahibi olmayan insanlara yardimci olmalarmin
esaslarin1 da ortaya koymus olmalari, toplum i¢indeki insanlarin birbirlerine karsi saygi ve sevgi
gercevesi icinde hareket etmelerini saglayacak ve boylece toplum barisi agisindan 6nemli bir sonug
ortaya ¢ikacaktir.
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